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Estudos da Comunicacdo. Tipologia de Estudos Semidticos. Semidtica Discursiva. Percurso
Gerativo do Sentido: oposi¢Bes semanticas, narratividade, sujeito e objeto — valores e estados
de alma —, enunciador e enunciatario, temas e figuras. Textualizagao/Manifestacdo do discurso.

Sincretismo de linguagens. Publicidade de Moda: dialogismo e polifonia.
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