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EMENTA

As teorias que discutem o consumo em suas diversas abordagens na Sociologia, na
Antropologia, na Psicologia e na Comunicagdo numa abordagem interdisciplinar. Identidade,
Estilo de Vida e Comportamento Humano. Classe Social, Distin¢gdo e Pertencimento. Valores,

Cultura e Poder. Envolvimento e Formagéo de Habitos. Midia, Informacéo e Significa¢éo.
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