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Podemos trabalhar em nome do feminismo do
lugar onde estamos. Podemos comecar a fazer o
trabalho pelo feminismo em casa, exatamente
onde moramos, educando a nGs mesmos e as

pessoas que amamaos.

bell hooks
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RESUMO

O desenvolvimento das tecnologias de informagao e comunicacao (TICs), advindas da Internet,
abre um campo de novas possibilidades de producdo e circulacdo de contetdos. Tal cenario

favorece a ocupacéo desses espacgos pelos movimentos sociais, ampliando as possibilidades de



debate e participacdo na luta pela emancipacdo na sociedade. E o caso dos movimentos
feministas que agora veem na tecnologia mais um espaco para o fortalecimento das suas lutas.
Nessa perspectiva, o0 presente estudo tem como objetivo analisar o consumo do Podcast como
meio de comunicacdo no contexto das lutas emancipatorias das mulheres na
contemporaneidade, no sentido de compreender até que ponto as mensagens veiculadas por essa
midia contribuem para ampliar as lutas feministas. A abordagem tedrica e metodoldgica se
apoia em autores como Castells, Cremades e Canclini e utiliza técnicas combinadas de coleta e
analise de dados como a netnografia e entrevistas com mulheres, entre produtoras e ouvintes de

Podcast. Além da analise de postagens de programas na rede social Instagram.

Palavras-chave: feminismo online; podcast; lutas feministas; consumo de midia;

ABSTRACT

The development of information and communication technologies (ICTs) coming from the
Internet opens a field of new possibilities for the production and circulation of content.

Therefore, this scenario favors the occupation of these spaces by social movements, expanding



the possibilities for debate and participation in the struggle for emancipation in society. For
instance, that is the case of the feminist movements that now see technology as a way to
strengthen their struggles. From this perspective, this study aims to analyze the consumption of
Podcast as a means of communication in the context of the emancipatory struggles of women
in contemporary times, in order to understand if the messages conveyed by that media
contribute to broaden feminist struggles. Moreover, the theoretical and methodological
approach relies on authors such as Castells, Cremades and Canclini and uses combined data
collection and analysis techniques such as netnography and interviews with women, among
Podcast producers and listeners, in addition to the analysis of program posts on the social

network Instagram.

Keywords: online feminism; podcast; feminist struggles; media consumption;

RESUMEN
El desarollo de las tecnologias de informacién y comunicacion provenientes de la internet, abre
un campo para nuevas posibilidades de produccidn y circulacidn de contenidos. Este escenario
favorece la ocupacion de estos espacios por los movimientos sociales, al ampliar las

posibilidades de debate y participacion en la lucha por la emancipacién en la sociedad. Es el



caso de los movimientos femenistas que ahora ven en la tecnologia un espacio méas para
fortalecer sus luchas. En esa perspectiva, el presente estudio tiene como objetivo analizar el
consumo de podcast como medio de comunicacion en el contexto de las luchas emancipadoras
de las mujeres en la contemporaneidad, en el sentido de comprender hasta que punto los mesajes
veiculados por esa media contribuyen para ampliar las luchas femenistas. El abordaje teorico y
metodoldgico se apoya en autores como Castells, Cremades y Garcia Canclini y utiliza técnicas
combinadas de recogida y analisis de datos como la netnografia y encuestas con mujeres, entre
productoras y oyentes del podcast. Ademas del analisis de publicaciones de programas en la

red social instagram.

Palabras-claves: feminismo em linea; podcast; luchas feministas; consumo de medios
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1 INTRODUCAO

1.1 O PROBLEMA, SUA ORIGEM E IMPORTANCIA

O objetivo principal deste estudo consiste em analisar o consumo do Podcast como meio
de comunicac¢do no contexto das lutas emancipatorias das mulheres na contemporaneidade.
Especificamente o que se quer compreender é se as mensagens veiculadas pelos Podcasts
contribuem para ampliar as lutas feministas. Interessa também a esta pesquisa compreender se
essas mensagens via Podcasts estdo influenciando no movimento emancipatorio das mulheres
e se 0s usos dessa midia contribuem para ampliar para outras esferas a luta feminista.

Com o advento das novas tecnologias de comunicacdo e informacdo — TICs - e 0
surgimento da internet, abre-se um campo de novas possibilidades de producéo e circulacdo de
contetdos. As TICs, segundo Lemos (2002), surgem a partir de 1975, com a fusdo das
telecomunicacgdes analogicas com a informatica, possibilitando a veicula¢do, sob um mesmo
suporte — o computador — de diversas formatacdes de mensagens, implicando a passagem dos
mass media para formas individualizadas de producéo e difusdo de informacdes.

Nesse caminho, diversas pautas de movimentos sociais, que nao tinham espago ou a
abordagem mais adequada na grande midia, vém ganhando destaque na ultima década e
trazendo sua problematica para esse novo territdrio. Castells (2013, p. 12) destaca as redes
sociais como espacos de autonomia onde se pratica a autocomunicacgéo, ou seja, a producéo da
mensagem é decidida de modo auténomo pelo remetente. Nesta direcdo e no sentido mais
amplo, a internet vem se transformando em uma grande arena de debates sobre questdes ligadas
ao movimento Feminista e de questdes de género e identidades sexuais, também abarcando
temas relacionados a ecologia, a desigualdade, a direitos sociais e trabalhistas entre outros.

A internet também tem se transformado no palco de grandes transformacdes nos
aspectos de producdo de contetdo, consumo engajado, politico e fortalecimento de identidades,
sob uma perspectiva transnacional. Para Castells (2013, p.11), a mudanca do ambiente
comunicacional afeta diretamente as normas de constru¢do de significados e, portanto, a
producdo de relacdes de poder. Cremades (2009) assinala que a tecnologia e seus aparelhos
mdveis conectados a rede internet devolveram ao sujeito cotas de poder outrora dominadas pelo
Estado e outras instituicdes, como a igreja e o mercado. O autor chama de Revolucdo do

Micropoder, “um reconhecimento sem precedentes do poder que o individuo tem por participar
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de um projeto coletivo que estd mudando a sociedade em que vivemos”. (CREMADES, 2009.
p. 17)

Para Santos (2013), o modo de articulagdo politica que remixa as ruas com as redes na
era digital é chamado de tecnopolitica. O autor assinala que “ndo é mais possivel pensar a
politica sem a tecnologia junto™, e que as novas tecnologias digitais colocam a luta politica em
outro patamar, que ndao pode ser desprezado. Hoje, ndo é necessario que se esteja fisicamente
em determinado lugar para que se engaje em algum movimento ou se apoie determinada causa.
O fendmeno das redes e da cibercultura, e toda a forca que tem esse novo jeito de mobilizar
pessoas em prol de causas ou grupos, € algo que desperta atencdo académica como um recente
fendmeno sociocultural.

Falar desses novos espacos € pensar em novos padrdes de comportamento dos
consumidores no ciberespaco: o consumidor engajado, militante. O consumo como ato politico.
Garcia Canclini (1999) nos apresenta 0 Consumidor Cidaddo e tenta compreender como as
mudangas na maneira de consumir alteraram as possibilidades e as formas de exercer a
cidadania. Com as novas midias e 0S novos atores sociais que as ocupam, 0 conceito de
consumidor cidaddo, em certa medida, ganha elasticidade adicionando uma caracteristica que
se fortalece em tempos de redes sociais digitais: o ciberativismo. Esse ativismo das redes integra
a esfera do consumo, seja ele imaterial (consumo de contetudos de nicho), ou de natureza
material, como livros, camisetas e outros produtos derivados da pratica de consumo consciente
e de ativismo.

Neste cenario, blogs, zines, canais audiovisuais e outras midias ja consolidaram terreno
no campo das lutas emancipatérias feministas. Um dos blogs feministas mais conhecidos no
pais é o Think Olgal. A Olga é uma ONG feminista criada em 2013 com o objetivo de
empoderar mulheres por meio da informacéo. Esta organizacdo é responsavel por campanhas
que tiveram grande repercussao nas redes sociais e também fora do campo virtual, como a
#ChegaDeFiuFiu, campanha contra o assédio sexual em espacos publicos, e
#MeuPrimeiroAssédio que gerou um grande fluxo de compartilhamento de relatos pessoais
sobre assédio na infancia e adolescéncia.

E nesta mesma direcdo que o portal Azmina® desenvolve o seu trabalho. A instituicdo,
sem fins lucrativos, realiza um projeto de empoderamento de mulheres por meio de informacéo
e educacdo feminista independente, tendo como objetivo usar a informagdo no combate aos

diversos tipos de violéncia que atingem as mulheres brasileiras. Além do site e do envio semanal

! https://thinkolga.com/
2 https://azmina.com.br/
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de newsletter, o coletivo produz a Revista Azmina, uma publicacdo online, gratuita, que
apresenta jornalismo investigativo e ¢ direcionada “para mulheres de A a Z”; o aplicativo
PenhaS, que funciona como uma rede de apoio a mulheres vitimas de violéncias; além de
consultorias, palestras, campanhas e cursos pela equidade de género.

As lutas feministas também ganharam forgca no campo do audiovisual. No Youtube, é
grande o nimero de canais que abordam tematicas feministas e LGBTQIA+, a exemplo dos
canais Ndo me Kahlo® e o Canal das Bee*. Com nome alusivo a pintora mexicana Frida Kahlo,
0 portal Ndo me Kahlo tem como missédo difundir conhecimento sobre questdes de género e
conta com cerca de quatro mil assinantes no canal. J& o Canal das Bee, no ar desde 2012, é um
dos mais conhecidos e bem articulados canais do Youtube Brasil e sua proposta é ser um espaco
contra a homofobia e contra todos 0s preconceitos.

Nesse contexto de fortalecimento de lutas feministas no campo virtual, militancias
politicas em rede, e de crescimento do feminismo online, surge o Podcast, como um suporte
para a expansao dessas lutas, em especial, a luta feminista.

Para Luiz e Assis (2009), Podcasts sdo programas de audio ou video cuja principal
caracteristica € um formato de distribuicdo direto e atemporal chamado Podcasting®. Essa midia
faz uso do feedRSS, tecnologia usada, inicialmente, por blogs para notificar o ouvinte sobre as
atualizacGes de contetdos. Os primeiros programas surgem nos Estados Unidos no ano de 2004
e em pouco tempo também chegam ao Brasil (LUIZ, 2014, p.11).

O Podcast se apresenta como uma das expressdes da Cibercultura. Para Lemos (2005),
a reflexdo sobre o Podcast se apoiava em um tripé que atendia aos principios ciberculturais: 1)
Liberacéo do Polo da Emissdo; agora ndo mais existia uma fonte Gnica de emissédo de conteudo,
tendo o ouvinte-produtor ganhado forca e protagonismo nessa relacdo; 2) Principio de Conexao:
distribuicdo por indexacéo de sites na rede (RSS) em conexdo planetéria; e 3) Reconfiguracédo
dos formatos de emissdo de contetdos sonoros (um uso mais plural e democratico do Podcast;
e, também, uma apropriacdo desse formato pelos mercados tradicionais). Ainda segundo o
autor, este sistema pressupde a cadeia completa de producdo e de distribui¢cdo do conteudo
sonoro, tal qual a conhecemos.

Para Vanassi (2007), a midia podcast elenca aspectos importantes que a singularizam,

como a producdo simplificada e de facil tecnologia; a distribuicdo de conteddo em formato de

® https://www.naomekahlo.com/

4 https://www.youtube.com/CanalDasBee/

% Essa nova de forma de distribuicdo de contelido — Podcasting — surge da jungdo do prefixo “pod”, oriundo de
iPod®, com o sufixo “casting”, originado da expressdo broadcasting, transmissdo massiva de informagdes (LUIZ,
2014).
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audio em MP3, garantindo compatibilidade com a maioria dos players; disponibilidade dos
programas e liberdade para baixa-los e ouvi-los onde e quando quiser, autonomia espacgo-
temporal da escuta para o consumo desse contetido; além do acesso ao contetido via RSS, que
permite a notificacdo e o download automatico do contetdo assim que ele é langado no site ou
agregador da midia.

O Podcast é uma midia sonora com caracteristicas préximas as do radio convencional,
porém com inimeros pontos que os distinguem. Dentre eles, podemos citar: 0 baixo custo de
producdo, se comparado aos investimentos realizados para a manutencdo de uma emissora de
rédio e sua dindmica de producéo; mais liberdade criativa, com experimentagdes na linguagem
e uso de diversos formatos; contetdo segmentado, denso e de nicho; ruptura com métricas
espaco-temporais, como duracdo do programa e logica de programacdo em blocos; tudo isso
com inumeras possibilidades de narrativas e usos. Essa facilidade de acesso as ferramentas de
producdo favorece a cria¢do de contetidos mais plurais, e a utilizagcdo dessa midia como espacgo
de fala inclusivo para grupos sociais outrora pouco representados, a exemplo do movimento
feminista.

Segundo Medeiros (2005):

A grande inovacéo que o Podcasting propde: o “poder de emissdo” na mao do ouvinte.
Com isso, ndo existe mais uma producdo de contetdo centralizado nas mdos de uma
midia. Cada usuario produz seu conteido descentralizadamente, disponibilizando-o
na rede da melhor maneira que lhe convier. (MEDEIROS, 2005)

Para Del Bianco (2005), a midia Podcast tem reformulado os padrdes de experiéncia
sonora com infinitas possibilidades de formatos e géneros, fazendo uso de uma narrativa
hipermidiatica e sonora atemporal.

O Podcast tem se apresentado como um canal diverso, didatico e pratico, no sentido de
que o habito de escuta pode adequar-se as atividades cotidianas sem comprometer a realizacao
de outras tarefas, visto que se ouve o contetido enquanto se realiza outras atividades, assim
como a escuta do radio convencional. Com a demanda de consumo desse tipo de informacao,
abre-se um campo para o crescimento da producdo desse contetdo de nicho. A relacdo
estabelecida entre os polos de producdo e consumo pode se desdobrar em acBes formativas,
novas producbes, mobilizacbes e participacdo politica em organizacbes e militancia
propriamente dita.

Neste sentido, ndo queremos dizer que faz parte da natureza do podcast ser uma midia
prioritariamente voltada as lutas emancipatérias. Como qualquer outra midia, sdo 0s usos que

irdo conferir caracteristicas especificas.
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Como midia recente, o Podcast ainda ndo é popular ao ponto de assumir um carater
massivo. Entretanto, ha que se considerar seu crescente uso e seu potencial de expansdo, visto
que a tecnologia permeia todos os aspectos da vida contemporanea e o smartphone — meio pelo
qual mais se consome Podcast no Brasil (92,1% dos entrevistados, segundo dados da
Podpesquisa 2018°, realizada pela Associacdo Brasileira de Podcasters - ABPod) — funciona
como aparelho sintese dessa convergéncia midiatica (SANTAELLA, 2011), reunindo no
mesmo dispositivo som, imagem e texto.

A Associacdo Brasileira de Podcast — ABPod, vem, desde 2008, tentando reunir dados
para um mapeamento dos consumidores de Podcast no pais. O levantamento vem demonstrando
que a midia cresce em popularizacdo principalmente pelo maior acesso a internet mével de
qualidade e pela diversidade de areas e temas abordados, que vao de conteudos didatico-
instrucionais, como a possibilidade de aprender um novo idioma, até o acesso a contetldo com
formatos pouco usuais como storytelling®, tipo de narrativa mais comum nos Podcasts norte-
americanos.

Também é importante ressaltar a crescente utilizacdo da midia Podcast por grandes
grupos de comunicagéo, a exemplo da Folha de S&o Paulo %e do Grupo Globo, este Gltimo que
lancou, em agosto de 2019, Podcasts com conteudos diversos e vem se utilizando de sua grade
de programacéo para massificar esse novo produto. Apesar da incorporacdo do formato pela
l6gica de mercado, 0 que contraria, em parte, a natureza dessa midia, essa estratégia pode
contribuir para a popularizacdo do meio junto as brasileiras e brasileiros.

E importante destacar o uso do podcast na militancia da causa ambiental a exemplo da
experiéncia vivenciada por Tauk Santos com estudantes da UFRPE que produziram podcasts
sobre Agronomia e Questdo Ambiental, no &mbito do ensino remoto em tempo de pandemia.
Segundo Tauk Santos (2020) o uso do podcast mostrou-se uma saida importante para mitigar
0s prejuizos causados pela impossibilidade de realizacdo de aulas praticas presenciais. Os
podcasts motivaram os estudantes na luta pela causa ambiental e despertaram o interesse dos

ouvintes pelas questdes da Agroecologia.

& Pesquisa completa disponivel em: http://abpod.com.br/podpesquisa/

7 A Associacdo Brasileira de Podcast — Abpod também realizou pesquisas para tragar o perfil do produtor e do
ouvinte de Podcast no Brasil nos anos de 2009, 2014, 2018 e 2019.

8 Programas roteirizados e focados em contar historias de pessoas ou situac@es reais.

9 https://wwwl.folha.uol.com.br/poder/2018/12/folha-e-spotify-lancam-cafe-da-manha-podcast-diario-de-
noticias-ouca-apresentacao.shtml
10 https://gl.globo.com/fantastico/noticia/2019/08/25/jornalismo-da-globo-lanca-podcasts-sobre-varios-

temas.ghtml
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https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/12/folha-e-spotify-lancam-cafe-da-manha-podcast-diario-de-noticias-ouca-apresentacao.shtml
https://g1.globo.com/fantastico/noticia/2019/08/25/jornalismo-da-globo-lanca-podcasts-sobre-varios-temas.ghtml
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Neste sentido, ha evidéncias de que, cada vez mais, as mulheres vém se aproximando
da militancia feminista por meio da producdo e do consumo de Podcasts com contetdo (in)
formativo, tematicas diversas e de empoderamento feminino. Segundo levantamento realizado
pelo portal Olhares Podcast?, ha, no pais, cerca de 200 Podcasts que possuem mulheres entre
seus integrantes, seja como apresentadora (host), como pauteira, ha producéo ou na edigédo. Esse
dado, mesmo que ndo atualizado ainda em 2021, nos d& uma dimensdo quantitativa e reforca o
crescimento da ocupacdo dessa midia por parte das mulheres, além de apontar um esforco para
visibilizar suas vozes nesse canal.

Entretanto, apesar do reconhecimento da importancia desta midia para a luta das
mulheres na contemporaneidade, aparentemente, estes discursos parecem circulares, pois ndo
conseguem ganhar félego em outros espagos e alcangar mulheres de diferentes classes sociais
e capitais culturais distintos e se articular em convergéncia com outros movimentos.

Partindo desse panorama, o estudo volta-se a analisar o Olhares Podcast que trata as
lutas emancipatorias das mulheres a partir das seguintes indagacdes: até que ponto essas
mensagens via Podcasts estdo influenciando no movimento emancipatorio das mulheres? De
gque maneira 0 consumo de Podcasts se aproxima do movimento emancipatorio das mulheres?
Os usos do Podcasts contribuem para ampliar para outras esferas a luta feminista?

A pesquisa analisou o Olhares Podcast, principal produto do portal Olhares Podcast,
projeto feminista que “busca atribuir novos olhares evidenciando as lutas, as participagdes
sociais, agdes afirmativas e conquistas das mulheres”. O Olhares Podcast € um Podcast com
publicacdo quinzenal e cada episddio tem duracdo média de 45 minutos a uma hora. O projeto
teve inicio em 2017 e o primeiro episodio foi ao ar no Dia 08 de Marco, como parte das
atividades em aluséo a luta pelo Dia Internacional das Mulheres (8M). Nesses anos de projeto
foram discutidos assuntos como: feminismo e linguagem; maternidade e feminismo; aborto;
sororidade; ecofeminismo; ginecologia autdbnoma; cultura do estupro; feminismos negro e
indigena; democracia, participacdo e transformacdo social; e mulheres, politica e
representatividade, entre outros. Além do contetdo em audio, a plataforma apresenta colunas
de opinido, campanhas realizadas ou apoiadas pelo site, além de uma secéo detalhando o que é
0 projeto e como apoia-lo. O Olhares também esta presente nas principais redes sociais digitais,
como o Facebook, o Twitter e o Instagram, rede esta que nos interessa para essa investigacao.

O projeto, que € uma iniciativa independente, é encabecado pela advogada e ativista

feminista Aline Hack e uma pequena equipe de voluntarias. Como forma de ajudar a custear as

11 Lista completa no site: http://olharespodcast.com.br/200-podcasts-com-mulheres-podcasters/
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despesas do programa, a produtora convida 0s ouvintes a serem parte do projeto como
assinantes desse contedo. O dinheiro arrecadado com as assinaturas é utilizado para pagar
custos de producdo, gravacdo e edicdo do Podcast, manutencéo do portal no ar, além de parte
das despesas com a equipe. O valor das assinaturas varia entre cinco e trinta reais. Em troca, o
Olhares Podcast oferece recompensas como agradecimento nominal ao final de cada episédio,
participacdo em grupos de discussao restrito nas redes sociais, participacdo nas sugestdes de
pauta, newsletters exclusivas e sorteios.

A motivagéo para esta pesquisa deriva de uma inquietacdo pessoal e de uma realidade
empiricamente posta. A pesquisadora é feminista e ouvinte de Podcast e percebe um aumento
no interesse de mulheres em consumir informac6es sobre Feminismo e pautas afins e a escolha
desse canal como meio mais pratico, dada a tradicdo do consumo de informacGes via midia
sonora, tendo o Radio como principal representante e que tem se ressignificado em tempos de
convergéncia.

Espera-se que esse levantamento possa contribuir para o fortalecimento de estratégias
de acdes dos grupos feministas no ciberespaco e do movimento de mulheres como um todo, a
fim de ampliar suas narrativas e seu campo de atuacdo e conseguir alcangar mulheres de
diferentes perfis, inclusive geracionais, tendo em vista a popularizacéo crescente desta midia.
Espera-se também que essa pesquisa possa contribuir academicamente para a compreensao
desse novo fenbmeno social que traz a tecnologia e a forca mobilizadora das redes sociais
digitais na cotidianidade como um elemento cada vez mais importante na contemporaneidade,
capaz de romper fronteiras sociais e estabelecer novos contornos para a atuacdo politica de
diversos grupos. Em especial, espera-se que a pesquisa contribua para o Programa de Pds-
Graduacdo em Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social (PPGCDS) no sentido de
compreender as novas praticas de consumo no ciberespaco e como isso molda novos perfis de
consumidores associando praticas tecnoldgicas a manifestacfes de um consumo cada vez mais

segmentado e politico.

1.2 O PROCESSO DE INVESTIGACAO

De acordo com Prodanov e De Freitas (2013, p.14), “a metodologia ¢ a aplicagdo de
procedimentos e técnicas que devem ser observados para a construcdo do conhecimento, com

0 proposito de comprovar sua validade e utilidade nos diversos ambitos da sociedade”. Dito
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IS0, 0 presente estudo caracteriza-se como um estudo de caso, onde privilegiou-se a analise
qualitativa combinada com técnicas da netnografia.

O presente estudo se caracteriza como um estudo de caso, considerando que os achados
nas analises se aplicam, especificamente, ao objeto em andlise. Segundo Yin (2001), essa
modalidade de pesquisa visa ao delineamento mais adequado para a investigacdo de um
fenbmeno contemporaneo dentro de seu contexto real, com a aplicacdo de diversos métodos de
coleta de dados. Neste mesmo caminho, Gil (2002) explica que o0 estudo de caso consiste em
um estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos para obter conhecimento amplo e

detalhado do mesmo.

As técnicas netnogréficas foram utilizadas para identificacdo, captura e analise dos
contetdos do Olhares Podcast na midia Instagram.

Segundo Kozinets (2004), a Netnografia € uma forma especializada de etnografia e
utiliza comunicacbes mediadas por computador como fonte de dados para chegar a
compreensdo e a representacdo etnografica de um fendmeno cultural na Internet. Sua
abordagem é adaptada para estudar foruns, grupos de noticias, blogs, redes sociais etc, além de
comunidades e culturas online e outras formas de comportamento social eletronico. N&o se trata
de uma proposta metodolégica nova, mas sim de uma ampliacao das potencialidades do método
etnogréfico tradicional para contemplar as especificidades do ambiente digital.

A abordagem netnogréafica se faz presente nesta pesquisa devido ao peso do componente
online no estudo. As observacdes partem das relacGes existentes no campo virtual para a
compreensdo de aspectos do cotidiano desses usuarios que estabelecem trocas e relagdes
comunicacionais no ciberespaco, mediados pelas novas tecnologias de informacdo e
comunicacdo — TICs. A pesquisa foi realizada utilizando-se de uma combinagdo de técnicas
diversas de coleta de dados, que contemplou levantamento e entrevistas online com roteiro
semiestruturado e a analise de redes sociais. A rede escolhida para analise foi o Instagram, rede
social online de compartilhamento de fotos e videos. Também foi realizada uma pesquisa
bibliografica, que, como aponta Gil (2002), se desenvolve a partir de livros e producdes
académicas. Neste sentido, o levantamento bibliografico ajudara a construir o referencial
tedrico que norteia essa pesquisa: as lutas feministas no Brasil; novas midias e a reconfiguracéo
do Feminismo; consumo politico e de ativismo. Com os dados em mdos e ancorados em
categorias, iniciamos nossa analise e discussao dos resultados.

Kozinets (2014) nos aponta critérios importantes para a escolha do campo netnografico

a ser pesquisado. Dentre eles: 1) é necessario que a comunidade ou espaco virtual seja relevante
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e tenha relacdo com seu problema de pesquisa; 2) estejam ativas e tenham comunicacoes
recentes e regulares; 3) sejam interativas, ou seja, apresentem um fluxo de comunicagéo entre
0s participantes; 4) sejam heterogéneas; 5) rica em dados; e 6) substanciais. Nessa direcao,
partimos para um levantamento sobre os Podcasts realizados por mulheres na Podosfera?
brasileira. O principal critério para a escolha dos Podcasts possivelmente analisados é que eles
apresentassem contetdo de empoderamento feminino e que buscassem apresentar o ponto de
vista da mulher sobre assuntos diversos como mercado de trabalho, maternidade, educagéo
financeira, além, claro, da discussdo sobre os feminismos.

Dentre os Podcasts que apresentam o perfil desejado para o andamento do estudo,
destaca-se o contetdo produzido pelo Olhares Podcast, principal produto do portal Olhares
Podcast®®, projeto feminista que “busca atribuir novos olhares evidenciando as lutas, as
participacOes sociais, acOes afirmativas e conquistas das mulheres”. O Olhares Podcast € um
programa com publicacdo quinzenal e cada episodio tem duragdo média de 45 minutos a uma
hora. O projeto, que € uma iniciativa independente, é encabecado pela advogada e ativista
feminista Aline Hack e uma equipe de voluntarias. As atividades tiveram inicio em 2017 e 0
primeiro episddio foi ao ar no dia 08 de marco (#8M), como parte das atividades em aluséo a
luta no Dia Internacional das Mulheres. Aléem do conteddo em audio, a plataforma apresenta
colunas de opinido, campanhas realizadas ou apoiadas pelo site, além de uma secdo detalhando
0 que € o projeto e como apoia-lo.

Apos a escolha do Podcast a ser analisado, seguimos com um levantamento online de
todas as informacdes e documentos relevantes a pesquisa. O levantamento tomou como base 0
site e as redes sociais do projeto - Facebook, Twitter e Instagram -, sendo esta Ultima a
escolhida como l6cus do estudo. As informacGes coletadas nos ajudaram a captar elementos
para a compreensdo dos contetidos produzidos, levando em consideracdo o cenario politico do
pais, a crescente utilizacdo de novas midias por grupos subalternos e a intengdo (in) formativa
dos conteudos postados.

O corpus desta pesquisa contempla as publicacdes do Olhares Podcast no perfil da rede
social Instagram, entre os meses de junho e novembro de 2019. A analise sera feita em todos
0s posts, sejam eles relacionados aos episoddios ou outras publicacdes corriqueiras. Recorte de
tempo feito, observamos o engajamento dos seguidores nas postagens para analisarmos a

quantidade de curtidas e interacfes via comentarios dos respectivos programas.

12 Na cultura pop, podosfera pode ser considerada toda a esfera relacionada aos Podcasts
13 http://olharespodcast.com.br/
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A técnica da entrevista foi utilizada em dois momentos na pesquisa. No primeiro deles,
foi realizada uma entrevista com a idealizadora do projeto Olhares Podcast, Aline Hack. A
conversa tomou como base um roteiro semi-estruturado, desenvolvido em trés blocos, no intuito
de: 1) identificar o perfil da idealizadora do projeto; 2) compreender os usos que ela faz da
midia Podcast; 3) analisar os desdobramentos desses contetdos na sua militdncia e compreender
as estratégias que ela utiliza para a producdo dos programas. A entrevista foi importante no
sentido de complementar os dados disponiveis no site e nas redes sociais do projeto.

A segunda parte da coleta de dados via entrevistas se deu com uma amostra de nove
ouvintes do programa que foram identificadas nos perfis da rede social Instagram. Para a
escolha dessas mulheres, foram observados como critérios a participacao delas via comentarios
e curtidas na rede social analisada nas postagens referentes aos programas. Inicialmente, a
amostra continha quinze mulheres. Desse total, nove responderam ao convite feito pela
pesquisadora via mensagem privada do Instagram.

O contato inicial com as ouvintes entrevistadas nos revelou um dado importante: a partir
do namero de telefone informado por elas, percebemos que elas representavam quase todas as
regibes do pais, pois se encontram em estados como Bahia, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Minas
Gerais, Mato Grosso e no Distrito Federal, este ultimo onde o programa é produzido. Isso
imprime um carater de diversidade a amostra e sinaliza que existe um movimento consideravel
de mulheres consumindo esse tipo de contetdo.

A entrevista seguiu um roteiro semiestruturado de trés blocos que buscava, na parte
inicial, identificar o perfil geral dessas participantes, o que inclui dados de faixa etéria,
escolaridade e profissdo. No segundo bloco, nossa intengdo foi mapear a relacdo das
participantes com as midias tradicionais e também com o Podcast. Aqui, nos detivemos nos
usos que elas fazem das midias em geral e suas relagcdes com o Podcast: temas de interesse;
frequéncia e tempo de escuta; o que as aproxima desse canal de informacéo; além de aspectos
relacionados ao financiamento desse contetdo, compartilhamento nas redes sociais e habitos
de consumo de produtos indicados durante os programas. Ja no terceiro e ultimo bloco, nossa
intencdo foi perceber como essas ouvintes avaliam os usos do podcast em relacdo ao
empoderamento de mulheres e as lutas feministas. Nesse ponto, nosso objetivo era entender as
conexdes que as ouvintes faziam entre o contetdo feminista produzido e veiculado pelo Podcast
e seus desdobramentos nas lutas feministas que acontecem fora dele. Assim como observar o
engajamento na luta feminista. E a0 mesmo tempo compreender se essa midia pode oferecer

algum tipo de contribuicdo para as lutas individuais e coletivas dessas mulheres. Em sintese,
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compreender se 0 consumo da midia Podcast remete & participacdo das mulheres em outras
frentes de luta fora do espaco virtual.

Apesar da controvérsia e da resisténcia que persistiu entre pesquisadores do campo das
ciéncias sociais quanto a validade e diretrizes da abordagem metodolégica netnografica, é fato
que ndo se pode compreender a sociedade contemporénea sem considerar as novas formas
relacionais e interacionais mediadas pela tecnologia no campo da internet. Para isso, faz-se
necessario a utilizacdo de ferramentas adequadas para estudar esses fendmenos e suas
implicagdes.

Assim como Kozinets, optamos pelo uso do termo Netnografia ao longo deste trabalho.
Entretanto, ha que se considerar as diversas terminologias utilizadas por outras autoras e autores
para dar nome a metodologia etnografica em pesquisas de cibercultura que fazem usos de
praticas comunicacionais mediadas por computador. Entre 0s termos mais populares, destacam-
se a Etnografia Virtual (HINE, 2000), a “Webnografia; a Ciberantropologia; a Redenografia; a
Etnografia de Rede ou Etnografia Digital (KOZINETS, 2014. p. 13).

Kozinets (2014, p.25) chama a atengéo para as formas que podem ser assumidas pelos
dados netnograficos. O autor destaca trés tipos, entre eles: os dados que sdo coletados
diretamente pelo pesquisador (destacamos o0s conteldos postados espontaneamente pelos
participantes, sem que haja interferéncia ou estimulo do pesquisador); os dados gerados pela
captura e registro de eventos e interacdes comunitarias online (podem ser obtidos por meio de
interacdes do pesquisador (mensagens, e-mails) com os membros da comunidade; e os dados
que o pesquisador inscreve (por meio de notas de campo e analises subjetivas, elemento
importante a ser considerado para a compreensao do fendmeno investigado).

Um dos pontos frageis na coleta dos dados via Netnografia é o desafio de obter
informacGes confidveis ou imprecisas em funcdo da auséncia do contato presencial ou de
intencionalidades encobertas pelo texto escrito. Outro aspecto importante é o carater ético da
pesquisa. E imprescindivel considerar a natureza publica e privada dos dados compartilhados a
fim de garantir a idoneidade e a transparéncia do processo. Para esta pesquisa, todos os dados
serdo coletados de espacos considerados publicos, visto que os comentarios dos participantes
estdo publicados no perfil aberto da rede social ulteriormente citada e gerenciada pelas
integrantes do Olhares Podcast.

Assim sendo, a pesquisa inicialmente foi estruturada em quatro se¢des. A primeira delas
- Feminismo e Tecnologias de Informacéo e Comunicagéao - se propde a discutir o contexto

das lutas feministas no Brasil e 0s usos que o movimento fez - e faz —, a partir da década de
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1970, das midias como espagos de articulacdo e debate entre as mulheres, compreendendo a
comunicacdo como um lugar estratégico de agdo feminista.

A segunda secdo, Reflexdes sobre o campo virtual: teoria e pratica feminista nas
redes, aponta para as novas configuragdes do movimento Feminista associado as novas midias
no ciberespago, em especial, a0 Podcast. Aqui também séo discutidas as novas formas de
mobilizacdo e de participacdo dos sujeitos politicos e o fortalecimento do consumo de ativismo.

Na terceira se¢cdo, Por dentro do Olhares Podcast, sdo apresentadas as analises
resultantes das entrevistas realizadas e as possiveis contribuicdes da midia Podcast para as lutas
emancipatorias das mulheres na contemporaneidade.

Na quarta e Ultima secdo, Reflexdes sobre o perfil do Olhares Podcast no Instagram,
complementamos nossa analise a partir de impressdes sobre as interacfes realizadas pelos
usuarios nesta rede social do programa.

Na sequéncia, traremos as Conclusoes, as referéncias utilizadas para dar corpo tedrico

ao estudo e o0s apéndices.
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2 FEMINISMO E TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E COMUNICACAO

Esta secdo se propde a discutir o contexto das lutas feministas no Brasil e 0s usos que o
movimento fez - e faz - das midias como espacos de articulacdo e debate entre as mulheres,
compreendendo a comunicagdo como um lugar estratégico de a¢do feminista.

Nosso percurso de anélise se da a partir da década de 1970 quando o Feminismo comeca
a ganhar contornos como movimento emancipatorio e busca dar luz a assuntos pouco debatidos,
como os direitos reprodutivos, a divisdo sexual do trabalho e a violéncia contra a mulher. Essa
reflexdo nos possibilita compreender a trajetéria do movimento no Brasil, suas tensGes e

avancos, além dos ecos dessas lutas na contemporaneidade.

2.1 SER MULHER: DOMINACAO E OPRESSAO PATRIARCAL

A dominacdo e a submissdo sempre fizeram parte do cotidiano das mulheres em suas
relacbes com os homens. Fischer (2006) afirma que a condi¢do da mulher foi estruturada de
forma particular no tempo e no espaco, assumindo tragos e caracteristicas segundo valores e
contextos culturalmente construidos. Sendo assim, o lugar das mulheres € um produto do
significado que suas acdes adquirem nas relagdes sociais (FISCHER, 2006, p.32)

Apesar da conquista pelo direito ao voto, em 1932, no governo de Getulio Vargas, e da
crescente participacdo da mulher no mercado de trabalho, no contexto brasileiro da segunda
metade do século XX era negado a mulher participar da politica, em nome da defesa e da ordem
na sociedade, reforcando, assim, papeis sociais que pesavam sobre as mulheres: como a
organizacdo da casa, o cuidado e a maternidade, deixando em segundo plano a carreira
profissional, a luta por direitos sociais e a participacéo politica na sociedade. A mulher sempre
foi negado o direito de expressdo publica, sendo o dominio do privado visto como seu l6cus
natural. Nesse lugar onde os limites do dominio feminino se esgotam no espaco privado, ndo
se criam direitos politicos nem cidadania, na medida em que esses aspectos sdo inatos ao ambito
publico (COBO,1995).

A familia é o primeiro nlcleo de relacGes sociais. A familia patriarcal, estrutura familiar
convencional centrada nos aspectos morais, hierarquicos e de autoridade da figura masculina,
ainda bem presente na contemporaneidade, além de contribuir para o desenvolvimento da

identidade familiar propria daquele nudcleo, também assimila a construgdo de sistemas de
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obrigacBes morais cujas préaticas interferem diretamente no cotidiano. O pai é a figura
hegemdnica dentro do grupo familiar. E o dever da esposa, mde de familia e de todos os
membros é contribuir para que esta imagem do homem, pai de familia, seja a que retrate frente
ao mundo exterior a propria unidade (HEREDIA, 1979, p.87).

A familia, que também representava a unidade de produgdo e consumo, aos poucos
passa por transformacgdes e torna-se unidade de consumo, visto que a mulher é convocada a
atuar no mercado de trabalho. Essa relacdo dicotdmica entre a unidade de producéo e a unidade
de consumo ¢ analisada por Heredia (1979). A autora assinala que a oposicéo entre esses dois
espacos organiza a experiéncia da vida no seio familiar bem como a cotidianidade. Para ela,
esses contornos sdo muito bem demarcados: 0 homem como o pai de familia, sendo ele o
provedor do consumo coletivo dos membros do grupo doméstico; e a mulher, mée de familia,
responsavel pelo lugar do ndo-trabalho, a unidade de consumo, que € a casa. Esses papeis
sociais também se refletem nos ambientes de casa e rua. A casa acaba sendo um ambiente
essencialmente feminino; e a rua € vista como um territorio masculino — um espago de
sociabilidade dos homens (Sarti, 2010).

Ao assumirem essa nova posicao de trabalhadora, as mulheres comecam a conhecer e a
participar de outras instancias no espaco publico. Essa participacdo pde luz a questdo da
desigual divisdo sexual do trabalho, visto que, mesmo com o trabalho assalariado, nada muda
quanto a divisao de tarefas e responsabilidades entre homens e mulheres no ambito domestico.
A divisdo social do trabalho contém a divisao sexual do trabalho estando implicita a opressao
gue se manifesta através de uma hierarquia de poder entre os sexos. Hirata (2002) destaca que
apesar do deslocamento das fronteiras entre homens e mulheres na divisdo sexual do trabalho,
a reproducdo do padrdo hegemdnico coexiste, indicando o peso social das distintas posicdes e
sinalizando, desta forma, que o trabalho doméstico € proprio da mulher.

Sarti (2010) nos aponta que o trabalho da mulher fora de casa era visto como fonte de
caos moral e gerador de crise na familia, no imaginario que representava o ideal burgués de
familia o trabalho ndo tinha lugar. A partir das décadas de 1920/1930, um grande nimero de
mulheres urbanas de classe média foi sendo empregado no setor de servi¢os e no comércio. As
mulheres mais pobres trabalhavam nas fabricas e em servicos domésticos. As segmentacdes de
género e de classe se acentuavam com a industrializacdo e a urbanizacdo. (SARTI, 2010, p.30
e 31)

Segundo Elizabeth Bortolaia Silva (1998),

“A modernizacdo das cidades com a expansdo da infraestrutura de servigos basicos
acompanhou a modernizacdo da familia. Todavia, € muito dificil estabelecer
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precisamente como esses processos se relacionam. E também dificil detalhar como as
transformacdes dos modelos de familia foram se generalizando nas varias regifes do
pais e entre as varias classes sociais”. (SILVA, 1998, p.30)

Com a urbanizagéo e a industrializagéo, a vida feminina ganha novas dimensfes néo
porque a mulher tivesse passado a desempenhar fun¢des econbmicas, mas em virtude de se
terem alterado profundamente os seus papeis no mundo econdmico. O trabalho nas fabricas,
nas lojas, nos escritorios rompeu o isolamento em que vivia grande parte das mulheres,
alterando, pois, sua postura diante do mundo exterior (SAFIOTI, 1979, p.97). E somente a partir
da década de 1970 que as mulheres passardo a ser vistas também como protagonistas do mundo
social, como sujeitos da acdo, isso gracas a difusdo dos ideais feministas e devido a toda a
efervescéncia cultural que marcou aquela década.

Apesar de algumas conquistas femininas no pais, a concep¢ao hegemdénica masculina
sempre negou a visibilidade no espaco publico e o exercicio da cidadania as mulheres. Fischer
(2006) destaca que, embora os direitos tenham amplitude extensiva a todas as mulheres, o
exercicio deste direito esta sujeito a condic6es historicas e sofre influéncia das condicGes do
ambiente e das relac6es sociais que se estabelecem.

Nesta direcdo, Fischer (2006) ressalta que:

(...) A modernidade abriu novos horizontes a mulher, que na contradicdo das relactes
estabelecidas, vem empreendendo mudancas ao penetrar no espaco publico.
Paralelamente & sua participacdo no mercado de trabalho, e juntamente com seus
anseios de emancipacéo econdmica, amplia-se a capacidade de mobiliza¢do feminina
e intensifica-se a luta das mulheres pelo direito a cidadania. (FISCHER, 2006, p.33)

2.2 FEMINISMO E MIDIAS: ESTRATEGIA, VISIBILIDADE E AMPLIACAO DO
DEBATE

O Feminismo ganha forca no Brasil no momento em que dois campos ideoldgicos se
enfrentam violentamente (PINTO, 2003). De um lado, estavam os conservadores, representados
por parte da classe média, além de partidos liberais, empresarios e proprietarios de terra, todos
unidos ao redor da bandeira do anticomunismo; de outro, os grupos da esquerda, integrados por
partidos politicos, estudantes, intelectuais, parcelas do operariado urbano, além de parte da
Igreja Catolica.

Em paralelo, mudancas profundas estavam em curso nas relacfes de trabalho e no

campo da sexualidade, impactando, de sobremaneira, nas relagcdes familiares assim como nas
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de género de forma mais ampla (BIROLI, 2018). Como exemplo desse cenario de cdmbios,
temos a inser¢do da pilula anticoncepcional no mercado brasileiro no inicio dos anos 1960, a
forte influéncia dos ideais do Feminismo, que surgem com forca no Brasil, influenciado pela
onda de movimentos contestatorios na Europa, na Franca em especial; pelas lutas pacifistas
contra a guerra do Vietnd, nos Estados Unidos; e pelo movimento hippie internacional, que
causou uma revolugdo nos costumes. Ainda nesse momento, ganham forca a tematizacéo e o
enfrentamento da opressao contra as mulheres em diferentes dimensdes da vida.

Fischer (2006) aponta que, no bojo dos movimentos sociais comprometidos com a
transformacgdo das relagfes humanas, surge o movimento feminista, que vem se dedicando a
luta contra a dominagdo masculina, contribuindo assim para o desmonte da cultura do
patriarcado (FISCHER,2006, p. 26).

O feminismo brasileiro se desenvolve em um contexto paradoxal. Por um lado, ha a
compreensdo de que é necessaria uma luta especifica para a transformacéo das relacbes de
género e do reconhecimento da mulher como sujeito politico. Por outro, hd um contexto maior
que, em parte, fragiliza essa luta, que sdo os problemas estruturais do pais, como a desigualdade,
a fome e a miséria.

Para Pinto (2003), o feminismo brasileiro precisa ser compreendido:

(...) como um movimento que luta por autonomia em um espaco profundamente
marcado pelo politico; defende a especificidade da condi¢do de dominagao da mulher,
numa sociedade em que a condicdo de dominacgdo é comum a grandes parcelas da
populagdo; no qual ha diferentes mulheres enfrentando uma gama de problemas
diferenciados. (PINTO, 2003, p.46)

O movimento feminista tem sido por natureza um movimento fragmentado, com
multiplas manifestacdes, objetivos e pretensdes diversas. Desafiou, a0 mesmo tempo, a ordem
conservadora que excluia a mulher do mundo publico, negando-lhe direitos; e também a
compreensdo por parte de grupos de esquerda de que sua atuacdo era um desvio pequeno-
burgués, despreocupado com a luta pela libertacdo do proletariado.

Os primeiros grupos feministas surgiram nos estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
ainda nos anos iniciais da década de 1970. Eles aparecem como grupos de reflexdo, eram
informais e tinham carater privado. Este periodo também foi marcado pelo grande nimero de
brasileiros que partiram para o exilio em fun¢do do aumento da repressdo durante a Ditadura
Militar iniciada em 1964.

Esse movimento para fora do pais ampliou o repertério de lutas e de estratégias politicas
de mulheres brasileiras militantes ou companheiras de homens que atuavam em organizacgoes

de esquerda. Esses militantes exilados chegaram a Europa e depois ao Chile. No continente
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europeu “‘encontraram uma agita¢do social e cultural de carater muito distinto daquela que
estavam acostumados a viver, e principalmente a aceitar como legitima, no Brasil”, assinala
Pinto (2003, p.52).

Fruto dessa relacdo de mulheres brasileiras exiladas é o Grupo Latino-Americano de
Mulheres, criado em 1972. O grupo foi fundado por uma ex-militante comunista autoexilada
em Paris, Danda Prado, e conseguia reunir mulheres em um bar da capital francesa para discutir,
informalmente, questdes referentes a situacdo de opressdo das mulheres (PINTO, 2003).

Outro grupo importante nascido nesse contexto de explosdo de ideias do movimento
autbnomo de mulheres foi o Circulo de Mulheres Brasileiras em Paris, que atuou entre 0s anos
de 1975 a 1979. Esse grupo deu origem a uma nova organizacao, o Circulo de Mulheres, que
realizou papel importante ao romper a logica de encontros privados e criar espacos publicos de
reflexdo, além de ser um espaco em que as mulheres se expressavam como mulheres.

De acordo com Pinto (2003), a condicao de censura e repressao que o Brasil vivia nos
anos de 1970 imprimiu um carater bem distinto as feministas que aqui viviam. Enquanto as
brasileiras exiladas realizavam um trabalho de expansdo e articulagdo com outros grupos
feministas, enviavam material para o Brasil e tentavam organizar o movimento em assembleias
e por meio de comissBes, as feministas no Brasil seguiam realizando reunides privadas e
informais, quase, as escondidas.

O ano de 1975 e tido como marco histérico do Feminismo no Brasil. A data marca
também o Ano Internacional da Mulher estabelecido pela Organizacdo das Nagdes Unidas, a
ONU. Assim como o primeiro ano da década da mulher (1975 — 1985).

Para Sarti (2001), o Ano Internacional da Mulher propicia o cenério para o inicio do
movimento feminista no Brasil, que ainda era fortemente marcado pela luta politica contra o

regime militar.

O reconhecimento oficial pela ONU da questdo da mulher como problema social
favoreceu a criagdo e uma fachada para um movimento social que ainda atuava nos
bastidores da clandestinidade, abrindo espaco para a formagao de grupos politicos de
mulheres que passaram a existir abertamente, como o Brasil Mulher, o Nés Mulheres
e 0 Movimento Feminino, entre outros. (SARTI, 2001, p.36)

Na segunda metade da década de 1970 observa-se uma movimenta¢do de mulheres
académicas interessadas em contribuir para o fortalecimento do debate de questdes da mulher
dentro das universidades. Destaque para a abertura dada pela Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia (SBPC) que, por dez anos, possibilitou um espaco fundamental durante
0s eventos para manifestacbes feministas contra a ditadura, pelo fim da censura e pelo

reestabelecimento do Estado de direito democratico.
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O que fica evidente, a partir de 1975, é a urgéncia em expandir o espac¢o discursivo do
movimento feminista. Nesse caminho, destacamos 0 uso, mesmo que restrito, da imprensa em
um esforco de sensibilizar a sociedade para as questdes das mulheres, para a garantia de direitos
politicos e da participagdo plena das cidad&s e dos cidad&os na diregdo politica do pais. E através
dos direitos politicos que os individuos podem participar de decisGes na sociedade envolvendo
poder, privilégios e interesses (FISCHER, 2006, p.39).

A comunicacdo como ferramenta de luta é uma tradicdo do movimento feminista. Ainda
na primeira metade do século XX, no Brasil, a comunicacdo (panfletos com reivindicacGes
trabalhistas e jornais impressos) foi utilizada na luta pela garantia do sufragio e de liberdades
para entrada no mercado de trabalho. Woitowicz (2012) nos aponta que a historia do feminismo
estd entrelacada com a historia da midia alternativa, uma vez que as mulheres desde cedo
perceberam a necessidade de se fazerem ouvir, apostando em um discurso de contrainformacéo
gue assumiu, em alguns momentos, o duplo papel de denunciar e de mobilizar as mulheres na
defesa dos seus direitos e na conquista da cidadania.

Dentro do contexto brasileiro de repressdo e perseguicdo de militantes, as mulheres
compreenderam que a utilizacdo das midias poderia ser pensada como um espaco de construgédo
de discursos contra hegemonicos e de identidades de resisténcia. Woitowicz (2012, p. 09)
assinala que as feministas reconheceram a necessidade de criar veiculos de comunicacéo
capazes de disseminar os ideais do movimento e servir como espaco de articulacdo e debates
entre as mulheres, em plena Ditadura Militar.

Para a autora, 0 uso da midia tem papel estratégico na sistematizacdo do movimento:

(...) para consolidar o processo de resisténcia politica e cultural promovido pelo
movimento feminista, os grupos percebem a necessidade de produzir sua prépria
midia, aqui entendida como ‘alternativa’, entendendo que as diferentes formas de
apropriacdo dos espacos de comunicagdo representam lugares estratégicos de um
dizer — e de um fazer — feminista que ir4 demarcar seu campo de atuacdo e militancia
em defesa dos direitos das mulheres (WOITOWICZ, 2012, p. 02)

Neste caminho de criacdo ou de reapropriacdo das midias por parte do movimento
feminista, novos espacos foram surgindo para dar voz as mulheres, a partir de meios variados
como revistas, boletins, jornais alternativos, além do Radio e de pecas audiovisuais. O uso
dessas ferramentas de comunicacdo sempre foi voltado para a busca de um discurso proprio,
capaz de questionar e de provocar mudancas sociais estruturais.

Barsted (1983) aponta que:

A necessidade de uma imprensa feminista propria colocou-se, assim, a partir da
consciéncia de que os meios tradicionais de comunicacao, esfera de atuagéo dos donos
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do poder, e até mesmo alguns setores da imprensa alternativa, ou ignoram a mulher,
ou reforcam os esteredtipos discriminatorios a seu respeito, ou a manipulam enquanto
objeto de consumo-consumidora. Ou seja, negam a existéncia de um falar feminino e,
portanto, de uma mulher sujeito de sua fala e de seu desejo. (BARSTED, 1983, p. 14)

Em encontro do Movimento de Mulheres no Brasil, realizado em agosto de 1981, no
estado do Rio de Janeiro, a comunicagdo foi o centro do debate. O evento discutiu o papel
educativo dos meios de comunicagdo e a compreensao de que eles “ndo cumprem apenas o seu
sentido conservador de reproducdo da ideologia dominante, mas também, o seu sentido de
mudanca enquanto focos de resisténcia e propagadores das novas ideias e valores” (BARSTED,
1983, p. 13).

Woitowicz (2012) assinala que, para além de uma l6gica meramente instrumental, a
midia ocupa um lugar central na resisténcia as multiplas formas de opresséo. A autora destaca
gue o uso da midia nesse contexto segue a logica da contrainformagéo, com parametros distintos
dos meios tradicionais no que se refere as suas formas de producéo, circulacdo e consumo,
assumindo um carater contra hegeménico e caracteristicas proprias. A midia alternativa se
apresenta como um lugar de resisténcia, imprimindo uma voz provocativa e, muitas vezes,
incbmoda, na luta pela conquista efetiva da cidadania feminina.

Para Cardoso (2004),

A imprensa feminista brasileira da década de 1970 concentrou-se em espagos
considerados alternativos e de resisténcia, em consonancia ao contexto politico e
social no qual se encontravam. Com fortes influéncias das ideias feministas europeias
e dos Estados Unidos, trazidas pelas ex-exiladas, a onda da década de setenta era uma
acdo politica e intelectualizada construida num terreno que comegava a experimentar
modernizacOes especificas e debates atualizados sobre as demandas feministas e
femininas (CARDOSO, 2004).

Destacamos o papel fundamental da midia alternativa, em especial 0s jornais impressos,
a partir da segunda metade da década de 1970, que conquistaram espaco na esfera publica e
abriram o debate em torno da necessidade de se enfrentar novos desafios em uma sociedade
marcada pela desigualdade entre homens e mulheres e que estava imersa em um momento
histdrico de grande tensdo politica e social.

Rosalina Leite (2003, p. 240) ressalta que a imprensa feminista representou um espaco
de experimentacdo de uma forma muito especial de fazer politica, refletindo sobre as
descobertas das mulheres em si mesmas e sobre as ideias feministas que floresceram na década
de 1970.

Cardoso (2004), em sua pesquisa de campo, catalogou cerca de 150 periddicos
alternativos, dentre eles, 75 jornais voltados para a agenda feminista, em seus diversos nichos,

como socialistas, sindicalistas, léshicas (ChanacomChana, publicado pelo Movimento Lésbico-
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Feminista, entre os anos de 1981 e 1989), e mulheres negras (Nzinga Informativo, criado por
Lélia Gonzalez e outras ativistas, entre 0s anos de 1985 a 1989).

Os jornais alternativos foram um importante instrumento de ampliagéo de debates sobre
greves, reivindicacdes por creches para as trabalhadoras, noticias sobre as presas politicas,
sobre direitos reprodutivos, além de funcionar como vitrine para eventos importantes no
fortalecimento das lutas feministas.

O primeiro jornal feminista brasileiro é o Nosotras, publica¢do langada em 1974 pelo
Grupo Latino-Americano de Mulheres em Paris — organizagdo de mulheres surgida em 1971,
na capital francesa, que reunia brasileiras exiladas. O grupo ja realizava um trabalho de
comunicacdo importante desde o inicio dos seus encontros, com a producdo de pequenos
boletins e folhetos, além da tradugédo de textos sobre feminismos e estudos de género. Esse
material, assim como as edic¢des do jornal, era enviado ao Brasil pelo correio e distribuido para
assinantes e simpatizantes. Esse jornal ndo teve vida longa e encerrou suas atividades em 1976.

O jornal Brasil Mulher foi fundado em 1975, em Londrina, no Parana e € o primeiro
jornal feminista feito no Brasil. Apesar de sua importancia para o movimento, o Brasil Mulher
foi uma das publicacdes feministas que mais debateu com o feminismo por considerar em
primeiro plano as questdes mais gerais que afligiam o pais e que norteava as lutas dos
movimentos de esquerda, em detrimento as questdes especificas das mulheres. Para a autora,
“observa-se a centralidade das questdes gerais em detrimento das questdes de género”
(CARDOSO, 2004, p.45).

O periodo de transicdo, entre os anos finais da década de 1970 e a aprovacdo da nova
Constituicdo, em 1988, foi significativo para os movimentos feministas e de mulheres (BIROLI,
2018, p.180 e 181).

Para Sarti (2010, p. 41), nos anos 1980 o movimento de mulheres no Brasil era uma
forca politica e social consolidada. As ideias feministas espraiavam-se no pais como
consequéncia de um trabalho arduo de mulheres que atuaram como porta-vozes do movimento.
Importante ressaltar também que o contexto politico do Brasil favorecia a recepcdo dessas
ideias, visto que havia uma atmosfera democratica e a crescente mobilizacdo e debate sobre a
conquista e a garantia de direitos sociais.

N&o apenas a midia impressa tem sido usada como instrumento de militancia feminista.
A série televisiva Malu Mulher, veiculada na TV Globo entre maio de 1979 e dezembro de
1980, retrata a condi¢do da mulher brasileira no final da década de 1970. A atriz Regina Duarte

da vida a protagonista Malu, uma mulher divorciada e mée solo que luta para construir uma
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nova vida na condi¢do de mulher emancipada e, agora, dona do préprio caminho. O seriado
também abordava temas considerados tabus & época como a virgindade, orgasmo e aborto.

Ainda na midia televisiva, tivemos o programa TV Mulher (1980 — 1986) veiculado pela
TV Globo, tendo a jornalista Marilia Gabriela como apresentadora. O programa de variedades,
voltado para o publico feminino, discutia os papéis da mulher na sociedade moderna. Foi
considerado revolucionario por trazer questes como a sexualidade feminina, direitos das
mulheres e comportamento sexual, exibindo um quadro sobre o tema apresentado pela sex6loga
Marta Suplicy.

Como exemplo de programa contemporaneo, temos o Saia Justa, veiculado pelo canal
de TV por assinatura GNT. O programa, que estreou em 2002, aborda temas relacionados a
sexualidade e comportamento, sempre de uma perspectiva que destaca diferentes vozes
femininas.

O Rédio, tdo importante como meio de comunicacdo integrador do pais, e
tradicionalmente utilizado como ferramenta de educacéo e formacdo, em alguns momentos tem
veiculados programas voltados as lutas emancipatorias das mulheres. Um exemplo disso foi o
programa Viva Maria, da Radio Nacional, criado em 1981, durante a Ditadura Militar, e
apresentado por Mara Régia (SILVA, 2015). O programa abria espaco para a expressao dos
direitos civis, politicos e sociais das mulheres, € referéncia no movimento emancipatorio de
mulheres, impactando audiéncias das radios Nacional da Amazénia e Nacional do Alto
Solimdes. O Viva Maria**ficou fora do ar no ano de 2020. E devido a pandemia da Covid-19,
estreia em formato de Podcast.

Para Silva (2015),

O “Viva Maria” ¢ parte de uma primeira geracdo de programas de radio envolvidos
com um compromisso de critica e reflexdo sobre a especificidade da condicéo
feminina no contexto das relagbes sociais. Por isso, constituiu-se como espaco
interdisciplinar ao se considerar a multiplicidade de manifesta¢des de mulheres em
movimentos populares, em sindicatos, em partidos politicos que trouxeram para
discussdo na Radio Nacional questfes de cidadania e direitos humanos. (SILVA.
2015, p. 02)

Um exemplo recente do uso do radio voltado aos debates feministas é o programa
Mulher na Caneca, veiculado semanalmente na emissora publica Radio Frei Caneca FM, com
sede no Recife. O programa, no ar desde 2018, traz entrevistas, debates, musicas e analise das
principais noticias sob uma perspectiva feminista. E apresentado pelas jornalistas Clareana

Ardxa, Inamara Melo e Marcionila Teixeira.

14 \/er: https://catarinas.info/viva-maria-39-anos-nas-ondas-do-feminismo/
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Também a partir dos anos de 1980, o movimento feminista tomou outros rumos, com a
compreensdo da existéncia de dois polos distintos de compreensdo acerca do caminho a ser
seguido pelo movimento. Havia grupos com um maior interesse em ocupar espacos de
representacdo na esfera institucional, assim como outros que pregavam uma autonomia ao
Estado por receio de serem cooptadas e, consequentemente, enfraquecer ou esvaziar o
movimento. Vale destacar que esse ¢ um percurso novo, visto que “dado o carater autoritario e
excludente do regime e do ambiente estatal, o feminismo no Brasil amadurece mantendo
distancia, em uma atitude de desconfianca em relacdo ao Estado e aos partidos politicos”
(Biroli, 2018, p. 179 e 180).

Neste sentido, Biroli continua:

“Com a democratizagdo, a rejei¢do a atuacdo no ambito estatal se reduz. A
possibilidade de interferir mais diretamente na nova institucionalidade estreitou as
relacdes entre os movimentos e os partidos politicos. A atuacdo nos governos locais e
como grupos de interesse no Congresso Nacional teve impacto no processo de
institucionalizacdo do novo regime e de construcdo de direitos” (BIROLI, 2018,
p.180).

Pinto (2003) nos aponta que a relacdo do Feminismo com o campo politico, a partir de
1979, precisa ser compreendida a luz de trés perspectivas que se complementam. Séo elas: a
conquista de espacos no plano institucional, por meio de Conselhos da Condicdo da Mulher e
de Delegacias da Mulher; a presenca de mulheres nos cargos eletivos; e as formas alternativas
de participacdo politica.

Neste sentido, destacamos dois temas caros ao movimento feminista no Brasil na década
de 1980: a violéncia domeéstica - data de 1985 a primeira delegacia especializada para o
enfrentamento a violéncia contra a Mulher - e a saude da mulher. Este ultimo, um campo
sensivel e controverso, que abarcava desde a maternidade até o planejamento familiar, questdes
sobre sexualidade e aborto. Nesse contexto, é importante reforcar a influéncia da Igreja catélica
para o avanco insuficiente deste eixo de atuacdo do movimento feminista, dada a proximidade
da instituicdo religiosa na formacdo inicial dos grupos de mulheres, com o trabalho das
Comunidades Eclesiais de Base (CEB).

“Como parte dessa Igreja esteve desde a década de 1960 muito associada a esquerda,
ndo se constituiu no Brasil um pensamento de esquerda vigoroso que fosse capaz de
sustentar uma discussdo publica sobre temas éticos e comportamentais que
enfrentasse 0 senso comum conservador do pais”. (PINTO, 2003, p.83)

Como forma alternativa de participacdo das mulheres, temos o Conselho Nacional dos

Direitos da Mulher (CNDM) criado em 1985, como resultado de uma mobilizagéo que comegou
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com a Campanha Diretas-Ja%°, em 1983. Esse organismo foi fundamental durante os trabalhos
de preparacéo e, depois, no préprio periodo dos trabalhos da Assembleia Nacional Constituinte.

De acordo com Céli Pinto,

A presenca de militantes do movimento feminista durante os trabalhos constituintes e
a capacidade que tiveram de fazer pressdo, vencer resisténcias e fazer que fossem
incorporadas suas demandas no texto da Carta Constitucional aponta para um
fendmeno que ndo pode ser desprezado. Trata-se de formas alternativas de
participacdo politica que ndo passam pela representacdo. Atuar politicamente por
meio de pressdo organizada, capaz inclusive de ser propositiva, foi uma das marcas
do movimento feminista brasileiro da década de 1980. (PINTO, 2003, p. 76)

A mobilizagdo do movimento feminista durante o processo da Constituinte, tendo o
CNDM como protagonista na articulacao de centenas de grupos com expressdo regional, além
de sindicalistas, académicas, politicas e lideres no movimento dos sem-terra (MST), € um dos
melhores exemplos na entdo jovem democracia brasileira de organizacdo da sociedade civil
com o objetivo de intervir diretamente no campo politico (PINTO, 2003, p.78). Nesse periodo,
observamos o uso de pegas audiovisuais'® e de campanhas por meio de folders e cartazes no
intuito de sensibilizar a sociedade para a importancia da participacao das mulheres nesta etapa
da democracia brasileira.

Figura 01 — Logo do Conselho Nacional pelo Direito das Mulheres

QUEREMOS
PREPARAR
ESTA RECEITA

mento 4

Fonte: https://www.gov.br/arquivonacional/pt-br/canais_atendimento/imprensa/noticias/serie-brasil-republicano-

fundo-comba-marques-porto
Diante de toda essa mobilizacao, algumas reivindicaces presentes nas emendas das

parlamentares e nas emendas populares foram incluidas na Constituicdo de 1988, que

5 Movimento politico suprapartidario em defesa do retorno de eleicdes diretas para a presidéncia da Republica. Ver:
http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-tematico/diretas-ja

16 Link para o Comercial do Conselho Nacional dos Direitos da Mulher de 1987.

Ver: <https://www.youtube.com/watch?v=0jSDVyrcUPU>



https://www.gov.br/arquivonacional/pt-br/canais_atendimento/imprensa/noticias/serie-brasil-republicano-fundo-comba-marques-porto
https://www.gov.br/arquivonacional/pt-br/canais_atendimento/imprensa/noticias/serie-brasil-republicano-fundo-comba-marques-porto
http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-tematico/diretas-ja
https://www.youtube.com/watch?v=ojSDVyrcUPU
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equiparava mulheres e homens em direitos e obrigacdes (Artigo 5°, 1), definindo um novo
patamar constitucional (BIROLI, 2018).

A década de 1990 foi marcada pela intensa producdo editorial feminista e pela crescente
producdo de publicacbes no meio eletrdnico. Melo (2003) destaca que o trabalho de
organizagdes feministas ganhou mais visibilidade nesse periodo com a pesquisa e a producao
de cartilhas, folhetos e revistas e outros materiais que foram utilizados nos processos de acao
politica. E nesse momento que surgem publicagBes importantes para os estudos sobre género e
feminismo no Brasil, como as publicaces da Revista Estudos Feministas (1992), em seu inicio
abrigada na UFRJ, os Cadernos Pagu (1992), publicacdo da Universidade Estadual de
Campinas (UNICAMP), e as revistas Género, publicada por pesquisadoras da Universidade
Federal Fluminense e Espaco Feminino, pelo Nucleo de Estudos de Género e Pesquisa sobre a
Mulher da Universidade Federal de Uberlandia. Essas publica¢cbes mostram uma consolidacao
do campo dos estudos feministas e de género no Brasil, na década de 1990 (GROSSI, 2004).
Por outro lado, neste periodo também houve o desmantelamento do Conselho Nacional dos
Direitos da Mulher, dando luz a problematica da precariedade desse tipo de inclusdo de
movimentos sociais no aparato estatal.

O Brasil assumiu uma agenda neoliberal na economia, durante os governos de Fernando
Collor de Melo (1990 - 1992) e de Fernando Henrique Cardoso (1995-2002). Esse periodo,
marcado pela reforma do Estado brasileiro, caracterizou-se por processos de privatizacdo de
empresas estatais, terceirizacdo e abertura comercial. Essa l6gica de mais mercado livre e
menos Estado Social € tratada por Behring (2009) como uma verdadeira contrarreforma, na
medida em que sdo observados impactos dessas politicas nas condi¢des de vida e de trabalho
da populacdo (perda de direitos sociais, em especial para as mulheres), assim como nas
condi¢des de participacdo politica. “Héa uma mercantilizacdo e transformagdo de politicas
sociais em negocios” (BEHRING, 2009, p.09). Tudo isso em uma tentativa de adaptar-se as
novas condicdes da economia mundial.

Céli Pinto (2003) ressalta que a década de 1990 ndo foi favordvel a expansdo dos
movimentos sociais, havendo um retraimento da maioria deles. Entretanto, a autora destaca que
esse foi um periodo importante, pois foram criadas condi¢des para incorporacfes de demandas
sociais por largas parcelas dos discursos publicos, revelando que ha novos discursos presidindo
0 que € ou ndo legitimo (PINTO, 2003, p.92). Esse periodo foi marcado também pela
institucionalizacdo de outro tipo de militdncia. Agora, entram em cena as organiza¢fes ndo
governamentais (ONGs), que trouxeram, ao mesmo tempo, a profissionalizacdo e a

especializacdo do movimento.
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Um periodico importante, publicado em 1992, e um dos veiculos de maior duragéo no
pais, foi 0 jornal Fémea (1992 — 2014), editado pelo Centro Feminista de Estudos e Assessoria
— Cfemea, sediado em Brasilia (Freitas, 2018). O Fémea se destaca neste cenario dos jornais
feministas por ser editado por uma organizacdo ndo governamental; ter financiamento de
entidades internacionais e do Estado; e cobrir o tema mulher no Congresso Nacional, o que
englobava ter uma perspectiva legislativa da questdo de género, ressaltando a importancia da
abordagem sobre 0 assunto e a tendéncia a especializacdo por tema (Cardoso, 2004).

Pinto (2003) destaca ainda que neste periodo, apesar do enfraquecimento da ocupacao
de espacos representativos, ha um feminismo difuso na sociedade, o que ela considera como
resultado de anos de militdncia do movimento organizado.

A chegada do Partido dos Trabalhadores (PT) ao governo federal, em 2003, abre um
novo capitulo na relagdo entre os movimentos e o Estado (Biroli, 2018). Isso acontece porque
o0 partido tem nos movimentos sociais uma de suas bases historicas. Aqui, destacamos alguns
avancos no que tange a garantia de direitos as mulheres: a criminalizacdo e o combate a
violéncia contra as mulheres (Lei Maria da Penha, n.11.340, sancionada em 2006, e Lei do
Feminicidio, n. 13.104, sancionada em mar¢o de 2015); a legislacdo para a equalizagdo dos
direitos das trabalhadoras domesticas aos de outros trabalhadores (PEC das Domeésticas,
72/2013, regulamentada em junho de 2015); e a criacdo da Secretaria da Mulher, também em
2013, sob o governo inédito de uma presidenta eleita democraticamente, Dilma Rousseff,
destituida de seu cargo por meio de um golpe politico, em 2016.

Quanto a reflex@o sobre reais avangos feministas na sua relacdo com o Estado, Biroli

(2018), nos aponta que:

(...) os “picos” da incorporagdo da agenda feminista e da atuacio dos movimentos no
ambito estatal, que ocorreram durante a transicdo democratica e a elaboragéo da nova
Constituicdo depois de duas décadas de regime ditatorial e, posteriormente, com a
chegada de um partido de centro-esquerda ao governo federal, em 2003, mostram que
no caso brasileiro tem havido conexao entre o carater social do Estado democrético e
a participacdo das mulheres, entre o carater social do Estado democratico e 0s passos
paraa construgdo de uma sociedade mais igualitaria também segundo uma perspectiva
de género. (BIROLI, 2018, p.201)

A partir de 2010, o movimento Feminista ganha novos ares com a participacdo
significativa de mulheres jovens que discutem, destarte, pautas diversas, e amplificam a atuacao
de coletivos. Em geral, esses grupos se organizam por meio das redes, no ciberespaco, fazendo
uso das tecnologias de informacdo e comunicacdo — TICs, ressignificando as atuacOes e,

consequentemente, imprimindo novas formas de engajamento dessas mulheres. Para Biroli
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(2018, p. 200), o ativismo contemporaneo, ou 0s novos feminismos, emergem no ambiente de
troca e difusdo de informagdes e ideias propiciado pela Internet.

O engajamento virtual no pais tem suas primeiras manifestagdes em 2014, com o uso da
hashtag #N4doMerecoSerEstuprada, criada pela jornalista Nana Queiroz’, depois da divulgagio
da pesquisa do Instituto de Pesquisa Econémica e Aplicada (Ipea) que revelou que, para 65%
dos entrevistados, as mulheres merecem ser atacadas quando estdo com roupas que mostram o
corpo. A mobilizagdo aconteceu pelo Facebook e, de acordo com a idealizadora da hashtag,
teve a adesdo de mais de 45 mil pessoas. Nos anos seguintes, vimos ganhar os trending topics*®
hashtags como #PrimeiroAssédio e #MeuAmigoSecreto. Ja em 2017, o #MeToo viralizou fora
do Brasil, e também ganhou forca por aqui. O movimento foi criado em 2009'° pela ativista
americana Tarana Burke. Entretanto, em 2017 ganhou respaldo mundial quando milhdes de
mulheres usaram a hashtag para compartilhar suas experiéncias de assédio sexual, violéncia
sexual e estupro no mundo do entretenimento. Somam-se ainda as manifestacdes pelo Dia 8 de
Margo, o #8M, que relne atividades e manifesta¢cdes em todos os continentes, evidenciando o
movimento de mulheres como um forte ator politico na contemporaneidade. A configuracédo
em rede adquire caracteristicas locais e globais. Locais enquanto contextos especificos; globais
enquanto pontos de conexao com o mundo inteiro (CASTELLS, 2013). Esse movimento faz
com que se aprenda com outras experiéncias e se reconfigure novas formas de mobilizacédo e
participacéo.

Além de blogs, sites, newsletters e canais de contetdo audiovisual na internet, vemos
emergir uma nova ferramenta de comunicacdo que tem sido apropriada para ampliar as
discussdes sobre os feminismos na contemporaneidade. Trata-se do Podcast, uma midia sonora
com aspectos que, em alguma medida, o aproximam do formato radiofénico tradicional,
entretanto com muito mais liberdade de narrativas e de conteudos. O Podcast tem sido utilizado
por mulheres no sentido de construcdo de uma base de ouvintes militantes e aparenta ser uma
ferramenta poderosa de mobilizacdo e engajamento destas com suas diferentes lutas.

Na secdo seguinte, trataremos das novas formas de organizacdo e participacdo de

mulheres na contemporaneidade, fazendo uso de novas ferramentas tecnoldgicas de

17 Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2014-03/criadora-da-campanha-nao-
mereco-ser-estuprada-quer-debater>

18 Assunto do momento ou tendéncia. Historicamente, esta relacionado a rede social Twitter. Os hashtags mais
tuitados sdo chamados de trending topics. Disponivel em: <https://conceitos.com/trending-topic/> acesso em:
21.04.2019.

19 Disponivel em: <https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/a-verdadeira-origem-da-hashtag-me-too-usada-no-
twitter-por-mulheres-que-sofreram-violencia-sexual.ghtml>



http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2014-03/criadora-da-campanha-nao-mereco-ser-estuprada-quer-debater
http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2014-03/criadora-da-campanha-nao-mereco-ser-estuprada-quer-debater
https://conceitos.com/trending-topic/
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/a-verdadeira-origem-da-hashtag-me-too-usada-no-twitter-por-mulheres-que-sofreram-violencia-sexual.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/a-verdadeira-origem-da-hashtag-me-too-usada-no-twitter-por-mulheres-que-sofreram-violencia-sexual.ghtml
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comunicagdo capazes de ampliar os campos discursivos dos feminismos e de estabelecer

contranarrativas que vao de encontro a configuracdo hegemadnica da esfera publica.



42

3 REFLEXOES SOBRE O CAMPO VIRTUAL: TEORIA E PRATICA FEMINISTA
NAS REDES

Esta parte do trabalho se propde a apresentar uma discussdo que dé conta de
compreender o contexto do ciberespago e de como 0 movimento feminista trafega nele. Para
isso é fundamental que compreendamos as novas formas de mobilizacdo e de participacdo dos
sujeitos, considerando disparidades de acesso a tecnologia que impactam, em especial, a
performance das mulheres.

E fundamental também que entendamos o papel da midia feminista, que se consolida na
internet como um territério de atuacdo fundamental para acbes e lutas democraticas e
garantidoras de direitos das mulheres e de minorias. Neste contexto, destacamos o podcast
como um lugar de préaticas de cidadania, indo além da sua fungdo priméaria, a de levar

informacao sonora de maneira mais ampla e acessivel.

3.1 GENERO E TECNOLOGIA: AS TICS NAS PRATICAS FEMINISTAS

A comunicacdo e as TICS sdo temas que se revelam centrais para compreender a
pluralidade do movimento feminista no Brasil e no mundo. Como visto na secdo anterior, a
comunicacdo e as praticas midiaticas exerceram papel fundamental para a reflexdo e expansao
das atuacdes feministas em toda a histéria do movimento. Com a chegada da internet, essas
possibilidades de atuacdo no campo midiatico foram ampliadas com os usos politicos, por parte
dos movimentos sociais, de diversos canais, como blogs, sites, videos e os conteddos em audio
por meio dos Podcasts. Pela propria natureza da internet, esses usos favorecem uma possivel
democratizacdo de narrativas e de identidades feministas no ciberespaco.

De todo modo, por mais que consideremos esse carater democréatico da internet, ndo
podemos deixar de considerar que esse acesso, por si s, ndo garante nenhuma mudanca na
estrutura patriarcal que nos sustenta. Neste sentido, concordamos com Dominique Wolton
(2012, p. 184), quando de sua reflexdo sobre a internet, em que ele afirma que “as novas
tecnologias ndo sdo suficientes para mudar a sociedade, isto €, modificar a organizacéo social
e o modelo cultural da comunicagio”. E preciso considerar, para além da dimens3o inovadora,

a dimensao social da tecnologia.
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Para Natansohn (2013, p.15), a possibilidade de difundir informacdes a custos minimos
e o funcionamento em rede associado a inteligéncia coletiva, elementos fundantes da
cibercultura, favorecia, em teoria, um desenvolvimento de um ambiente comunicacional mais
propicio ao desenvolvimento da igualdade de direitos e oportunidade entre todas. Entretanto,
como também assinala a autora, o desenvolvimento das tecnologias ndo escapa as relacdes de
poder e 0s impactos desse arranjo (re)produzem desigualdades e contradi¢des nas dinamicas de
acesso e uso dessas tecnologias por parte de homens e mulheres, considerando também aspectos
de raca e classe.

E necessario reflexionar, por exemplo, sobre as condicBes materiais e estruturais que
impelem a noés, mulheres, a esse acesso desigual da tecnologia. Aqui, consideramos as
condi¢cOes materiais desiguais que comprometem esse acesso: 0 trabalho domeéstico que
sobrecarrega mulheres; a jornada dupla de trabalho que as afasta de espacos puablicos de
debates; e também as mulheres que se localizam fora do espago urbano, nas zonas rurais, por
exemplo, com acesso limitado ou inexistente as ferramentas digitais de comunicagéo.

Também é parte dessa reflexdo perceber que a propria tecnologia ndo € pensada para
mulheres, muito menos feita por mulheres. Aqui cabe o debate sobre algo nem sempre
evidenciado nas discussdes sobre 0 acesso e 0s usos da tecnologia por parte das mulheres, mas
fundamental para a compreensédo dessa disparidade: a brecha digital de género.

Brecha digital de género (WAJCMAN, 2006; CASTANO, 2008; NATANSOHN, 2013)
ndo se resume apenas as dificuldades de acesso a rede, nem tampouco as barreiras que as
mulheres precisam enfrentar para apropriarem-se da cultura tecnologica devido a hegemonia
masculina nas areas das TICs.

Trata-se de toda uma construcédo sexista, algo que engloba dimensdes da vida que nao
podem ser aferidas estatisticamente. A atuacdo é na subjetividade dos individuos e isso se
reflete em como os sujeitos estabelecem vinculos e vivéncias tecnoldgicas; em como se
relacionam com os aparatos que os rodeiam e que tipo de relacdo vao estabelecer com a
tecnologia ao longo de sua vida. Essa educacdo tecnoldgica tem inicio na infancia, com
estimulos diferentes para a socializacdo de meninas e meninos, “em uma espécie de habitus
tecnoldgico binario, hierarquico e altamente desfavoravel as meninas” (Natansohn, 2013, p.
26).

Como forma de reagir a essa disparidade tecnolégica vimos surgir, mais efetivamente
nos anos 1990, grupos feministas empenhados em abrir um debate sobre a (ndo) participagéo
das mulheres nos espagos tecnologicos. Em especial, discutir a auséncia das mulheres na

producéo, desenho e governanca da tecnologia digital.
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Entretanto, a tecnologia nunca foi um consenso no movimento feminista. Havia aquelas
que rechacavam a ideia de fazer uso dessas ferramentas, pois, sua experiéncia politica mostrava
que a interacao fisica, o corpo a corpo, era substancial para a existéncia do movimento.

Por outro lado, com novo folego e alinhadas com as condi¢bes materiais atuais, estavam
as jovens feministas que enxergavam possibilidades de atuacdo para além dos contornos
geograficos limitantes e viam a tecnologia como aliada para propagar para ainda mais distante
as ideias e os debates propostos. Inclusive, fazendo uma autorreflexdo sobre o proprio campo,
como ele foi pensado para ndo ser usado por mulheres, servindo & manutencdo da estrutura e
dos privilégios masculinos.

Influenciadas pelo trabalho de Donna Haraway (1985), com o Manifesto Ciborgue, que
mescla as dimensGes humana e tecnologica, formando um hibrido entre homem e maquina e ja
apontando para a centralidade da tecnologia em nossas vidas, ativistas e académicas acendem
0 debate sobre género e cultura digital tendo como frente de atuacdo os campos politico e
artistico. E nesse cenario que surgem grupos e coletivos ciberfeministas como o VSN Matrix,
coletivo feminista australiano que articulou uma estética feminista anarquista e provocadora,
com forte atuacdo na area dos games, sendo peca fundamental para esse movimento de
incorporar o debate feminista na cibercultura emergente.

Contemporanea a atuacdo das ciberfeministas nos anos 1990, vimos surgir em diversas
partes do globo um movimento organizado de mulheres que enxergava a tecnologia como
ferramenta estratégica para a defesa de seus direitos e para a luta contra diversas outras
opressdes sociais nesse espaco moldado pelo masculino.

Para ilustrar esse momento, Montserrat Boix?°(2001) em seu trabalho La Comunicacion
como aliada: tejiendo redes de mujeres, mapeia eventos e articulacbes de mulheres, em
especial, na América Latina, mas também em outras partes do mundo, que evocavam o uso das
novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo como ferramenta estratégica de luta do
movimento feminista, sdo eles: Encuentro de Comunicacion Alternativa y Popular (Quito,
Ecuador, 1993); Encuentro Regional de Comunicacion y Género (Quito, 1994); Conferencia
Internacional de Bangkok (1994); e Simposio Internacional de Toronto: Mujeres e Medios - el

acesso a la Expresion y a la Decision, organizado pela UNESCO, em 1995.

20 BOIX, Montserrat. La comunicacion como aliada: tejiendo redes de mujeres. Disponivel em:
<http://repositorio.ciem.ucr.ac.cr/handle/123456789/82> Acesso em: 4 nov. 2020.



http://repositorio.ciem.ucr.ac.cr/handle/123456789/82
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Todos esses eventos foram fundamentais para fortalecer a agenda feminista sobre a
relagdo entre Mulheres e Midia, um dos 12 eixos?' de atuagdo propostos na IV Conferéncia
Mundial sobre a Mulher (1995), realizada pela Organizacdo das Nac¢Ges Unidas (ONU), em
Pequim, na China, e que reuniu um publico de cerca de cinquenta mil pessoas, entre mulheres
e homens de 189 delegacGes governamentais além de Organizacbes Nao-Governamentais
(ONGs). Foi nesta conferéncia que surgiu o debate, pela primeira vez em um férum
internacional de tal envergadura, sobre a importancia da comunicagdo como arma fundamental
para o desenvolvimento e o empoderamento de mulheres.

Durante a Conferéncia de Pequim foi forte a presenca e atuacdo da Asociacion para el
Progreso de las Comunicaciones (APC), importante rede que conectava mulheres em mais de
130 paises. Foi por meio da acdo da APC, que a internet foi utilizada com grande éxito para a
comunicacgdo e disseminacdo dos debates e conteddo do evento, fazendo da conferéncia um
marco na relacdo das mulheres com as tecnologias da informacao e comunicacao.

Para Montserrat Boix (2001), o evento da ONU em Pequim marca, sem duvida, um
antes e um depois no desenho de estratégias politicas do uso das novas tecnologias por parte

das mulheres. Para a autora:

“Junto a la reivindicacion del uso de la comunicacion para el empoderamiento de las
mujeres y la exigencia de la democratizacion de los medios se constatd que existian
otros caminos a explorar, un nuevo mundo por descubrir y ocupar, un mundo en el
que quizas cabria la posibilidad de invertir valores y un espacio todavia sin manipular
para poder utilizar en la lucha de las mujeres”. (BOIX, 2001)

Segundo o site do Centro Feminista de Estudos e Assessoria - CFMEA?? - na
conferéncia em Pequim foram dimensionados os avangos em relacéo as conferéncias anteriores
e a permanéncia de situacdes de discriminacdo e inferioridade das mulheres em varias esferas
da vida social em quase todos os paises. Também se analisou os obstaculos a superar para que
as mulheres tivessem condi¢des de igualdade e pudessem exercer plenamente seus direitos.

Miguel e Boix (2002) tensionam esse debate sobre género e tecnologia, considerando a
dimensdo simbdlica do que é chamado de ciberativismo. Para as autoras, inimeras mulheres

descobriram o mundo virtual como uma nova possibilidade, um novo espaco entre o0s territorios

21 hitp://www.onumulheres.org.br/planeta5050-2030/conferencias/

2https://www.cfemea.org.br/plataforma25anos/ anos/1995.php?iframe=conferencia onu_pequim 1995



http://www.onumulheres.org.br/planeta5050-2030/conferencias/
https://www.cfemea.org.br/plataforma25anos/_anos/1995.php?iframe=conferencia_onu_pequim_1995
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ja definidos como publico e privado. E como se na internet, as pessoas estivessem liberadas dos
rigidos padrdes de uma masculinidade e feminilidade empobrecedora e alienante.
As autoras ressaltam ainda que as redes eletrdnicas oferecem uma nova dimensdo a luta

feminista. Para elas:

El ciberfeminismo social se extiende cada vez con mayor fuerza y presencia.
Diferentes niveles de accién, diferentes grados de conocimiento tecnologico,
diferentes caminos que, sin embargo, son confluyentes. El objetivo es unir la fuerza
de las mujeres como Unica posibilidad de alcanzar “el empoderamiento” necesario
para cambiar las estructuras profundas del patriarcado y conseguir asi un mundo mas
justo e igualitario. (MIGUEL e BOIX, 2002)

Esse debate sobre género e tecnologia permanece, principalmente, com a melhora nas
condigdes estruturais e de acesso a internet e a essas novas ferramentas de comunicagdo. As
redes sociais tém papel fundamental nisso, pois, visto da sua configuracao, proporcionam novas
formas de articulacdo e um debate mais horizontalizado. Esse cenario aponta para o que Manuel
Castells chama de Cultura da Autonomia.

Para 0 autor espanhol, autonomia refere-se a capacidade de um ator social tornar-se
sujeito ao definir sua acdo em torno de projetos elaborados independentemente das instituicoes
da sociedade, segundo seus préprios valores e interesses (Castells, 2017, p.200). E o exercicio
da autonomia € mister nas acdes de movimentos sociopoliticos na contemporaneidade.

Ainda para Castells (2017):

Os movimentos sociais em rede de nossa época sdao amplamente fundamentados na
internet, que € um componente necessario, embora ndo suficiente da acdo coletiva. As
redes sociais digitais baseadas na internet e nas plataformas sem fio sdo ferramentas
decisivas para mobilizar, organizar, deliberar, coordenar e decidir. Mas o papel da
internet ultrapassa a instrumentalidade: ela cria as condi¢des para uma forma de
pratica comum que permite a um movimento sem lideranca sobreviver, deliberar,
coordenar e expandir-se (CASTELLS, 2017, p.199)

O autor destaca ainda o carater local e global, de modo simultaneo, desses movimentos
em rede: “comegam em contextos especificos, por motivos proprios, constituem suas proprias
redes e constroem seu espaco publico ao ocupar o espago urbano e se conectar as redes da
internet”. (Castells, 2017, p.193)

Como exemplo desses movimentos que surgem considerando contextos locais, temos,
em 2011, no Canada, a insurgéncia da Marcha das Vadias (Slut Walk) que logo ganhou as redes
e as ruas de diversos paises. Nao foi diferente aqui no Brasil. Em varias cidades, dentre elas o
Recife, vemos a atuacdo de coletivos feministas que marcham nas ruas tendo como mote e norte
de luta o que é pregado pelo movimento. Fazendo uso dos corpos como ferramenta politica,

visibilizando seus discursos e impactando a sociedade nas dimensdes off e online.
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A relacdo entre ativismo, internet e acdo material parece ter se aprofundado. Os usos
publicos e politicos dos corpos, o corpo como midia, estratégia comumente utilizada nos novos
movimentos sociais, ganham espaco de performance nas redes e remetem ao que Downing
(2002) chama de Midia Radical. Independente do suporte (danga, parddia, satira entre outros),
o0 autor define Midia Radical como algo que vai além carga comunicativa; que depende ndo da
argumentacdo logica, mas da forca do discurso e da dimensdo estética da mensagem (Downing,
2002, p.92).

Para o autor:

A midia radical tem a missdo ndo apenas de fornecer ao publico fatos que lhe sdo
negados, mas também de pesquisar novas formas de desenvolver uma perspectiva de
questionamento do processo hegemdnico e fortalecer o sentimento de confianca do
publico em seu poder de engendrar mudancas construtivas. (DOWNING, 2002, p.50)

O uso do corpo politico é bastante observado em acdes feministas, a exemplo das
manifestacdes mobilizadas pelas hashtags #MéaesECriasContraCunha e #MaesECriasNalL uta,
em protesto no Rio de Janeiro contra o, a epoca, em 2015, deputado federal Eduardo Cunha,
onde slings foram utilizados para levar bebés ¢ criangas, “crias”, presas aos corpos de jovens
maées, que acrescentavam as reivindicacoes o direito de serem mées, de amamentar e estar com
seus filhos em todos os lugares. (Bogado, 2018. p.30)

Em consonancia com o debate acima, Ivana Bentes, em entrevista para o livro Exploséo
Feminista — Arte, Cultura, Politica e Universidade, da professora Heloisa Buarque de Hollanda,
fala sobre a reinsercdo do corpo e dos corpos nas manifestacbes. Para a jornalista e

pesquisadora:

Estamos nesse momento intenso de uma potencializacéo politica e da emergéncia de
novos discursos e atores que usam as redes sociais e se organizam conectando as redes
sociais com os territérios e os corpos. Olhando para as imagens produzidas, cartazes,
memes na internet, hashtags, videos e fotografias, encontramos uma transversalidade
e complementariedade desses movimentos e discursos. (BENTES in De Hollanda,
2018, p. 25)

Para Bogado (2018) ha pelo menos dois pontos a serem destacados sobre 0os modos de
organizacdo dos ativismos contemporaneos e que tem o feminismo atual como seu

representante:

“Por um lado, a priorizagao total do coletivo. Por outro, uma linguagem politica que
passa pela performance e pelo uso do corpo como a principal plataforma de expressao.
Esses sdo 0s elementos que se notam a primeira vista nas novas manifestacdes
feministas”. (BOGADO, 2018, p.32)
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Dentro desse debate sobre as novas formas de participacao politica trazidas pelo uso das
TICs na Internet, é interessante voltar ao ano de 2013 no Brasil e compreender como esse
movimento ajudou a pavimentar a estrada para a atuacdo do movimento feminista nas redes.

Com as Jornadas de Junho de 2013, também conhecida como a Revolta do Vinagre, e
todo o contexto de reacdo da sociedade fruto de insatisfacdes de ordens diversas, cria-se uma
nova linguagem tecnopolitica (Bogado, 2018), nascida nas redes sociais, com acfes
horizontalizadas de grupos diversos, com pautas diversas e sem comando Unico, apontando uma
aversdo as estruturas hierarquicas convencionais. Sendo este Ultimo aspecto o eixo central da
linguagem da nova geracao politica.

Para Bogado (2018):

Foi nesse quadro que o feminismo ganhou terreno e se tornou o maior representante
da continuidade da nova geracdo politica. Na sequéncia das grandes marchas, as
mulheres conquistaram o primeiro plano e roubaram a cena da resisténcia ao cenario
conservador que ameaga o0 pais. (BOGADO, 2018, p. 29).

A autora acima citada reforca um debate proposto por Maria da Gléria Gohn (2019),
quando apontam as manifestacdes de junho de 2013 como um periodo fundamental para
compreender as novas configuracdes e as novas estratégias de luta dos grupos politicos no pais.
Para Gohn (2019, p.123), esse periodo € um marco na vida politica e sociocultural brasileira,
pois é quando se inicia um novo ciclo de participacdo na sociedade, composto de coletivos e
movimentos sociais diversos, com projetos e propostas diferenciadas.

Gohn (2019), traca um panorama das manifestac6es de 2013 delineando contornos que
diferenciam militantes e ativistas nos ajudando a compreender como essas categorias entendem

a luta politica de formas diferentes.

A cultura digital vigente estimulou novas formas de socializagdo e pertencimento e
corroborou para a construgdo das novas culturas politicas que giram ao redor de
valores tanto progressistas como conservadores, gerando novas dindmicas aos
protestos sociais. (GOHN, 2019, p.126)

Para o fendmeno que estudamos nesta pesquisa fica mais evidente as estratégias dos
grupos ativistas como algo que marca as lutas contemporaneas, tendo como principal suporte a
internet e como a principal forma de comunicacéo, organizacdo e mobilizacao, as redes.

Neste sentido, voltamos as ideias de Castells:

“Os movimentos sociais exercem 0 contrapoder construindo-se, em primeiro lugar,
mediante um processo de comunicagdo autbnoma, livre do controle dos que detém o
poder institucional. Como os meios de comunicacdo de massa sdo amplamente
controlados por governos e empresas de midia, na sociedade em rede a autonomia de
comunicacdo é basicamente construida nas redes da internet e nas plataformas de
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comunicacdo sem fio. As redes sociais digitais oferecem a possibilidade de deliberar
sobre e coordenar as ages de forma amplamente desimpedida”. (CASTELLS, 2017,
p.24)

3.2. 0S USOS POLITICOS DAS REDES: CONSIDERACOES, DISPUTAS E AVANCOS

Este topico apresenta conceitos relevantes para a nossa compreensdo sobre as acdes
politicas de grupos nas redes. Primeiramente, € necessario compreender como essa reagdo ao
poder hegemdnico se da, independente do suporte utilizado. E mister também compreender
como surgem as inquietacdes e como esse desconforto potencializa estratégias e acdes no
sentido de enfrentar a ordem vigente. Para isso, partiremos de conceitos macros como sujeito e
agéncia, tomando como referéncia as analises de Judith Butler.

Na sequéncia, tomaremos como ponto de partida as no¢des de micropoder (Cremades,
2009), para entender os novos papeis assumidos pelos cidaddos conectados. Ainda nessa
discussédo, analisaremos como 0 Feminismo se movimenta nesse espaco em rede e como suas

acOes se convertem em mobilizacdo e engajamento.

3.2.1 Sujeito, agéncia e micropoder

Para que possamos compreender como as disputas politicas sdo forjadas é necessario,
primeiramente, jogar luz a discussdo sobre os conceitos de sujeito e agéncia, trabalhados por
Judith Butler (2010). Este conceito interessa a este estudo pois trata da possibilidade de
ressignificar praticas sociais e subjetividades criando condigdes para 0s processos de mudancas
socioculturais. Para a filésofa norte-americana, que além da sua contribuicdo aos estudos de
género também da relevantes contribuicdes para o campo das ciéncias sociais, esses conceitos
ocupam lugar central para as relacdes sociopoliticas que se estabelecem.

Para Butler (2010), que segue uma perspectiva foucaultiana, os sujeitos se forjam no
interior das relacbes de poder. Para ambos, o sujeito € o resultado das relacbes de poder no
interior dos processos de interacdo social. Essas relacdes acontecem com 0s sistemas de
significacdo e de representacdes culturais, nos quais a linguagem — o discurso, logo, o poder —
que € central, constitui, produz e performa subjetividades e préaticas sociais. Entretanto, como

0 sujeito esta sempre em construcao, visto que se modifica no interior dessas relagdes de poder,
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ele encontra as suas proprias possibilidades de subjetivacdo, consciéncia reflexiva,
desenvolvendo estratégias de resisténcia ou de subversdo as normas que o determinam.

E neste sentido, de consciéncia reflexiva, que a autora nos traz o conceito de Agéncia,
que tem como cerne, seu grande motor, o desejo humano e encarna uma acdo politica
transformadora.

Pensar em agéncia, ou possibilidades de agéncia, é pensar em resisténcia. Podemos
observar esta capacidade de acdo motivada pelo desejo por mudanga nas inimeras reacfes de
movimentos sociais que fazem uso das TICs como novas ferramentas de atuacdo politica,
ressignificando espacos, lugares e préticas.

Como exemplo concreto disso, observamos inumeras iniciativas de comunicagdo
existentes na internet criadas com o intuito de provocar e sensibilizar a sociedade; assim como
desestabilizar e romper a logica hegemdnica desse segmento, de modelo patriarcal e
androcéntrico.

Esse novo ecossistema midiatico que surge no ciberespaco fez crescer a participagédo de
uma grande massa de pessoas que fomentam debates, questionam e pressionam 0S governos
por meio das redes, estimulando a participacdo cidadd, numa espécie de nova arena publica.

Diante desse cenario, Cremades (2009), destaca a for¢a do cidad@o na era digital. Para
o0 autor espanhol, a voz do cidaddo tem encontrado, nas novas tecnologias, os canais para
participar ativamente na configuracdo da opinido publica. Cremades assinala que a tecnologia
e a internet devolveram ao sujeito cotas de poder outrora dominadas pelo Estado e outras
instituicbes, como o mercado e a Igreja, por exemplo. Ele usa o termo micropoder para explicar
que esta se produzindo uma transferéncia de poder, das instituicbes as pessoas que atuam
cooperativamente em rede, num projeto coletivo que esta mudando a sociedade em que vivemos
(Cremades, 2009, p. 09 - 17).

Cremades (2009, p. 31) destaca ainda que o micropoder é uma das mais importantes
consequéncias da mudanca de paradigmas provocada pelas novas tecnologias, porque

transforma, entre outras, as reac6es sociais e politicas.

3.2.2 Acdes nas redes: territério em disputa

A internet € um veiculo poderoso para a sociedade civil global considerando-se o seu

potencial democratico, e as novas praticas possiveis de participagdo social e exercicio de poder.

Para Bruno (2013, p. 08 — 09) as TICs ampliam as possibilidades de emissdo, acesso e
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distribuicdo da informacéo, potencializando possibilidades de a¢Oes e expressdes coletivas. Em
consonancia com esta ideia, Downing (2002, p. 269), destaca o potencial incomparavel da
internet de facilitar o debate e a transformacéo politica progressista.

Neste sentido, Castells (2017), elenca uma série de aspectos que nos ajudam a
compreender o campo do ciberespaco e suas novas relagdes em rede. Dentre eles, o autor
destaca: a espontaneidade dos movimentos, que geralmente tem sua origem desencadeada por
algo especifico, o que o autor chama de “uma centelha de indignacdo”; o carater viral de difusao
das mensagens, seguindo a logica das redes; o espaco de autonomia que é gerado fortalecendo
0 debate e as deliberacOes sobre as pautas estabelecidas; e a horizontalidade, que reduz a
necessidade de uma lideranca formal, favorece a cooperacdo e a solidariedade, e cria
companheirismo, elemento importante nos movimentos em geral, mas, em especial, no
movimento feminista.

Na mesma direcao do autor espanhol, Alvarez (2014) afirma que o feminismo nas redes
se articula como que por teias politico-comunicativas feministas, com praticas horizontais e
multimodais, mesclando campos de atuacdo e interagindo com outros grupos feministas,
evidenciando um carater de transversalidade do movimento.

Para Costa (2018), a insurreicdo feminista foi a que mais se beneficiou da logica
descentralizada das redes, como veremos nos exemplos ao longo desta parte do trabalho.
Segundo as autoras, para dar conta da diversidade dos feminismos, as redes se mostraram uma
base suficientemente flexivel para articular as maltiplas posicGes identitarias feministas dentro
das ldgicas interseccionais indispensaveis para a expressao dos novos ativismos das mulheres
(Costa, 2018, p. 47)

Neste sentido, € valido salientar que a Primavera Feminista pautou as midias digitais,
em especial no ano de 2015, e ampliou os debates sobre feminismos. Debates estes que ficavam
restritos a grupos organizados, mas que foram impulsionados pelo uso das TICs como
ferramenta de mobilizacdo politica.

N&o apenas por ela, mas também por causa da temperatura politica elevada advinda
desse cenario, onde as pautas feministas ganham forca, sdo abertos debates nas esferas macro
e micro da sociedade, aproximando o feminismo do cotidiano das pessoas conectadas as redes
Ou ndo.

E nesse cenario que se percebe a utilizagdo crescente de hashtags como grandes
instrumentos de divulgacdo das pautas dos protestos de diferentes agendas (GOHN, 2019).
Como um movimento em ascensao, o feminismo se apropria desse instrumento para ampliacéo

dos seus debates.
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Segundo Bogado (2018), os movimentos feministas descobriram o poder das hashtags
em 2014, sendo considerada como a principal ferramenta politica do feminismo. De fato, é
inegavel o carater espontaneo com que surgem e como funcionam bem como instrumento para
mobilizacdo e engajamento em debates e campanhas. Neste sentido, a prépria nogdo de
campanha também traduz novas formas de acéo politica (2018, p. 47).

A autora ressalta que:

O potencial mobilizador do uso tatico das hashtags feministas mostrou sua forca a
partir de uma série de movimentos. Em geral, poucas pessoas sabem quem sdo as
liderangas ou as representantes. Nesse corpo textual formado por uma imbricacéo de
vozes, alcanca-se uma horizontalidade momentanea em que ja ndo é central quem
disse, mas o qué e como disse. (BOGADO, 2018, p. 48)

E também nesse contexto que surgem diversas plataformas de comunicagdo com viés
feministas comprometidas com a ampliacdo dos debates e com uma proposta de enfrentamento
as opressodes historicamente direcionadas as mulheres.

S&o inlmeras as iniciativas que consideram o debate sobre os feminismos e seus
entrelacamentos como centro do trabalho que desenvolvem. Destaco aqui apenas algumas a
titulo de ilustragdo. O portal Az Mina?®, que além do trabalho jornalistico que realizam, ja citado
aqui nesse estudo, ano a ano ampliam suas acdes no sentido de informar suas leitoras e
apoiadoras sobre as questdes das mulheres na politica. Além do aplicativo Penhas, para
enfrentamento a violéncia contra as mulheres, a equipe langcou o Elas no Congresso, um
trabalho de monitoramento dos direitos das mulheres no poder Legislativo. Semanalmente, via
newsletter, € enviado um apanhado das principais pautas que envolvem os direitos das mulheres
debatidos nesse espaco politico, assim como a atuacdo dos parlamentares homens e mulheres
nessas decisoes.

Ha também o Catarinas?*, que é um portal de jornalismo especializado em género,
feminismos e direitos humanos, unindo ativismo feminista a pratica jornalistica. O portal
produz contetdo para diversas frentes, site e redes sociais e e-mail via newsletter, e faz uso de
texto, dudio e video.

Destaco ainda a contribuicio do Portal Olhares® Podcast, que além de produzir um
conteddo rico em informacgdo com aspectos legais sobre direitos das mulheres, também reforca
a sua atuacao por meio do Olhares Podcast, objeto desse estudo, que realiza pesquisa e debates

via podcasts com o intuito sempre de lancar novos olhares sobre as lutas feministas.

23 Ver: https://azmina.com.br/
24 \er: https://catarinas.info/
2> Ver: https://olharespodcast.com.br/
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Por mais que consideremos a dimensdo politica e coletiva das redes, e uma consolidacéo
de uma rede estavel de ativismo, ndo podemos deixar de fazer uma leitura critica do atual
cenario. E inegéavel que as possibilidades de acesso foram ampliadas, que mais grupos estfo
presentes nessa nova esfera publica. Contudo, isso ndo se da sem alguma reacdo de grupos
contrérios. A disputa de narrativas permanece e o contra-ataque é forte. Isso reforca a afirmacéo
de Gohn (2019, p.128) quando diz que o novo ciclo de protestos no campo das lutas e
movimentos sociais no Brasil ndo é homogéneo, ao contrario, apresenta diferencas, grandes
contrastes e heterogeneidade dos sujeitos na cena publica.

Isso fica ainda mais evidente no atual contexto sécio-politico do Brasil. Visto que, apds
a eleicdo do presidente Jair Bolsonaro, em 2018, acirrou-se ainda mais a guerra de narrativas
no campo digital. E o que Costa (2018) chama de blacklashes, também conhecido como contra-
ataques virtuais. S&o acfes misoginas, conservadoras e radicais nas midias digitais. Com
frequéncia, nas redes sociais, ha acdes de silenciamento de vozes progressistas e dissonantes,
com estratégias digitais tais como as Fake News, 0s cancelamentos e os linchamentos virtuais,
principalmente apos o arrefecimento da temperatura dos ecos da Primavera Feminista e 0

crescimento de grupos de extrema direita no pais.

3.3 PODCASTS: DE MIDIA DE NICHO A ESPACOS DE RESISTENCIA E CIDADANIA

Nesse cenario de crescimento e consolidacdo de uma midia feminista no ciberespaco, o
Podcast se apresenta como mais um canal de reforco desse conteddo. Como ferramenta que
resgata a forca da palavra oralizada, via midia sonora, o Podcast como midia, que surge em
2014 nos Estados Unidos e, no mesmo ano, aqui no Brasil, atualmente, vive um momento de
ascendéncia e em um cenario de solidez e maturidade.

De uma maneira geral, podcasts sdo programas de audio sob demanda. Para Bufarah
Junior (2020, p. 37), podcast pode ser conceituado como sendo a disseminagdo de arquivos
digitais de audio através da web, com periodicidade, e fazendo uso de tecnologia de indexacéo
RSS.

E uma midia que se apresenta como um territorio rico em formatos e possibilidades de
criacdo, sendo o mais comum no Brasil o formato de mesa redonda. Essa variedade também é
sentida quando se trata de contetdo. Para produtores, sdo inimeras as possibilidades de criar
conteldo de nicho sobre qualquer tema ou area. Para quem ouve, existem programas de

tematicas diversas. Desde conteldos sobre politica, até mesmo para aprender novos idiomas.
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Medeiros (2005) aponta para a liberdade que o ouvinte de podcast tem ao poder escolher
0 programa que gosta e quer ouvir, e também quando essa escuta serd feita. O autor evoca ainda
um ponto chave da midia, que é seu carater disruptivo, ou seja, a ideia de ruptura com os padrées
j& estabelecidos no mercado, ao constatar que o ouvinte, apropriado de ferramentas digitais, é
cada dia mais autbnomo e exigente, ndo mais se rendendo as imposi¢des das midias tradicionais.
Pelo contrario, agora esse ouvinte ¢ um sujeito ativo que infere na producdo e se engaja no
consumo e na distribuicdo do contetdo que lhe interessa.

Assis (2014, p. 39), nos chama a atencdo para a experiéncia auditiva proporcionada pelo
Podcast. Para o autor, o podcast transcende a dimensdo temporal e as limitacbes espaciais
naturais das relagdes com midias como o radio e a propria internet. 1sso porque o ouvinte, por
meio do feed, pode ter acesso a esse contetdo de qualquer lugar e a qualquer tempo. E o que,
de acordo com Massarelli e Perrotta (2006, apud BONINI, 2020), podemos chamar de escuta
assincrona. E ndo apenas ter acesso, mas também pode inserir esse contetdo no seu cotidiano
e consumi-lo no seu ritmo e de acordo com sua intengéo.

Outro aspecto apontado por Assis (2014) € o resgate do dialogo intimo trazido pela
escuta do podcast, visto que, como 0 ouvinte expressa uma intencéo ao ir em busca do contetdo,
0 mesmo transfere para a acdo de ouvir expectativa e interesse, fazendo com que o processo de
escuta seja mais intimo.

O Podcast ndo é uma midia de massa por mais que seu publico tenha se ampliado no
pais. Essa expansao e, de certa forma, popularizacdo, se da por meio da entrada de grandes
players no mercado de contetdo sonoro como o Spotify e o Deezer; e também se deve a forte
influéncia das proprias emissoras de TV e Radio tradicionais que, numa espécie de atuagédo
transmidia, complementam e aprofundam determinados conteddos no podcast e usam seu
proprio espaco para divulga-lo.

O Podcast é uma midia em processo de amadurecimento no pais, que ano a ano vé um
mercado mais consolidado, com grandes conglomerados (Globo, Folha, UOL, Estaddo) e
plataformas de streaming de audio investindo em producdo de contetido sonoro. Segundo dados
do Spotify, o Brasil ja é o segundo maior consumidor do formato, atras apenas do mercado
norte-americano.

Nesta perspectiva, Kischinhevsky et al sentenciam:

O que antes parecia um espaco privilegiado para uma comunicagao de nicho ou para
uma micromidia pessoal agora assume um carater cada vez mais massivo, parte da
trilha sonora cotidiana, na esteira da expansao de um novo ecossistema midiatico, que
passa pela universalizacdo da telefonia movel, pelos novos héabitos de escuta, pelas
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novas possibilidades de financiamento e pela experimentagdo de formatos e
linguagens em &udio. (KISCHINHEVSKY et al. 2020, p. 09).

Ainda estamos bem distantes de um cenério ideal de acesso as TICs e as ferramentas de
comunicacdo, mas e importante ilustrar com nimeros o cenario brasileiro atual. De acordo com
a Pesquisa Nacional de Amostras por Domicilio — a PNAD?Continua TIC de 2019, divulgada
em maio de 2020, somos 134 milhdes de usuérios de internet no pais, sendo o celular o
dispositivo mais usado, por 99% dos ouvidos. O que de longe aponta para o crescimento e
popularidade desse dispositivo pelos brasileiros. Deste total, 58% dos entrevistados possuem
acesso a internet apenas pelo celular.

A pesquisa também traz dados sobre as atividades culturais dos brasileiros na internet.
Dentre esse universo, 0s destaques sdo para 0 consumo de video e masica — atividades mais
comuns entre os usuarios. Ha também indicativos do consumo de podcasts, com destaque para
usuarios com perfil da Classe A (37%) e com ensino superior (26%).

Ainda sobre a relevancia do celular na vida das brasileiras e brasileiros, em
levantamento realizado pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade
da Informag&o (Cetic.br), no Painel TIC COVID-19%, este dispositivo foi o mais utilizado por
usuarios de internet das classes DE para ensino remoto e teletrabalho, no contexto da Pandemia.

Dados da Associacao Brasileira de Podcasters — ABPod, mostram que ha, no pais, cerca
de sete mil programas ativos. Ou seja, programas que seguem em continuidade e séo lancados
com uma determinada periodicidade. Ainda de acordo com a associacdo, em pesquisa realizada
- PodPesquisa de 2019% - os homens ainda s&o maioria na Podosfera, com 72 % de audiéncia,
contra 27% de ouvintes mulheres. Entretanto, se comparado com dados da pesquisa anterior,
realizada em 2018, ha um aumento de 11% no nimero de mulheres consumidoras dessa midia.

Ainda de acordo com a PodPesquisa 2019, os ouvintes de podcast possuem alto grau de
escolaridade, com 61% deles com nivel superior (incompleto/ completo) e 26% com pds-
graduacdo concluida ou ndo. Implicando um carater aparentemente elitista da midia,
concentrada nas maos de poucos privilegiados - 0s que tem acesso a educac¢do no pais.

Apesar de todo esse cenario favoravel aos Podcasts, a face que nos interessa nesse
estudo esta distante das métricas do mercado. Nosso olhar aqui é direcionado para o uso politico
dessa midia, e dos seus usos por parte de grupos historicamente silenciados. Sim, a midia

Podcast vem sendo utilizada estrategicamente por coletivos e movimentos sociais na tentativa

26 \er: https://cetic.br/media/analises/tic domicilios 2019 coletiva imprensa.pdf

27 \er: https://cetic.br/pt/noticia/celular-e-o-dispositivo-mais-utilizado-por-usuarios-de-internet-das-classes-
de-para-ensino-remoto-e-teletrabalho-revela-painel-tic-covid-19/

28 pesquisa mais recente disponivel enquanto esse trabalho foi produzido
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https://cetic.br/pt/noticia/celular-e-o-dispositivo-mais-utilizado-por-usuarios-de-internet-das-classes-de-para-ensino-remoto-e-teletrabalho-revela-painel-tic-covid-19/
https://cetic.br/pt/noticia/celular-e-o-dispositivo-mais-utilizado-por-usuarios-de-internet-das-classes-de-para-ensino-remoto-e-teletrabalho-revela-painel-tic-covid-19/
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de informar e formar o seu publico de suas agendas e debates, além de mobiliza-los. E também
se apresenta como uma nova instancia onde se pode aplicar téticas de poder.

A perspectiva que acreditamos, e que marca esse estudo, é a do Podcast como uma midia
que traz esse aspecto social e intrinsecamente democratico. Uma midia acessivel a todos os
cidadaos, mesmo aqueles ndo profissionais da comunicacao, visto que é bem mais facil o acesso
a ela, mesmo com um grande déficit de educacdo digital, como € o caso brasileiro. O fato de
que houve uma melhora nas estatisticas brasileiras sobre acesso a internet nesta década (2010
— 2020), ndo representa, necessariamente, um ganho de qualidade nos usos. Entretanto, é
importante reconhecer um esfor¢co da sociedade em garantir acesso democratico e estratégico
das TICs a grupos alheios a esse debate.

Para sintetizar a nossa ideia, tomo emprestado o termo utilizado por Bonini (2020),
quando de sua reflexdo e tentativa de sumarizar os debates sobre as contribuicdes desta midia
na Ultima década, que cita o Podcast como prética cultural emancipatoria. E nesse potencial que
acreditamos. No Podcast como lugar de intercdmbio de saberes e de espaco de cidadania.

O Podcast tem sido utilizado por mulheres com o intuito de construir uma base de
ouvintes militantes e aparenta ser uma ferramenta poderosa de mobilizacdo e engajamento
destas com suas diferentes lutas.

E ha uma tendéncia crescente de mulheres, seja produzindo ou consumindo, interessadas
em fazer uso desse espaco que pode ser usado como lugar de resisténcia feminista e de pratica
de cidadania.

S&o incontaveis as iniciativas que fazem uso dessa midia para dar o tom de suas
narrativas. Aqui destaco alguns: o Historia Preta, que objetiva trazer para a superficie a
memoria histéria da populacdo negra no Brasil e no Mundo; o Vidas Negras, producéo
exclusiva do Spotify com a produtora de podcast Radio Novelo, registra a existéncia e biografia
de personalidades negras brasileiras; o Maria Vai Com as Outras, que debate 0 mercado de
trabalho para mulheres; o Conexdo Feminista, que no momento esta descontinuado, mas seu
conteddo trata, assim como o nome ja aponta, de pautas feministas; o Ponto G, que busca dar
visibilidade aos feitos de grandes mulheres que foram apagadas da Historia; o Olhares Podcast
que busca trazer sempre pautas que atravessam os feminismos, ampliando o nosso olhar sobre
as lutas das mulheres; entre tantos outros programas que surgem a cada dia na Podosfera

brasileira.
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H& também iniciativas que visam a participacdo das mulheres nessa midia. Desde 2017,
Domenica Mendes, ativista e podcaster, encabeca a iniciativa #0PodcastEDelas?®, um espaco
criado e pensado para incentivar a participacdo das mulheres na Podosfera. A iniciativa atua
nos eixos de capacitacdo, por meio de oficinas ensinando a como produzir e editar programas;
assim como no apoio a hospedagem, abrindo espaco no site do projeto para abrigar e divulgar
0S programas.

Em levantamento realizado em 2018 por meio da hashtag mulheres podcasters
(#mulherespodcasters), havia no pais, mais de 200 programas realizados por mulheres ou que
tinham mulheres ocupando tarefas importantes no projeto, como apresentagéo, edicédo e pauta.
Essa mesma iniciativa, encabegada por Ira Croft, ativista e podcaster, realizou em outubro de
2020, o primeiro #MulheresPodcasters®® — a Podosfera que queremos, evento realizado de
forma online por causa das limitagcbes impostas pela pandemia da COVID-19 e que trouxe
mulheres de vivéncias distintas para partilhar suas experiéncias e debater sobre perspectivas

futuras para as mulheres nessa midia.

3.4 REFLEXOES SOBRE O CONSUMO

Esta secdo do trabalho nos ajuda a compreender um pouco sobre o fenbmeno do
consumo na sociedade contemporanea, em especial, como se este da na perspectiva do ativismo,
pratica observada nas redes sociais digitais.

Antes, entretanto, é fundamental que compreendamos o papel que 0 consumo ocupa na
nossa sociedade e como isso molda as nossas relacdes e praticas sociais. O campo de estudos
que trata sobre as relacdes de consumo é variado e aponta maltiplos significados para a
atividade de consumir. Inimeros autores apresentam perspectivas distintas para explicar esse
fendmeno social moderno que atravessa todas as esferas da nossa vida.

Livia Barbosa (2004), em seu livro Sociedade de Consumo, traz uma ampla reflexao
sobre o campo a partir da contribuicdo de varios autores que tentam compreender as complexas
relacBes que atravessam 0 consumo em suas Varias nuances, seja ela como um elemento de
diferenciacdo social e/ou como formador de identidades, e ndo apenas para fins de satisfacdo

de necessidades basicas. Entretanto, € mister que se analise 0 consumo como um processo que

29 Ver: https://opodcastedelas.com.br/
30 Contelido completo do evento: https://www.youtube.com/watch?v=cvKNCbMiYcY
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media relacdes e praticas sociais, as relacdes das pessoas com a cultura material e o impacto
desta na vida social.
Para Barbosa (2004), todo e qualquer ato de consumo é essencialmente cultural:

“as atividades mais triviais e cotidianas como comer, beber e se vestir entre
outras, reproduzem e estabelecem mediac@es entre estruturas de significados e
o fluxo da vida social através dos quais identidades, relagdes e instituicdes
sociais sdo formadas, mantidas e mudadas ao longo do tempo”. (BARBOSA,
2004. Nao paginado)

Neste sentido, € importante resgatar a mudanca profunda na l6gica do consumo na
modernidade: o deslocamento do consumo como um padréo familiar, mantenedor de um status,
para um consumo que atende a uma atividade individual, abandonando expectativas familiares
e de determinados estratos sociais, e aderindo a logica da individualidade, atendendo a
sociedade contemporanea individualista e de mercado.

Essa individualidade, resumida nas nossas escolhas pessoais, em consonancia com o
espirito do tempo atual, constrdi 0 nosso estilo de vida e a nossa identidade social. Ou melhor,
molda as nossas identidades, visto que estas sempre estdo em uma situacéo transitoria.

Barbosa (2004) ilustra bem essa mudanca do coletivo para o padrdo individualista.
Segundo a autora, o critério para a aquisicio de qualquer coisa passa a ser a escolha pessoal. “E
0 império da ética do self, em que cada um de nds se torna o arbitro fundamental de suas
proprias opcdes e possui legitimidade para fazé-las”. (BARBOSA, 2004. Néo paginado)

Aqui cabe um resgate a contribuicéo de Pierre Boudieu (2007), em sua obra A Distingéo,
quando o autor trata sobre o Habitus, sendo este o grande responsavel por moldar nossas
preferéncias e gostos pessoais. Sendo assim, nosso estilo de vida esta em constante modificacéo,
visto que € fruto de trajetdrias individuais, dos espacos que frequentamos e dos capitais (sociais,

culturais) adquiridos ao longo da vida.

3.4.1 Consumo na contemporaneidade: ativismos e identidades

As Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo também impactam as relacGes de
consumo. O que se observa é que, até mesmo pela natureza individualista do acesso as
informacGes, e a havegacdo nas redes e em seus perfis e comunidades, as TICS moldaram um
novo consumidor: ativo, exigente e capaz de pressionar o sistema por meio de suas agdes de
compra ou boicotes a marcas e empresas. Esse é o fendbmeno que conhecemos como o Consumo

de Ativismo, onde consumidores sdo capazes de comunicar sua visdo politico-ideoldgica acerca
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do sistema-mundo atual e dos numerosos embates inerentes a complexidade da sociedade de
consumo contemporanea (Domingues & Miranda, 2018).
Ainda para Domingues e Miranda (2018):

“A consciéncia das transformagdes globais, aliada as modificaces de toda
ordem porque passa o sistema-mundo capitalista, afetou o consumo e levou um
nimero crescente de consumidores e cidaddos a utilizarem a esfera das
compras, bem como as midias digitais, especialmente as midias sociais, como
arenas politicas (DOMINGUES E MIRANDA, 2018)

Sendo assim, temos um sujeito consumidor que ndo abre mao dos seus principios e
valores ao consumir determinada ideia, servi¢co, produto ou marca. Nesta perspectiva,
observamos um tom politico associado a dimensdo do consumo. Atrelado a isso, ressurge a
figura do consumidor cidaddo (Garcia Canclini, 1999), agora fazendo das redes e espagos
digitais sua arena de atuacdo politica, usando o0 consumo como arma para exercer ou lutar pela
cidadania.

Um exemplo desse estimulo ou intengéo ativista de consumo pode ser observado quando
analisamos um episodio de Podcast. Normalmente, os programas costumam ser divididos em
trés blocos, sendo dois deles para debate sobre a pauta proposta e, por fim, no ultimo bloco, um
momento de compartilhamento de dicas e referéncias relacionadas ao tema do programa; assim
como da divulgacdo de campanhas ou iniciativas a serem apoiadas por aquela determinada
comunidade de ouvintes. E nesse mesmo caminho que muitos programas se sustentam, ja que,
muitas vezes, quem produz conteudo na internet nao ¢ formalmente remunerado, e “convoca-
se” o ouvinte a apoiar 0 projeto, sensibilizando-o, ja que ele acredita na causa e consome 0
conteddo do programa.

Esse apoio também pode ser observado de outras maneiras. E comum ver péaginas de
eventos em redes sociais que possuem um grande nlimero de seguidores ou apoiadores que
demonstram interesse em determinada iniciativa. O que se percebe é que esse engajamento
virtual nem sempre se converte em apoio real para determinadas a¢des, quando da ocupacdo de
espacos publicos para reivindicacdes de pautas de grupos ou coletivos, por exemplo. Contudo,
h& um claro interesse desses internautas na agenda proposta, num exercicio de engajamento
politico atravessado pelo consumo (Micheletti et al, 2004). Logo, vé-se uma pratica ativista de
consumo.

Pode parecer contraditorio, mas ndo ha como deixar de reconhecer as imbricagdes entre
consumo e cidadania. Entretanto, se faz necessario fugir das nogdes estereotipadas do consumo
pelo consumo para dar um novo sentido social a pratica que lanca diversas possibilidades e
formas de exercermos a cidadania (GARCIA CANCLINI, 1999).
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Também se faz necessério relacionar a questdo identitaria ao consumo, considerando
que este permeia todas as instancias da nossa vida. Visto que a(s) nossa(s) identidade(s) sao
construidas a partir de nossas escolhas pessoais, Barbosa (2004) assinala que “os nossos selves
sdo definidos pelos nossos gostos e preferéncias pessoais e 0 consumo funciona como uma
avenida de conhecimento e reconhecimento do que somos”. De fato, o que consumimos molda
e valida as nossas identidades perante os grupos e os locais por onde circulamos. Os bens de
consumo dificilmente sdo neutros em relagao a identidade, tendem a vir com o selo “identidade
incluida”, sentencia Bauman (2008, p. 143).

Ainda para Bauman (2008):

Na sociedade liquido-moderna de consumidores, ndo ha identidades recebidas
de nascencga, nada é ‘dado, muito menos de uma vez por todas e de forma
garantida. Identidades sdo projetos: tarefas a serem empreendidas, realizadas
de forma diligente e levadas a cabo até uma finalizacdo infinitamente remota
(BAUMAN, 2008, p.142)

Em oposicdo ao pensamento de Bauman e de outros autores pos-modernos, Collin
Campbell ndo considera que ha uma crise de identidade exacerbada pelo consumismo moderno.
Ao contrario, para o autor, a sociedade de consumo atuou de forma positiva abrindo espaco
para a construcdo de multiplas identidades. E um dos aspectos que contribuem para essa visdo
é o fato de que tudo isso foi forjado a partir da liberdade proporcionada pela poténcia do gosto
pessoal, pelo individualismo tdo pregado e estimulado na sociedade atual, ndo mais
condicionando aspectos e tracos identitarios a instituicdes ou posi¢cdes ocupadas pelos sujeitos
em determinadas instancias.

Na proxima secdo traremos a analise dos dados coletados ao longo das entrevistas
realizadas com a produtora do Olhares Podcast, assim como com uma amostra de ouvintes do

programa.
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4 POR DENTRO DO OLHARES PODCAST

Nesta terceira parte do estudo nos voltamos a analise dos dados coletados nas entrevistas
realizadas com mulheres, entre ouvintes e a apresentadora e produtora do Olhares Podcast, e
na observacdo realizada na rede social Instagram do programa. Para esta analise nosso objetivo
é compreender até que ponto essas mensagens via Podcasts estdo influenciando no movimento
emancipatério das mulheres e se 0s usos dessa ferramenta contribuem para ampliar para outras
esferas a luta feminista.

Como visto na secao primeira desse estudo, o Olhares Podcast é um projeto feminista
que “busca atribuir novos olhares evidenciando as lutas, a participagdo social, as agodes
afirmativas e conquistas das mulheres”. O programa, que existe desde 2017 e ¢ apresentado
pela advogada Aline Hack, tem publicacdo quinzenal e cada episddio tem duracdo média de 45
minutos a uma hora. O primeiro episddio foi ao ar no Dia 08 de Marco, como parte das
atividades em alusdo a luta no Dia Internacional das Mulheres. Em trés anos de atuacéo, o
Olhares ja abriu dialogo e deu voz a mulheres trans, negras, indigenas, refugiadas, cristas,
membros de coletivos populares, académicas e levantou discussdes e debates sobre temas atuais
e relevantes numa perspectiva interseccional. Destaque para assuntos como: maternidade e
feminismo; aborto e direitos reprodutivos; gordofobia; divisdo sexual do trabalho; mulheres e
tecnologia; democracia, participacdo e transformacédo social; e mulheres e o espaco politico e,
durante o contexto da pandemia pelo COVID-19, Feminismo, quarentena e pds-pandemia. O
site do projeto também conta com colunas de opinido e oferece um conteddo exclusivo, via
newsletter, para apoiadoras e apoiadores financeiros da iniciativa.

Nossa op¢do metodolégica, como visto anteriormente, caracteriza-se como um estudo
de caso, de abordagem qualitativa, com o uso de técnicas combinadas de andlise e coleta de
dados, incluindo técnicas netnograficas, permitindo a compreensdo das praticas de
comunicacdo e as vivéncias de determinados grupos ou comunidades virtuais. Nesse sentido, o
primeiro passo foi construir um roteiro semiestruturado para subsidiar as entrevistas que foram
realizadas com uma amostra de dez mulheres, sendo nove delas escolhidas de maneira aleatoria,
mas com um componente intencional, ou seja, considerando a presenca e a frequéncia delas no
perfil da rede social Instagram do Olhares Podcast. A décima entrevistada foi a apresentadora
do programa, Aline Hack. Para essa selecdo da amostra nosso critério foi a observagdo da
interacdo dessas mulheres com os contetdos postados nesse ambiente virtual. Todas elas foram

convidadas, individualmente, por meio de mensagem privada nesta mesma rede. Apds esse
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aceno inicial, montamos um corpus com os dados pessoais das mulheres, como e-mail e nimero
de telefone para contato posterior.

Aqui cabe justificar o motivo da escolha da rede social anteriormente citada. O Olhares
Podcast esta presente nas trés principais redes sociais: o Twitter, o Facebook e o Instagram.
Nosso critério inicial para a observacdo do grupo de ouvintes no meio virtual era a rede que
mais tivesse seguidores e a que nos oferecesse mais possibilidades de observar as
movimentacdes no perfil e as interacdes entre 0s usuarios. Apds analise das trés principais redes
sociais, optamos pelo Instagram. Visto que a mesma possuia (em 2019) maior nimero de
seguidores e atendia ao nosso critério proposto sobre a interacdo das participantes.

Apos esses procedimentos iniciais, de definicdo de corpus e escolha da rede social a ser
observada, seguimos com o trabalho de campo. Reestabelecemos os contatos com as mulheres
participantes e agendamos as datas para as entrevistas. Esta etapa foi realizada ao longo de dois
meses, entre marco e abril de 2020, no contexto da pandemia pelo COVID-19. Cada entrevista
durou, em média, cerca de 40 minutos, exceto a entrevista com a produtora do programa, que
durou quase duas horas. Para as gravacOes, utilizamos a ferramenta de comunicacdo ZOOM,
que ganhou popularidade nesse periodo de isolamento social pela sua praticidade e pelo fato de
ter uma versao gratuita disponivel. Esse instrumento também foi escolhido por possibilitar o
registro gravado em audio e video que necessitavamos.

Destacamos também que durante a gravacdo todas as participantes autorizaram, diante
da camera, o uso do contetdo registrado para fins desse estudo. Todas leram um breve texto
produzido pela pesquisadora consentindo a participacdo voluntaria na pesquisa. Também foi
produzido e enviado as participantes, via WhatsApp, um Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido para ser assinado e reenviado a pesquisadora.

Ap0s a etapa de gravacdo, o contetido bruto das entrevistas - cerca de oito horas e meia
de material audiovisual - foi decupado e transcrito ipsis litteris para garantir a seméantica das
falas, respeitando suas caracteristicas e especificidades regionais.

Em paralelo a esta etapa, e como complemento ao material coletado nas entrevistas,
direcionamos o nosso olhar para o perfil do Olhares Podcast na rede social Instagram.
Decidimos demarcar o periodo de junho a novembro de 2019 para a observacao das interacdes
da(o)s usuéria(o)s naquele ambiente virtual.

Nesse recorte espaco-temporal que estabelecemos, foram observados 58 posts, sendo
eles classificados em: episodios; posts com contetdo indicando o site do Olhares Podcast;
campanhas proprias e de apoio a outras iniciativas; divulgacdo da participacdo em eventos;

colunas; publi-post; post com making-off das gravacdes; e post reforco com audio-trecho do
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episddio recem-lancado. Em média, foram realizados entre oito e doze postagens mensais,
sendo dois episodios do Podcast. Nessas publicagcbes observadas, encontramos conteido
diverso e também perfis comportamentais variados, o que favorece a analise e a compreensdo
desses movimentos de sociabilidade virtual.

O Olhares Podcast, apesar de ter um site que retine outros tipos de contetdo, em especial
os de carater textual, tem o Instagram como a principal ferramenta para a divulgacdo e
repercussdo do contetido sonoro. O que se observa é que esses canais estabelecem conexdes e
funcionam como pontes, facilitando o trafego para debates mais profundos e dindmicos em
outros espagos virtuais, como o proprio site e o Twitter, por exemplo.

E valido e importante salientar o crescimento do contetdo feminista também no
Instagram, servindo muitas vezes como midia complementar a outros canais de contetdo digital
como os blogs, as plataformas de video - como o Youtube -, e 0 proprio Podcast.

Para dar conta dessa analise é importante caracterizar a populacdo e apresentar quem
sdo e de onde vém essas mulheres, considerando aspectos etarios, regionais, de escolaridade e
ocupacdo profissional.

A faixa etaria das participantes varia entre 19 e 48 anos. Elas estdo distribuidas em
varios estados do pais, apresentando a seguinte configuracéo regional: Bahia (01); Minas Gerais
(02); Rio de Janeiro (02); Séo Paulo (03), além do Distrito Federal (02). Ainda no que tange ao
aspecto territorial, oito delas vivem em grandes cidades ou capitais; e duas, no interior dos

estados.



Quadro 1 — Perfil das entrevistadas

Area de Atuacio
Idade Escolaridade Estado Atividade Profissional
Remunerada
Participante 1 27 Graduagdo SP Sim Professora
Participante 2 33 Graduagdo SP Sim Farmacéutica
Participante 3 20 Graduagao MG Sim Estagiaria
Participante 4 38 Doutorado RJ Sim Defensora Pablica
Participante 5§ 32 Pos-graduagio DF Sim Assessora de
Advocacy
Participante 6 19 Graduagao SP Nio Estudante
Participante 7 41 Mestrado MG Sim Jornalista
Participante 8 30 Doutoranda RJ Sim Professora/Bolsista
CAPES
Participante 9 48 Mestrado BA Sim Servidora Pdblica
Participante 10 35 Mestranda DF Sim Advogada/Mestranda
CAPES

Fonte: Autor
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Quanto ao aspecto da escolaridade, temos quatro participantes com o nivel de

graduacéo, sendo duas delas estudantes com o curso em andamento e duas participantes com

graduacédo concluida; e seis participantes com pds-graduacéo, titulacdo de especializagdo (01),

mestrado (02) e doutorado (01), sendo duas delas com o curso em andamento — mestranda e

doutoranda da CAPES. Quanto as areas de formacdo e ocupacédo profissional, assim como de

atividade remunerada, temos campos diversos, como mostrado no quadro abaixo:

Quadro 02 — Areas de formag&o e ocupacio das participantes

Comunicagao

Quatro participantes da area do Jornalismo. Sendo duas delas
com atuacdo profissional remunerada e duas estudantes. Entre
estas Ultimas, apenas uma tem atuacdo remunerada como
estagiéria;

Juridico Duas participantes, uma advogada e uma defensora publica;
Educacio Duas participantes atuam como docentes na rede publica
¢ municipal;
Saude Uma participante atua como farmacéutica;

Relacbes Internacionais

Uma participante que atua como assessora nacional de
advocacy de uma Organizagdo Nao-Governamental.

Fonte: Autor

Ter a oportunidade de estabelecer pontos de contato com mulheres de perfis tdo

distintos, mas que estdo ligadas, em certa medida, pelo consumo de contetido via Podcast, nos

proporcionou a experiéncia de compreender mais sobre 0s possiveis usos dessa midia na

militancia feminista, entendendo suas limitacOes e fragilidades, seja de carater técnico ou de

popularidade, assim como 0s Seus entraves para 0 acesso e consumo. Visto que, embora seja
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uma midia mais acessivel por ser barata e, relativamente, simples de se produzir e de ouvir o
contetido, ainda esbarramos em disparidades sociais profundas no Brasil, o que distancia
mulheres pobres e em situacdo de vulnerabilidade social desse espaco de organizacdo politica
e de troca de experiéncias pessoais e coletivas.

A partir dos dados coletados e numa combinagdo com as teorias que nortearam o estudo
foram construidas as seguintes categorias de analise: Mulheres nas redes: cotidiano e consumo
da tecnologia; Mulheres e 0 consumo ativista: cidadania e posicionamento; Mulheres na luta:
militdncia e ativismo virtual; e Mulheres e Articulacdo politica: ecos do Podcast em outros
espacos da luta feminista.

4.1 MULHERES NAS REDES: COTIDIANO E CONSUMO DA TECNOLOGIA

Como discutido na secédo dois desse trabalho, a popularizagédo da internet e o crescente
uso das TICs séo elementos importantes para os ativismos contemporaneos, em especial, para
o movimento feminista. Para Castells (2013, p.167), as redes sociais digitais baseadas na
internet e nas plataformas sem fio s@o ferramentas decisivas para mobilizar e organizar pessoas,
alem de deliberar e decidir sobre posicGes e acOes politicas. Entretanto, para o autor, é
importante ressaltar que o papel da internet vai além da instrumentalidade quando cria as
condicdes simbolicas e materiais para essas novas praticas.

Nesse sentido, Alvarez (2014) destaca que a internet permitiu a constituicdo de redes
que estabelecem e aprofundam contatos em organizagdes politicas e coletivos feministas ja
existentes, criando, assim, novas redes de comunicacdo por meio da popularizacdo dos
feminismos e da articulagcdo com campos mais precarizados. Com 0s usos dessas ferramentas,
as taticas das mulheres foram potencializadas e a militancia ganhou novas configurac6es que
extrapolam as formas convencionais de articulacdo e mobilizacéo.

Esse cenario foi construido pela centralidade das tecnologias de informacgdo e
comunicacdo no dia a dia das mulheres. Isso se materializa com a mudanca de habitos em
diversos aspectos da nossa vida, sejam atividades corriqueiras, como o consumo de informacao,
ou moldando novas formas de organizacdo politico-social, com destaque para 0 uso das redes
sociais como polo agregador de diversas causas e sujeitos politicos.

Considerando o cenario ulteriormente exposto, seguimos a andlise destacando,

inicialmente, o aspecto relacionado ao consumo de noticias no dia a dia e as formas de
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entretenimento apontadas pelas participantes. Aqui, o leque de op¢oes era amplo, com meios
mais tradicionais, como o Radio, a Televiséo e o Jornal Impresso até as possibilidades digitais.

O consumo de noticias pelas participantes se da, em sua quase totalidade, por meios
digitais, principalmente através das redes sociais, como o Facebook e o Twitter, além de canais
de informag&do como Podcasts e 0 Youtube.

Esse consumo massivamente na Internet alcanca os espacos de informacéo e também os
de entretenimento com o fortalecimento de grandes players de streaming®!, a exemplo da
Netflix e do Spotify, que sdo plataformas populares de acesso a esses servicos, seja em video
ou em audio.

Essa centralidade da internet no cotidiano pode ser observada na fala da participante 05,
quando ela relata seus habitos de consumo de informagéo e de entretenimento. Assumindo o

abandono das midias massivas.

Olha, eu uso muito o acesso a internet. Assim.. é todo 0 meu consumo de informagao.
Eu ndo tenho TV em casa, eu ndo assisto televisdo, ndo gosto de televisdo. Entéo,
jornais, tanto jornais apresentados e tal, eu assisto online, leio noticias online.
Também ndo consumo midia impressa. (Participante 05)

Ela destaca também que esta o tempo inteiro online e que todas as suas atividades

relacionadas a esse aspecto atravessam o campo virtual:

Leio a midia impressa também pelo computador. E uso muito o Spotify para consumir
tanto os podcasts quanto musicas. Entéo, eu sou 100% conectada. Eu t6 o tempo
inteiro online. E 100% celular e computador. E tudo pela internet. (Participante 05)

Esse comportamento hiperconectado também é observado nos relatos das participantes
03 e 08:

Hoje em dia eu me informo muito pela internet. Muito mesmo! Assim, eu leio muito,
mas 0 meu acesso é mais por rede social. Porque rede social a gente ta sempre. Entéo,
é unir o util, a informacéo, ao agradavel, que é t4 ali mexendo. (Participante 03)

Realmente, agora, ja tem um tempo, tem alguns anos ja, eu t6 muito mais ligada a
internet. (...) Na verdade, o que eu consumo hoje é rede social... Facebook e o0 que
aparece ali; Facebook, Instagram e WhatsApp é o tempo inteiro. Eu uso bastante. E
até mais do que eu gostaria de usar. (Participante 08)

Aqui é mister ressaltar o lugar central que a internet ocupa nas vidas das participantes e
na maneira como elas se organizam em rede. Esse novo movimento rompeu, em certa medida,
um cotidiano de silenciamento e invisibilidade da historia das mulheres. Isso foi possivel, dada

a condicdo material de melhoria de infraestrutura e acesso as Tecnologias de Informagéo e

31 Streaming é a tecnologia de transmissdo ao vivo de dados através da internet.
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Comunicacédo (TIC), e a um novo comportamento social que descortinou novas realidades e
possibilitou novas configuracgdes de articulacdo e luta.

Esse novo padrdo de comportamento Castells (2017) chama de cultura da autonomia.
Para o autor, ela se apresenta como a matriz cultural basica das sociedades contemporaneas e
estabelece uma conexdo fundamental entre a internet e 0s movimentos em rede. Agora, temos
uma nova esfera publica, que é a internet, potencializando expressdes e lutas individuais e
coletivas por meio de varios suportes, dentre eles, o Podcast.

Apesar de vivermos em uma sociedade que valoriza a imagem e que nos estimula o
tempo todo a consumi-la, seja por oferta de publicidade, filmes, séries e videos, observamos
um crescente consumo da midia Podcast, a partir de 2018%, como fonte de informacéo e de
entretenimento. Esse crescimento acompanha o amadurecimento e a consolidacdo da Podosfera
no pais, mas também, é fruto da propaganda massiva de empresas de comunicacéo que, vendo
0 potencial comunicativo e de mercado publicitario que o Podcast oferece, o incluiu em seu
catalogo de produtos midiaticos. Como fez o Sistema Globo, em 2019, ao lancar diversos
programas e usar seu espaco publicitario e seus telejornais para impulsionar seu consumo e,
assim, populariza-los.

Neste sentido, o Podcast consegue resgatar o sentido e o poder da informacao sonora,
que perdeu espaco com a popularizacdo de plataformas de video, como o Youtube, que
concentra canais de assuntos diversos e também a atencdo de uma ampla fatia de usuarios da
internet.

No que tange ao crescimento de Podcasts feministas destacamos a influéncia da
Primavera Feminista®®, em 2015, que fez aumentar o interesse no tema e deu visibilidade as
pautas das mulheres no contexto de movimentos reivindicatdrios que levaram multidGes as ruas
do pais; e o trabalho das mulheres podcasters que incentivam e provocam outras mulheres a
langarem suas vozes nesse espaco ainda, majoritariamente, masculino. Por meio de iniciativas
como a campanha #mulherespodcasters®*, da ativista e podcaster Ira Croft, criada em 2018; e
do projeto #OPodcastEDelas®®, criado em 2017 pela também ativista e podcaster Domenica
Mendes, é possivel localizar programas e produtoras de contetdo nas redes, além de ensinar

como criar e gravar programas, ampliando, com isso, a participacdo das mulheres na Podosfera.

32 Ver: < https://oglobo.globo.com/cultura/a-era-de-ouro-dos-podcasts-entenda-boom-dos-programas-de-
audio-on-line-23612273 >

33 Ver: https://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/11/primavera-das-mulheres.html|

34 Ver: https://mulherespodcasters.com.br/

35 Ver: https://opodcastedelas.com.br/
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O Podcast faz parte da rotina de todas as participantes do estudo. Ele é ouvido enquanto
realizam atividades domésticas, que ainda permanecem, majoritariamente, sob ombros
femininos; e também nos deslocamentos diarios, seja no transporte publico ou nos carros
particulares. Semelhante ao Radio, ele ndo nos exige atencdo absoluta. Entdo é possivel ouvir

0s programas enquanto desenvolvem outras atividades, como apontam os relatos a seguir:

Eu comecei a ouvir porque é rapido e porque eu posso ouvir em qualquer lugar.
Considerando que eu gasto duas horas no transporte para ir e voltar do trabalho, da
faculdade, eu tenho esse tempo livre. E para que ele ndo fique ocioso, eu escuto.
(Participante 03)

Eu escuto diariamente. Porque da pra vocé escutar enquanto faz outra coisa, né? Entao
acaba facilitando. (Participante 06)

Nesse aspecto da anélise também fica evidenciado as raizes profundas que associam o
trabalho ndo-remunerado da esfera doméstica as mulheres e a naturalizacdo da realizacdo dessas
atividades como algo feminino. Nos relatos abaixo fica evidenciado o aspecto da jornada dupla

de trabalho, que marca a nossa vida:

Tudo eu aproveito ali para escutar. Lavar louca, fazer a janta, ir no 6nibus. Eu sou
uma criatura hiperativa. Eu vou fazendo 500 coisas ao mesmo tempo. Entdo, eu coloco
0 Podcast e vou ouvindo e vou fazendo mais um monte de coisa. (Participante 05)

Eu ja inseri o Podcast na minha vida, nas tarefas domésticas. Eu trabalho longe. Entéo,
né, nessa ida e vinda do trabalho, ja tA no meu dia a dia. (Participante 08)

O Podcast também ganhou espaco no dia a dia e a simpatia das participantes por suas
caracteristicas e peculiaridades. Destacamos trés aspectos recorrentes apontados nos relatos. O

primeiro deles é a praticidade da midia.

Eu acho que a praticidade é que me cativa. Me chama atencdo vocé conseguir t&
conectada a esse tipo de informacéo com facilidade, em qualquer lugar e em qualquer
horério do dia. (Participante 01)

O segundo aspecto trata da autonomia, como relata a participante 04:

Eu poder baixar e ouvir no meu tempo. Ainda que alguém coloque as oito da manha,
mas se eu s puder ouvir as seis da tarde, vai ta disponivel. Para mim é interessante
essa disponibilidade para eu me adaptar ao meu tempo. (Participante 04)

Outro aspecto realcado pelas entrevistas é o carater pedagogico do contetdo dos

programas de Podcast. Como assinalam as participantes 01 e 05.

Eu gosto muito da relagdo que tem de levar a informacéo, de levar contetdo de uma
forma facil, de uma forma simplificada. Tinha até comentado isso de no Youtube vocé
precisar de um cenario e vocé precisar ta arrumado. Entdo no podcast vocé so fala,
vocé traz a informagao mais simplificada. Entéo é versétil. (Participante 01)
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Como as pessoas leem pouco hoje em dia, porque ndo tem tempo, porque ndo tem
habito mesmo.. enfim. O podcast € uma alternativa muito boa. (Participante 05)

Chamou-nos atencdo, também, um aspecto destacado pela participante 10, a produtora
do programa, Aline Hack, e que reforca a importancia do Podcast como midia. Ela ressalta a
importancia do resgate do habito da escuta e de como isso € vital para a espécie humana:

Eu gosto da midia Podcast porque ela desenvolve uma coisa que estd um pouco
abandonada pelo ser humano que € a escuta. Eu acho que ela leva mais aten¢do do
que o visual, sabe? Entdo, por mais que a gente ouca o Podcast normalmente fazendo
outras atividades, né, o poder da escuta com atencdo.. ela ¢ muito valiosa. Ndo é a toa
gue a gente paga pessoas pra escutarem a gente, né? Os nossos psicélogos, né?. (Aline
Hack, Produtora)

Neste mesmo sentido, destacamos a fala da participante 07 que vai em consonancia com
a da participante acima sobre o Podcast e tambem aponta um aspecto interessante sobre as novas
movimentacGes em rede, que € o carater de identificagdo com causas ou pessoas, gerando

empatia e a sensacdo de proximidade:

Ao ouvir mulheres (...) vocé se sente como se vocé estivesse construindo um diélogo.
Como se tivesse ali trocando suas experiéncias com essas mulheres. Isso é muito rico,
muito empoderador. Essa sensacdo de partilha. (Participante 07)

Seguindo com a analise, mapeamos 0s temas que mais despertam a atencao e o interesse
das participantes. Para além do ponto de partida em comum, que € o feminismo, observamos
interesses variados, que podem ser classificados segundo o quadro abaixo:

Quadro 3 — Temas de interesse das participantes

Autoconhecimento e Bem-Estar

Direitos Humanos

Entretenimento
- Cultura Pop: cinema, séries, HQs
- Esportes: futebol

Comédia

Gastronomia

Género

Historias de Vida

Instrucionais — para aprender idiomas
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Literatura

Noticiarios e de Jornalismo

Politica — nacional e internacional

Fonte: Autor

4.1.2. Feminismo em rede: identificacdo, empatia e mobilizacédo

Ha um elemento forte que atravessa essas novas formas de acdo feminista nas redes: é
a identificacdo. Os relatos individuais afetam o outro, geram empatia e, muitas vezes, provocam
uma reacdo. Isso pode ser observado nas iniUmeras campanhas online mobilizadas pelo uso das
hashtags, que muitas vezes comegam a partir de um relato pessoal que foi amplificado pelas
redes. Costa (2018, p. 46), chamam isso de forca mobilizadora dos relatos pessoais, um dos
principais instrumentos politicos do feminismo em rede. Além de gerar uma mobilizag&o, esses
relatos impactam sujeitos e provocam reflexdes pessoais no dia a dia, que geram empatia e se
desdobram no coletivo. Isso foi observado em diversos relatos das participantes ao ouvirem
Podcasts feministas, como o Olhares Podcast. Para elas, a escuta dos relatos de outras mulheres
as fazem sentir-se proximas, partilhando um sentimento, de certa maneira, de coletivo, onde o
principal objetivo é romper com a ideia de que se esta sozinha e demonstrar sororidade® e
apoio.
Entéo, eu gosto cada vez mais de ouvir mais mulheres, conhecer mais mulheres, trocar

essas experiéncias. Porque é muito importante pra gente perceber que a gente ndo ta
sozinha, que essas dores sdo todas compartilhadas. (Participante 07)

Eu penso que o Podcast ele se assemelha muito a uma conversa. Tipo...ele traz essa
proximidade do bate papo, da conversa. Mesmo que ele ndo seja bilateral, né? A
pessoa ta conversando ali com alguém que ela ndo vé, ndo toca, mas é uma conversa.
Vocé t4 ali falando sobre uma experiéncia. Uma experiéncia de vida, uma experiéncia
emocional... (Participante 09)

Neste sentido, Castells (2017, p. 195) segue nessa mesma direcdo quando diz que “as
redes horizontais, multimodais, tanto na internet quanto no espaco urbano criam
companheirismo”. Para o autor, o sentimento de empatia e proximidade, mesmo que nado
espacial, € uma questdo fundamental para esses novos movimentos em rede, visto que é pelo

companheirismo que as pessoas superam o medo e descobrem a esperanca.

36 Ver: < https://plan.org.br/o-que-e-sororidade/>
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Um aspecto que também merece nosso realce € a questdo de o Olhares Podcast estar
atento e sensivel as diferencas étnicas e raciais do pais e buscar sempre promover debates neste
sentido, ndo se limitando a falar sobre, mas sim, dando voz a grupos minoritarios e/ou pouco

visibilizados na grande midia.

Eu acho que a pegada do Olhares ¢ interessante porque a Aline se coloca
como uma pessoa privilegiada, uma pessoa branca, cis e tal. E tenta trazer outros
olhares, outras mulheres, coisas que eu acho que eu nunca teria tido acesso. Programas
que ela fez com quilombolas, indigenas...Coisas que geralmente a midia tradicional
faz de uma maneira muito rasa e eu acho que ela consegue dar voz a aquela pessoa.
Porque é muito diferente vocé falar que a indigena falou tal coisa e vocé deixar a
pessoa falar do jeito dela. (Participante 08)

4.2 MULHERES E O CONSUMO ATIVISTA: CIDADANIA E POSICIONAMENTO

E sabido que ndo é recente a utilizacdo do consumo para reivindicar mudangas sociais.
Garcia Canclini (1999), em sua obra Consumidores e Cidadaos, ja observava que ha uma
imbricacéo das esferas do consumo e da cidadania e nos convida a repensar o sentido social
deste ao indagar se ao consumir ndo estamos fazendo algo que sustenta e constitui uma nova
forma de ser cidadéos.

Neste sentido, o autor argumenta que é necessario um esforco para compreender a
sinergia desses dois campos e suas contribuicdes para a reelaboracdo desses novos sentidos
sociais. Garcia Canclini (1999) assinala ainda que a ideia de vincular consumo e cidadania nos
exige um exercicio de desconstrucdo de ideias pré-concebidas, seja sobre posturas irracionais e
irrefletidas dos consumidores, seja de atos racionais com principios ideolégicos.

Essa reflexdo do tom politico na dimensdo do consumo ganha mais forca, segundo
Domingues e Miranda (2018), com o uso do terreno cibernético para manifestacGes dos
consumidores, inaugurando a era do consumo de ativismo, onde 0 sujeito consumidor procura
aliar discurso e acdo ativista em suas praticas de consumo. Para as autoras, o ativismo pressupde
0 consumo de simbolos capazes de propagar ideias e conceitos

Esse cenario de ativismo se constréi fortemente a partir do momento em que o
consumidor ocupa posi¢do central na relacdo com o mercado e compreende o poder que exerce
sobre instituicbes, marcas e empresas. Mesmo que esse poder ndo seja capaz de romper com o
estabelecido, visto que nada escapa de ser apropriado pelo capitalismo, sendo esse ativismo

muitas vezes reprocessado pelo sistema e usado a favor de sua propria reprodugéo.
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Entretanto, essa nova configuragéo, tendo a internet como grande arena que pauta assim
como amplifica debates sociais e econdmicos, forja um consumidor mais consciente e engajado,
que expressa seu contentamento ou sua insatisfacdo mediante atitudes politicas associadas a
esfera do consumo. Comprar ou ndo comprar determinado bem; consumir ou ndo consumir
determinadas narrativas e ideias sdo maneiras de exercitar cidadania na sociedade
contemporanea. Como assinala Micheletti et al (2004) essa atuacdo do consumidor € vista como
um exercicio politico e engajado do poder da escolha no consumo. Aqui, estende-se esse
consumo simbdlico considerando também como praticas ativistas a adesdo ao uso de hashtags
em campanhas, e assim como a botdes de comparecimento de eventos em redes sociais.

Essa posicdo de consumo engajado ou de ativismo fica explicita na fala da participante

03, quando ela assume a intengdo com a compra, como um ato politico:

Apoiando mulheres. De todas as formas. Consumindo produtos feitos por mulheres.
Consumindo e dando o devido valor a isso. Ndo s6 consumir, mas também mostrar
que eu td consumindo, e que foi uma mulher que produziu. Isso também me faz dar
muito mais valor quando é uma mulher que produz. (Participante 03)

Essas praticas de consumo ativista também sdo observadas quando analisamos o poder
de influéncia dos Podcast feministas nas praticas de consumo das mulheres ouvintes. De uma
maneira geral, a estrutura dos programas destaca um bloco, geralmente no final do episodio,
para indicar referéncias que possam complementar o que foi debatido ao longo do programa. A
mesma estrutura € observada no Olhares Podcast, que dedica a Ultima parte do episodio para
municiar os ouvintes de referéncias que possam ampliar seus repertdrios pessoais sobre o
assunto e, até mesmo, favorecer encontros e novas conexdes entre as mulheres participantes e
as ouvintes.

Na maior parte das vezes essas referéncias permeiam o consumo cultural com
indicacdes de filmes, séries ou até mesmo perfis nas redes sociais com conteudo relevante e
alinhado a tematica abordada. Ha também a indicacdo de produtos apontando um consumo de
bens materiais, como livros, camisetas e itens produzidos e comercializados por mulheres e

coletivos feministas, como dito pelas participantes logo abaixo:

Livros e séries de streaming. Segui muitas pessoas nas midias por causa das indicacdes
dos podcasts. (Participante 02)

O Olhares faz isso sempre, né? Ao final dos episddios a Aline pede para as pessoas
indicarem livros, filmes, enfim. Entdo, a partir dessas indicacfes dela, dos livros e
filmes que as convidadas indicam, eu ja fui atrds. Pelo menos anoto tudo o que eu
escuto elas falando e vou consumindo depois. (Participante 05)

Um monte. Livro, principalmente. Mas consumo livro, filmes, séries, quadrinhos.
(Participante 07)
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Também observamos essa reflexdo do consumo assumindo uma posicao politica sobre
outros aspectos do cotidiano que ndo estdo aparentemente ligados a narrativa feminista, mas
que, por este ser um movimento com pautas difusas e congruentes ao mesmo tempo, estéo inter-

relacionadas.

Por exemplo, a questdo de ndo consumir, por exemplo, eu adotei de I4, de um desses
Olhares. De rever, né? Rever nossa pratica de consumo. Rever o0 que vocé consome,
se é.. qual a origem daquilo? Se vem de trabalho escravo, se vem da exploracdo. A
questéo de rever também o consumo de produtos de origem animal. Enfim, por conta
dessas escutas também. (Participante 09)

Um outro aspecto que destacamos nesta analise € a relacdo existente entre consumo e
identidade. Partindo do pressuposto de que o consumo ¢ ‘“eminentemente social”
(APPADURAIL, 1991) e que as identidades sdo como narrativas construidas e reconstruidas
entre 0s diversos atores sociais como assinala Garcia Canclini (1999), é evidente o
entrelagamento desses dois campos.

O que compramos, e também o0 que ndo compramos, diz muito sobre quem somos e
pode sim ser utilizado como uma estratégia politica e identitaria no espaco publico em que
atuamos. Neste sentido, destacamos no relato da participante abaixo a forca do consumo de
bens culturais, em especial da poténcia dos livros indicados como sugestdes de complemento
as pautas dos programas, na construcdo de aspectos identitarios e formativos de sua persona
politica.

Uma coisa que eu ja percebi dentro da minha vivéncia é que as pessoas que consomem
podcasts gostam muito de procurar coisas para ler. Ler e consumir. Entdo, a primeira
influéncia que vejo seria nisso. As pessoas passam a ler mais porque.. 0 que acontece..
vocé ouve um programa, no final dele ou no inicio a gente ta falando sobre um livro.
Ou no final tem uma indicacdo de um livro, de um filme, de uma série ou um

quadrinho. Entdo, vocé acaba sendo instigado a consumir para fora disso. (Aline
Hack, Produtora)

Aqui, observamos uma nova nuance do consumo, o de favorecer o desenvolvimento da

consciéncia critica, como no relato abaixo:

A partir do momento que vocé comega a consumir fora do podcast, vocé naturalmente
esta agregando a sua linha discursiva e ao seu modo de viver. Querendo ou ndo. Entéo,
a partir do momento que eu leio mais, que eu assisto mais filmes, eu acabo criando
uma consciéncia critica maior, né? Entdo isso acaba reverberando dentro dos seus
grupos sociais, de alguma forma. (Aline Hack, Produtora)

Para Campbell (2009), o fortalecimento da sociedade de consumo nos Gltimos séculos
transformou essa dimensdo num dos principais espacos de construcdo de identidades na

contemporaneidade. Segundo o autor, é recente essa maneira de conceber a propria identidade
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considerando o gosto pessoal e ndo a associando ao status e a posi¢do que 0s sujeitos ocupavam
nas mais diversas instituicoes e associa¢fes, como a familia, o trabalho, por exemplo. Isso fica
mais evidente quando compreendemos a atual sociedade de consumo, que na visdo de Bauman,
é como um lugar liquido, de esvaziamento da forca dessas instituicdes, dando lugar aos desejos
individuais e efémeros do sujeito pds-moderno e ressaltando aspectos identitarios
desvinculados de nogdes fixas.

Essa nocdo de gosto pessoal nos remete a Bourdieu (2007) e sua teoria sobre o Habitus.
Para o autor, € este quem molda nosso gosto individual, pois surge do didlogo entre sujeito e
sociedade, e é por meio dele que derivam nossas preferéncias e nosso estilo de vida.

As préticas de consumo atuais, mais individualizadas, expressam uma série de valores
e ideias, sempre comunicando algo a alguém. Entretanto, ndo necessariamente com a intencéo
de ostentar um status, mas sim como elemento indicativo da formac&o e reconhecimento
daquelas identidades. Como podemos observar no relato seguinte, da participante 09, que
associa ao consumo esse aspecto racional, ou coerente, da compra atrelado ao sentido de

pertencimento a determinado grupo ou identidade.

Tinha essa vinculagdo com um modo de viver que eu acho que é um modo de viver
coerente com o que a gente acredita. Ai eu jA me interessei e coloquei 14 na minha
listinha. (Participante 09)

Esta secdo trouxe a luz o entrelacamento de diversos elementos que integram a
complexidade do campo do consumo, em especial na contemporaneidade, atravessado pelas
relagcBes virtuais em rede e por elementos politico-identitarios. Aspectos como cidadania,
ativismo e identidade se entrecruzam nesse fenémeno que é o consumo cultural e politico tao

presente no cotidiano de mulheres ouvintes de podcast feministas.

4.3 MULHERES NA LUTA: MILITANCIA E ATIVISMO DIGITAL

Nessa categoria, destacamos aspectos relacionados as atuacdes e as percepcdes das
mulheres participantes sobre o ativismo e a militancia feministas nas redes. E importante
ressaltar que todas as participantes acreditam que, de alguma maneira, contribuem com as lutas,
considerando suas especificidades e seus lugares de fala, seja essa contribuicdo nas redes ou em
grupos de mulheres atuantes em espacos fisicamente organizados.

Entretanto, algo que nos chamou a atencgéo, e que pode ser interpretado considerando
um viés geracional, foi uma certa resisténcia em assumir a identidade de militante ou de ativista

feminista nas redes. Bauman (2008, p. 141), acredita que na sociedade liquido-moderna de
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consumidores ndo ha identidades recebidas de nascenca, nada é “dado”, muito menos de uma
vez por todas e de forma garantida. O autor trata identidades como projetos, tarefas a serem
empreendidas. Essa ideia de identidade como uma construgdo, como um projeto, pode ser
observada em parte do grupo em questdo. Neste sentido, estabelecemos duas subcategorias de
analise para compreender melhor os relatos das participantes: as ndo-militantes e as militantes.
Sendo assim, iniciaremos com os relatos das que ndo se veem como militantes. Logo apos,
traremos as que se reconhecem como tal.

Percebemos essa distingdo na fala de trés das participantes, com idades entre 38 e 48
anos. Elas ndo se reconhecem como ativistas ou militantes por partilharem de uma nocéo

distinta do que seria essa atuacao.

Rapaz, eu acho que ndo. Ainda td muito fraquinha pra ser uma militante feminista
(risos). Assim, do conceito que eu tenho de militancia. Eu ndo me considero militante
pelo seguinte: eu hdo acompanho todas as discuss@es, eu ndo me envolvo assim mais
ativamente. Eu ndo t6 em grupo. Eventualmente, a gente se reing, eu me agrego a
algum grupo. (Participante 09)

N&o me considero. Eu tenho muito pouco conhecimento para poder militar. Eu sou
mais que simpatizante ja, né? O feminismo ja permeia muito mais as minhas opinides,

0S meus comportamentos. Eu ndo tenho nem fundamento, nem base pra poder ser
ativista. Preciso aprender muito para chegar até la. (Participante 07)

N&o, ndo me considero. Exatamente porque ndo tenho esse vinculo com o real (de
grupos e organizacg@es). Eu ndo faco parte desse mundo real. Entdo, ndo me considero
militante. Talvez militante virtual, mas ndo no sentido do que eu concebo hoje.
(Participante 04)

Aqui, observamos uma aparente contradicdo. Essas mesmas participantes, que negam a
identidade de militante feminista, possuem uma constante atividade online que vai desde o
consumo e compartilhamento de informacdo feminista até mesmo a participacdo e o
engajamento e mobilizacdo em rede por meio de hashtags.

Para essas participantes, o engajamento e a vivéncia de grupos fisicos marcam de forma
contundente essa diferenca entre ativismo e militancia. Logo, o aspecto geracional evidencia e
reforca essa distincdo. Visto que, para nativos digitais, essa fronteira entre militancia e ativismo,
muitas vezes, inexiste, pois estes consideram a atuacdo em rede como territorio natural de
mobilizacéo e luta.

Neste sentido, Gohn (2019), analisando os ecos das Jornadas de Junho de 2013, que
levou milhares de jovens as ruas do pais em consonancia com o que acontecia em outras partes
do mundo, em um movimento dos indignados (Castells, 2017), delineia um quadro que marca
as diferengas entre os ativistas e os militantes no atual contexto de luta e nos ajuda a

compreender 0 aspecto pontuado pelas participantes anteriormente.
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Para a autora, o militante se comporta de maneira diferente do ativista. O primeiro tem
filiagdes e compromissos coletivos com grupos, movimentos, partidos etc. J& o segundo, atua
em funcéo de causas, muitas vezes de forma individual, sem pertencimentos fixos. Sua atuacéo
se da mais em coletivos do que em movimentos ja com histdrico e consolidados. Estes também
estabelecem relacbes mais horizontais e sdo criticos as hierarquias e as relagGes verticalizadas,
marca de “antigos” movimentos sociais (GOHN, 2019, p. 110).

Por outro lado, ha quem prontamente assuma a identidade de militante feminista sem
titubear e faca disso uma prética incorporada ao cotidiano, correlacionada as esferas online e
offline.

Super. O tempo todo. Inclusive, as minhas amigas ficam brincando comigo ‘descansa
militante’. Sou full time. Irritantemente militante feminista (risos). Deve ser muito
dificil conviver comigo porque eu ndo consigo ndo falar sobre essas coisas.
(Participante 05)

Esse forte ativismo, tdo presente nas lutas atuais, apresenta-se de inimeras maneiras e
em diversos espacos. Uma de suas manifestacfes mais latentes é por meio do uso das hashtags,
gque marcam intencGes de acdo, vinculos em campanhas, e busca por temas com 0s quais se
identificam, sendo também uma importante ferramenta de pesquisa de conteudo, inclusive de
contetdos de Podcast.

Esse ativismo usando hashtags € comum entre as participantes. Aqui € valido pontuar
gue o tema apontado como o mais recorrente entre as acoes realizadas pelas mulheres € o debate
sobre o fim da violéncia doméstica que, lamentavelmente, cresceu muito durante a pandemia
pela COVID-19, periodo em que esse trabalho foi escrito. Tivemos ainda apontamentos sobre
0 engajamento em campanhas contra o assedio sexual no trabalho; e contra a elei¢do do atual

presidente do Brasil Jair Bolsonaro, eleito em 2018, como ilustrado nos trechos abaixo:

Eu sempre tento participar daqueles movimentos de 21 dias de Ativismo pelo Fim da
Violéncia contra a Mulher. Sempre! Eu uso sempre. E uma maneira de contribuir. E
uma maneira de militar também. (Participante 05)

Uso no Twitter principalmente. E, acho que o Twitter é o lugar que mais uso para isso.
Principalmente, tipo, quando vocé tem uma opinido. Ai eu acho que o Twitter te
possibilita muito isso, né? De vocé ter uma opinido, dai vocé vai naquela hashtags,
até mesmo quando vocé quer, tipo, achar uma opinido parecida com a sua. Ali na
hashtags vocé mesmo encontra. Por hashtag eu acho que é o caminho. (Participante
06)

Ja participei da campanha#EleNao, de campanhas contra 0 assédio sexual no trabalho,
contra a violéncia doméstica. Assim, posto os contetdos e utilizo também as hashtags
das campanhas. (Participante 09)
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Um outro aspecto que destacamos é em relagdo ao uso, mesmo que de maneira timida,

de hashtags por grupos religiosos no debate feminista, como apontado pela participante abaixo:

Eu fago parte da Pastoral da Juventude. E a gente tem uma campanha de
enfrentamento aos ciclos de violéncia contra a mulher. Entdo, em 2019, quando a
gente teve a semana de ativismo pelos 16 dias (de enfrentamento da violéncia contra
mulheres) ou 21 dias, dependendo da frente feminista que ta puxando, usou hashtag.
A gente tem a hashtag ‘pela vida das mulheres’, ‘pela vida das companheiras’ ¢ *16
dias de ativismo’, entdo a gente dialoga com isso. (Participante 01)

Entretanto, entre as participantes, ha uma voz que destoa e que acredita que a forca das

redes sociais e seus recursos, como as hashtags, tem um poder limitado nessa luta:

Eu acho que a rede social tem um limite no ativismo. Eu acho que a rede social é uma
fonte de informacdo, mas ndo uma fonte de pauta. Eu acho que o Twitter, as redes
sociais, tem limitacGes, eles ndo servem para gerar movimentos sociais consistentes.
Porque o movimento vai ser de pessoas. Entdo, eu encaro que a rede social é uma
fonte para que eu saiba que aquilo acontece. E isso independe de hashtags. A hashtag
ela tem uma ldgica que é muito dela. Entdo, eu ndo tenho desejo de participar da
hashtags de movimento virtual. Eu gosto de usar o virtual pro meu mundo real.
(Participante 04)

O perfil de militancia e ativismo fora das redes também é fortemente observado entre as
participantes. Contudo, observa-se essa atuacdo em duas frentes: uma micro e outra macro.
Ambas se mesclam. Entretanto, para fins desta analise, tratamos cada esfera de maneira isolada.

A frente micro considera a atuacdo delas em ambientes mais domésticos, privados,
tentando fomentar o debate entre familiares e com sua rede préxima de amigos, como destacado

nos trechos a seguir:

N&o vou dizer que sou extremamente atuante, mas eu acredito que qualquer atuacdo
que seja minima, até a discussdo dentro do eixo familiar, eu acho que ja é um tipo de
militdncia. Vocé levar informacgdes para as pessoas que estdo no seu circulo, nas suas
redes sociais, isso ja é um tipo de militancia. (Participante 02)

Entdo, hoje, o que eu venho tentando fazer € trabalhar na micropolitica. Entdo, € em
casa. E debater isso com a familia. E debater nos lugares que vocé estiver

frequentando. Entdo, sdo nesses espacos menores porque eu acho que de alguma
forma isso é mais eficaz. (Participante 08)

H& quem considere essa atuacdo na microesfera como algo fundamental para levar o

feminismo a lugares onde ele ainda ndo chegou. Porque a microesfera favorece o dialogo:

Acho que isso € militdncia também. N&o é so tipo.. vocé ir pro movimento de rua, mas
vocé tipo.. dialogar com quem té& perto de vocé mesmo. (Participante 06)

Porque possui uma forca didatica sobre as pessoas que ndo tem acesso as informagdes:
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Eu acho que as pessoas que ndo tem acesso, dai atraves de vocé, vocé acaba passando
aquele recado. Vocé acaba explicando pra ela de uma forma mais didatica e menos
violenta. Eu acho que é importante. E dai a pessoa acaba entendendo e vocé acaba
tendo essa troca com a outra pessoa. (Participante 06)

E favorece a postura critica:

Eu sou ativista, mas bem no micro. Tipo, muitas coisas que estdo acontecendo do meu
lado. Eu fiquei muito mais critica de tipo assim... homem crescendo pra cima de
mulher. Eu sempre viro para as minhas colegas, tipo assim: “ta vendo, se fosse
homem, ndo fazia assim. (Participante 07)

J& na dimensdo macro da atuacdo, apontamos a participacdo publica delas em grupos e
em coletivos, levando o debate de temas feministas para espacos dentro de universidades,

grupos religiosos e, até mesmo, como atuacéo profissional.

Eu comecei mais na universidade. Apesar de ja ter muito conhecimento na época que
eu estudava no colegial, que foi onde eu tive mais acesso, foi na universidade que isso
floresceu. A Pastoral da Juventude me ajudou bastante porque, de 2010 para diante, a
gente teve muito contelido falando sobre as novas relacdes entre homem e mulher e
muitas coisas eram sobre o empoderamento feminino, protagonismo feminino. Ai, eu
fui lendo e puxando alguns desses debates nesse espaco. (Participante 01)

Essa dimensdo macro da atuacdo ndo exclui o trabalho no campo da micropolitica,
dentro de casa. Essa relacédo entre o publico e o privado pode ser observada no depoimento da

participante 05, que tem o feminismo como ponto em comum nesses dois espacos:

Entdo, o meu trabalho é uma militancia. Eu tento trabalhar com os valores que o0 meu
eu militante acredita. Eu tento trabalhar com iniciativas que visem o empoderamento
de mulheres, especialmente na questéo da politica, em ocupar espacos na politica. Eu
colaboro com esses coletivos, com esses movimentos. E também té o tempo todo na
internet, no jantar da familia, no grupo da familia. Eu td falando de feminismo o
tempo inteiro. (Participante 05)

O préprio Podcast Olhares nasce de um desejo de contribuicdo com a luta feminista no

sentido macro, como destacado pela idealizadora Aline Hack, no trecho a seguir:

E ai o Olhares ele t4& no meio dessa trajetdria, né? Porque dentro dessas rodas de
conversa, dentro dessas palestras que nds ddvamos, eu sentia uma vontade muito
grande de se falar numa linguagem néo juridica. Eu sentia uma necessidade de falar
de uma forma mais acessivel as mulheres e aos homens também, numa comunicacéo
ndo violenta que o podcast permitia. Assim, ao meu ver, né? Numa primeira
impressdo. E ai eu também pensei ndo sé na tranversalizagdo da pesquisa académica,
mas também em assegurar o espaco de fala e protagonismo das mulheres a partir de
suas préprias perspectivas. (Aline Hack, produtora)

Para Aline Hack, o objetivo do Olhares Podcast era discutir feminismo sem falar sobre

o termo. Era trazer o debate cada vez mais proximo de situagdes cotidianas de mulheres e
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homens. Pois, muitas vezes, ndo nos damos conta de sua presenca por esperarmos um embate

de ideias distante da nossa realidade.

Porque a gente conhece tanto um feminismo académico, tanto um feminismo de gente
estudada, que a gente acaba deixando de perceber que o feminismo ele é algo que faz
parte da vida de homens e mulheres, da hora que eles acordam ao momento em que
eles véo se deitar. Entdo, a partir do momento que uma pessoa acorda, especialmente
uma mulher, e se pergunta se tem leite, se tem café, se tem péo pras pessoas daquela
casa comerem, nos ja temos ali pelo menos cinco pontos do feminismo para discutir.
(Aline Hack, produtora)

Nesta secdo observamos as diversas possibilidades de atuacdo politica das mulheres
ouvintes participantes da pesquisa, seja em frentes de militancia e ativismo nas redes, seja em
espacos fora dela. Destacamos também aspectos contraditérios relacionados ao auto
reconhecimento identitario em seus papéis de militantes ou ativistas. Também ressaltamos a
estratégia das mulheres em atuar em frentes amplas ou na micropolitica, como uma maneira de
sensibilizar e aproximar o debate feminista em espacos domésticos ou onde o feminismo ainda

ndo conseguiu ganhar lugar.

4.4 MULHERES E ARTICULAGCAO: DIALOGO DO PODCAST COM OUTROS ESPACOS
DE LUTA

Esta secdo apresenta os achados da pesquisa em relacdo a forca do podcast remetendo a
outros espacos de atuacdo e lutas feministas. Nossa inquietacdo era compreender as conexdes
que poderiam ser realizadas por meio do trabalho desenvolvido nessa midia e quais 0s
potenciais e os desafios de fazé-lo ainda mais democratico e acessivel para as mulheres.

O primeiro aspecto que analisamos foi o potencial de contribuicdo do Podcast na vida e
nas lutas das mulheres. Todas reconhecem a forca e a importancia desse contetdo e 0s ecos
deles nas suas vivéncias pessoais e coletivas. Aqui, destacamos duas dimensbes dessa
contribuicdo: autoconhecimento e acesso a informacao.

A primeira delas é a que gera uma relacdo de autoconhecimento, como declara a

participante 01:

Eu acho que o contetdo ajuda a gente a se entender nesse espaco, né? A se localizar,
se entender como um individuo na situacdo. Ajuda mulheres que ainda ndo se
entendem nesses espagos como vitimas ou como reprodutoras também da violéncia,
né? Entdo é interessante porque gera uma relacdo de conhecimento e também de
autoconhecimento.
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Favorecendo a transformacdo pessoal, por meio de questionamento sobre a prépria

condicdo de vida, como nos relatos das participantes 01 e 02:

E isso ajuda também no dia a dia porque uma pessoa que conhece, que entende, que
vai absorvendo o que ta escutando também pode gerar uma transformacao pessoal,
mas também pessoal”. (Participante 01)

Leva a gente a pensar de maneira diferente, de pontos de vista diferentes. E isso a
gente leva pra vida, né? Para a gente questionar coisas que normalmente sozinha a
gente ndo questionaria. Entéo, leva a gente, na nossa propria vida, a repensar relagoes
com as pessoas ou olhar para nés mesmos, as nossas atitudes, a maneira como a gente
pensa, como a gente age, como a gente se cuida, como interage (Participante 02)

J& a segunda dimensdo trata sobre o acesso a informacdo. O Olhares Podcast oferece
aos ouvintes, de maneira gratuita e democratica, conteido seguro e com curadoria para ampliar
referéncias sobre o feminismo e assuntos afins. Esse aspecto pode ser ratificado pelas

participantes nos depoimentos abaixo:

Eu acredito que nenhuma revolucdo se faz sem conhecimento, sabe? Acho que o
podcast pode ajudar profundamente para as questdes com as quais a gente luta. Assim,
como o podcast € uma ferramenta de democratizacdo de acesso a informacéo, ele é
muito importante. Ele pode ser uma ferramenta, assim, bastante importante,
justamente por ser uma ferramenta de disseminacdo de contetidos (Participante 05)

Eu acho que sim porque dai vocé pode dar referéncias. Dai vocé acaba tendo um
repertério de informacdo. Dai vocé vai levar aquele podcast, aquelas informacoes.
Porque eu costumo dizer que sempre que vocé ta ouvindo podcast, vocé ndo ta
ouvindo so6 por ouvir. Vocé sempre vai sair dali com alguma informagéo a mais. Eu
acho que é isso. Dai acaba levando essa informag&o a mais para fora do podcast, para
fora da internet. Pra vida real, assim.. digamos! (Participante 06)

Nesta mesma perspectiva, destacamos provas sociais do impacto do Olhares Podcast
entre seus ouvintes. O primeiro exemplo pode ser observado na esfera privada, com um relato
de uma ouvinte que sofria violéncia doméstica e conseguiu reagir a essa situacdo. Esse
depoimento, que veremos a seguir, foi trazido por Aline Hack, produtora e apresentadora do

programa.

Uma mulher que veio me chamar no privado, no Instagram, e falou que ouviu um
episddio. Isso foi bem no inicio do Olhares, e ela se deu conta que tava sofrendo
violéncia em casa e ela conseguiu reunir forcas para buscar ajuda. Foi muito
impactante pra mim. Foi bem no inicio.

O segundo exemplo dessa prova social do impacto do Olhares Podcast foi observado
na dimensdo da esfera publica. Um episddio do programa foi utilizado como instrumento de

sensibilizacdo para a construcao de uma politica de estado. Como apontado no relato a seguir:

Eu ja recebi um feedback que para mim foi um dos mais bonitos que recebi. Que foi
uma psicologa que falou que, dentro do projeto (projeto a nivel estadual) que elas
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estavam trazendo, ela utilizou o Olhares como uma forma de convencimento para a
politica publica que eles estavam querendo fazer. Entdo, isso pra mim vale mais que
50 mil downloads (risos). Vocé pensar que pode impactar 50 mil pessoas, diretamente,
com uma politica puablica, por exemplo. O podcast foi 0 episodio de Masculinidades.
Ele trouxe essa sensibilidade pras pessoas e pros servidores locais, junto com outros
materiais, obviamente, pra discutir como a questdo da masculinidade poderia ser
abordada pelos instrumentos do Estado de forma a tratar agressores de violéncia
contra mulheres dentro dos espagos domésticos e publicos.

Um aspecto importante e que denota a ampliacdo da luta feminista desenvolvida pelo
Olhares Podcast para espacos mais amplos foi o reconhecimento publico do trabalho realizado
com o programa. Essa validagdo foi fundamental para levar a voz do Olhares a espagos de fala
pouco ocupados por mulheres e também por aproximar o contetdo de instituicdes de atuacéo
global, como a ONU, dando visibilidade ao trabalho e a equipe que produz o conteddo. 1sso
pode ser observado quando em trés situacOes relatadas por Aline Hack, a seguir:

Participacdo da podcaster na Camara dos Deputados:

Eu como podcaster feminista fui falar na Camara dos Deputados em 2019. Fui falar
numa audiéncia publica sobre influéncia digital pela vida das mulheres. Fui
convidada. E também fui convidada na época que houve a discussdo da ADPF 442.
Fui convidada a fazer um episodio sobre, pra trazer mais visibilidade pro tema. Foi
um momento de fortalecimento de varios grupos feministas do Brasil inteiro, inclusive
cristdos. Foi ai que veio. A primeira vez que eu tinha a Frente Evangélica pela
Legalizacdo do Aborto, Catdlicas pelo Direito de Decidir... Eu ja conhecia algumas,
mas assim.. foi quando eu vi que as mulheres estdo todas juntas por um fim maior e
todas as pautas podem ser alinhadas. (Aline Hack, produtora)

Convite da Organizacdo das Nac6es Unidas (ONU) para a criacdo de um episddio sobre

as mulheres refugiadas:

Eu também fui convidada para produzir um podcast junto com a ACNUR. Isso para
mim também me trouxe muita realizagéo. Porque com essa repercussdo dentro da area
de Direitos Humanos a gente vai vendo que ta fazendo um contetdo direcionado e
que realmente é respeitado, assim.. por outros lugares. Entdo assim, pra mim, por ter
sido contactada pela ACNUR para falar sobre um programa de Mulheres Refugiadas
com eles, na verdade com elas, por foram elas que participaram, pra mim foi muito
significativo também. (Aline Hack, produtora)

Participacdo da podcaster em painel sobre Podcast na Comic Com Experience — CCXP:

Também ter sido chamada para participar da CCXP, que é o maior evento de cultura
pop da América Latina, em 2018. Eu participei de um painel chamado ‘Falando e
Mudando o Mundo’. Fui a convite da Juliana Wallauer, do Mamilos. Ela indicou meu
nome. (Aline Hack, produtora)
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4.4.1. Fragilidades da midia Podcast

Mesmo com diversas evidéncias apontadas ulteriormente da forca e do potencial de
impulsionar lutas dentro e fora do Podcast, da contribuicdo para o autoconhecimento e
formacdo, além dos seus desdobramentos na esfera publica, € importante considerarmos
algumas fragilidades dos usos dessa midia. Essa reflexdo foi reiterada por véarias participantes
que, mesmo entusiastas e conscientes do papel desempenhado pelos podcasts na formagéao e

militancia, destacam que é preciso ir além dele para, de fato, avancarmos na luta feminista.

Eu acho que o podcast ele € um suporte, mas sé um suporte. Ele ndo pode ser Unico.
Ele € um, ele é um espaco interessante para vocé conhecer contetdo, para vocé
conhecer espacos de fala, mas o feminismo ele se aplica na vida offline, né? Néo
adianta a gente ser uma pessoa militante que s6 escuta podcast e se diz militante. A
militancia ela ndo pode se exaurir s6 na escuta do podcast. Ela tem que ir pra fora
dele. Tem que fazer com que as pessoas participem de marchas, de passeatas, que elas
conhecam grupos e coletivos dentro de suas regides; que elas possam buscar grupos
no Facebook ou grupos de apoio; que possam indicar pras outras pessoas; participar,
viver tudo aquilo ali, né? Grupos de leitura, que possa procurar ler mais.. e tudo isso.
Fazer disso um movimento mais ciclico, que ndo acabe apenas no podcast.
(Participante 10)

Ha também quem considere o Podcast relevante, mas também uma midia elitizada e
distante da maioria da populagdo. Mesmo com o crescimento do nimero de programas e a
popularizacdo de alguns deles neste periodo de isolamento social por causa da Covid-19, o
cenério ideal, de grande alcance popular, ainda é distante. Essa questdo foi levantada pela

participante 08, como podemos observar a seguir:

A minha questédo é.. ndo sei se ele vai contemplar todo mundo, né? Porque podcast,
mal ou bem, por mais que seja gratuito e tal, € uma midia um pouco elitizada. VVocé
precisa ter um aparelho, vocé precisa ter tempo. E de alguma forma vocé precisa ter
algum tipo de conhecimento, ou no minimo, paciéncia, para ouvir alguém falando de
alguma coisa que vocé nunca ouviu falar. Tem gente que trabalha muito, tem filhos,
tem mil coisas pra fazer.. ndo vai parar pra ouvir um negocio que.. sabe? N&o tem
nada a ver ou ndo se identifica. Mas o feminismo branco, esse mais elitizado, eu acho
que sim, que faz a diferenca, gera debate. Agora como isso chega em algumas outras
pessoas menos privilegiadas, ai ja € outro assunto, né?. (Participante 08)

Um outro aspecto importante para a compreensao dessa analise é o crescimento da
narrativa antifeminista no Brasil, impulsionado pela vitoria nas urnas do presidente Jair
Bolsonaro na elei¢do de 2018. Uma onda conservadora ganha novos contornos e vem crescendo
no pais, em especial no campo digital, e por consequéncia, tem efeitos nocivos sobre debate

feminista. Esse ponto ganhou destaque na fala da participante 05:

A gente sabe, a gente vem de um processo eleitoral e a gente vem de um processo
social, na verdade, de construcdo de narrativa que € antifeminista. Entdo, pega-se ali
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o desconhecimento da populagdo média geral sobre o que é feminismo. VVocé constroi
uma narrativa antifeminista do tipo: ‘ah, feminista ndo quer casar, feminista odeia
homem, feminista € abortista..E ai vocé perdeu um pouco a oportunidade de as pessoas
ouvirem sobre 0 nosso feminismo e enxergarem com os proprios olhos que nao é nada
disso. (Participante 05)

Esse cenério se apresenta de maneira ambivalente e desafiadora para quem trabalha com
contedo em Podcast, visto que a midia, por todas as caracteristicas ja apresentadas nesse
estudo, pode ser um agente formador importante e contribuir para a contra-narrativa a favor do
feminismo. Neste sentido, é fundamental usar estratégias para engajamento de ouvintes nesse

contetdo, considerando a linguagem, como aponta o relato a seguir:

Mas acho que da pro podcast ser feminista, falar sobre feminismo, com uma
linguagem e com temas que ndo necessariamente tragam militancia pra quem ja é
feminista (Participante 05)

E também a abordagem do assunto:

Justamente pra trazer pro debate pessoas que acham que ndo sabem o0 que €
feminismo, pessoas que foram cooptadas pelo debate antifeminista. Entdo, se 0 nosso
desafio é provar pra essas mulheres que ser feministas ndo significa nada disso o que
esse discurso antifeminista construiu, me parece que o podcast € uma excelente
oportunidade de chegar ao ouvido dessas mulheres porque é muito acessivel.
(Participante 05)

Esta sec@o nos aponta uma reflexdo fundamental para avaliarmos o poder de influéncia
do Podcast para além das métricas de vaidade das redes e dos nimeros de streamings e
downloads. A pesquisa traz evidéncias da forca dessa midia na formacdo, no empoderamento e
na consciéncia feminista dos ouvintes, em especial, das ouvintes do Olhares Podcast.

E claro que nada é perfeito, nem mesmo no ciberespaco, outrora lugar de tantas ilusdes
democraticas. Muito pelo contrario. A contraofensiva é dura e é preciso estar vigilante.
Entretanto, para aléem das fragilidades da midia, é inegavel sua contribuicédo atual e sua poténcia
para avancos futuros.

Na préxima secdo complementamos nossa analise considerando o ambiente virtual do

Instagram e as interagOes realizadas pelos usuarios da pagina.
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5 REFLEXOES SOBRE O PERFIL DO OLHARES PODCAST NO INSTAGRAM

Como exposto na secdo anterior, além das entrevistas com as participantes, também
integra o corpus do estudo a andlise da interacdo dos usuérios do perfil do Olhares Podcast no
Instagram.

Quando consideramos esta midia como l6cus dessa pesquisa, a rede social apresentava
um namero de seguidores maior que o do Twitter, outra rede vitrine para 0 programa.
Entretanto, em 2020, quando da analise desses dados, o Twitter superou (praticamente dobrou
0 nimero de usuarios) 0s numeros do Instagram.

Contudo, seguimos com a nossa escolha inicial, considerando também a menor
complexidade na observacéao das interagdes dos usuarios deste ambiente comunicacional e seus
possiveis desdobramentos. Além disso, essa rede social € uma das mais populares no Brasil,
com 69 milhGes de usuarios no pais em 2019.%” Por ser uma ferramenta popular de conexio
com ideias e pessoas, é facilmente incorporada no cotidiano das praticas de comunicagao,
servindo de vitrine para contetdos digitais e palco para debates virtuais.

Neste sentido, Recuero (2014. p.16-17), destaca que essas tecnologias proporcionam
espacos conversacionais, de interacdo com outros individuos, que se assemelham aqueles de
conversacdo, buscando estabelecer ou manter lagos sociais. Para a autora, tratam-se de novas
formas de ser social que possuem impactos variados na sociedade contemporanea a partir das
praticas estabelecidas no ciberespaco.

Nosso recorte espaco-temporal compreende os meses de junho a novembro de 2019.
Nesse recorte, observamos 58 posts entre episddios; campanhas e apoios; colunas; publi-post;
divulgacdo da participacdo em eventos; post com making off das gravacdes e post reforco, com
audio-trecho do episddio recém-lancado. Em média, foram realizados entre oito e doze
postagens mensais, dentre os quais, dois foram episddios do programa.

Partimos do principio de que todos os que frequentam o perfil do Olhares Podcast no
Instagram tem algo em comum, que é o interesse pelo tema do (s) Feminismo (s). Todavia,
assim como o proprio movimento existe e se fortalece em sua diversidade, o publico

consumidor desse contetido também demonstra essa caracteristica.

37 Disponivel em: <https://rockcontent.com/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/ > Acesso em: 13 mai.
2020
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Apesar de ser uma ferramenta popular, foi com surpresa que observamos que essa midia
se mostra mais como um espaco de manutencdo da convivéncia entre 0s ouvintes, sem,
aparentemente, remeter a outros espacos de luta, como observamos nas analises das entrevistas
realizadas com as participantes ouvintes do podcast. Esperavamos encontrar nesse ambiente um
lugar de fortalecimento das lutas retratadas nos episodios do programa. Contudo, observamos
que o Instagram amortece a forca do Olhares Podcast e ndo acompanha as discussoes
observadas nas categorias apontadas anteriormente neste estudo. E, com isso, ndo alimenta o
debate feminista na mesma intensidade que o proprio conteudo sonoro, a julgar pela baixa
interatividade observada e pela pequena quantidade de comentarios que suscita ou ainda pela

timidez em emitir opiniGes e comentarios, como poderemos observar a seguir.

5.1 BAIXA INTERATIVIDADE

Um ponto que, inicialmente, nos chamou atencdo nas analises dos posts é a baixa
quantidade de comentarios. Isso poderia indicar uma incipiente aderéncia ao contetido ou
assunto tratado, como indicado nas figuras 02 e 03, abaixo:

Figura 02 — Postagem sem comentarios

CINCO PILARES DE

@ olharespodcast « Seguindo

ENFRENTAMENTO @

A VIOLENCIA CONTRA

A MULHER
®QV N
@ cuitivo por alinehack € outias 122 pessoas

Fonte: Instagram do Olhares Podcast.
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Figura 03 - Postagem sem comentarios

- . & olharespodcast « Seguindo

@) olharespodcast Uma

0 QUE ACONTECEU NA BIENAL ju®

AFETA TODOS NOS gy
SR N

Fonte: Instgram do Olhares Podcast.

Entretanto, apds a entrevista com as participantes, observamos que é uma caracteristica
comum dessa comunidade a ndo exposicdo publica das opinides. Algumas das participantes
encontram outras formas de interagir com a produgéo do programa. Muitas vezes esse contato
se da via e-mail, onde, pela prépria natureza dessa ferramenta, se pode discorrer com mais
profundidade acerca do assunto. Outras vezes esse contato se da de forma privada, em tom de
elogio ou concordancia com o caminho percorrido com o programa. Muitas delas tém receio de
se expor nos comentarios publicos por vergonha ou para evitar um possivel debate acalorado

com alguém contrario a sua posi¢ado sobre o tema.

5.2 TIMIDA PARTICIPACAO MASCULINA

Um outro aspecto relevante analisado ¢é sobre o perfil da audiéncia do Olhares Podcast.
A audiéncia é majoritariamente feminina, chegando a 85% dos ouvintes, sendo 0s outros 15%
uma audiéncia masculina também sedenta por informacao e com interesse em compreender 0s
feminismos e em como contribuir para uma sociedade mais justa. Essa informacéo reforca um
aspecto importante: a timida participacdo masculina nos comentarios publicos nessa rede. E,
quando de sua interacdo, ndo encontramos um comentario engajado, mas sim um aceno discreto

sobre o conteudo postado. Como visto na figura a seguir:
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Figura 04 — Comentéario masculino

WAL A SAOR ARTRIERA @ olharespodcast « Seguindo

DA HISTORIA DA COPA DO
MUNOO DE FUTEBOL
FEMININO!
P>} olharespodcast Comegou a Copa do
Mundo de Futebol Feminino e hoje o
#Brasil estreia contra a #Jamaica!
Que esta Copa nos auxilie mais uma
vez a lutar contra esteriétipos de
género e preconceitos no futebol!
#ACopaDoMundoENossa
#womensworldcup
#copadomundofeminina
#GuerreirasDoBrasil
#joguecomoumagarota
#futebolfeminino

HQue quadrinho
maravilhoso!

Qv N

outras 379 pessoas

Fonte: Instagram do Olhares Podéést.

A interacdo masculina também se d& com o0 uso dos emojis, elemento comunicativo
comum a linguagem das redes, para reacionar algo sobre o contetido. Como na figura abaixo:

Figura 05 — Comentario masculino

r& gaixetamaciel ©OHOOOHO

1 curtida Responder

Fonte: Instagram do Olhares Podcast.

Também ndo observamos nenhum comentario misdgino nas postagens, nem mesmo
contrario ou agressivo ao debate proposto. Essa auséncia de hater — perfil comum, em especial,
em conteldos relacionados aos feminismos — é confirmada em entrevista com a produtora do
programa, Aline Hack. Ela destaca que nas interagdes com 0s ouvintes, seja na propria rede
social, de modo publico, ou privado nos stories, ou em outro espaco de comunicacao fortemente
usado para interagdo com o programa, o e-mail, esse comportamento agressivo inexiste.

Sobre a participacdo ainda que timida, mas extremamente relevante, do sujeito
masculino nas lutas feministas, Angela Davis (2018, p.40), disserta que os homens terdo de
fazer muito do trabalho importante. Para a autora, 0 Feminismo ndo € um fenbmeno unitéario,

de modo que ha cada vez mais homens envolvidos nos estudos feministas, por exemplo.

5.3 BAIXO ENGAJAMENTO E PARTICIPACAO

No processo de analise, buscamos observar a participagédo, de forma mais atenta em cada

postagem, para medir a assiduidade dos ouvintes e encontrar um potencial perfil mais engajado
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e promotor de debates em fungéo dessa presenca constante nesse espaco. Essa assiduidade, no
entanto, ndo significa nenhum tipo de comportamento ou movimento que leve ao debate ou a
interacdo com os outros comentaristas nos posts.

O like ou 0 comentario pode ser um indicativo de concordancia com o conteido postado
ou apenas um sinal de validacao daquele contetido. Buscamos, também, o teor dos comentéarios
para verificar a relacdo existente entre a interacao recorrente e a disponibilidade para a abertura
de debates entre os internautas daquela comunidade. As dindmicas que mais vimos nos
comentérios estdo apresentadas nas figuras a seguir e podem ser classificadas como:

e Elogio a pauta e ao programa:
Figura 06 — Elogio ao programa

& tassiagimenes Excelente
’  programa! Como sempre,né? @

©ee

) olharespodcast
@tassiagimenes
obrigada! A
@ceelaribeiro e a
@patricionatalie
arrasaram!!!

Fonte: Instagram do Olhares Podcast.

Figura 07 — Elogio ao programa

0 lorenashakini Amei o podcast! Eu
alertei as manas aqui da minha

rede ha algum tempo ja porque
estava recebendo muitos convites.
Resultado: muitas manas do tear
pararam de me seguir e outras
muitas vieram e me contaram que
ajudei elas no processo de se
desligar dessa “piramidala” rs sem
falar que criei um grupo de apoio
no whats app s6 para mulheres
inspirada apos esse episodio de
divulgacdo do tear que fiz e as
manas de 13 se acolhem e sao
acolhidas diariamente sem
precisarem desembolsar um real.

VA
Fonte: Instagram do Olhares Podcast.

Figura 08 — Elogio ao programa
@ mikah.ribeiro Eu amo tanto esse
= podcast aaa

Fonte: Instagram do Olhares Podcast.
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e Marcacéo de novos usuarios:
A marcacdo do perfil de outros usuarios nos posts publicados. Esse comportamento pode
ser interpretado como uma maneira de fazer a mensagem chegar a outros Usuarios
possivelmente interessados no tema ou com alguma empatia sobre o assunto.

Figura 09 — Marcac&o de usuérios

@ olharespodcast + Seguindo

ceicaoceicao Mamain, olha
ista

“5 mamae.feminista
€W @ceicaoceicao vou

escutar

L
" MAE SOLO E TODA MAE

tetasnamesa Ansiosa pra ouvir!
~  Obrigada pela indicagdo no
Caleidoscopio! @ @

A DIFICULDADE DE SEF
‘ oQv N

e Curtido por alinehack e outras 100 pessoas

P
A

‘ N

-— N

P

Fonte: Instagram do Olhares Podcast.

e Podcast apostando no potencial do Instagram
Esse comportamento de busca ativa por conteidos sugere que o Instagram pode ser uma
porta de entrada para conhecer e acessar 0s episodios do Olhares Podcast. Ressaltamos um
cuidado por parte da producdo do podcast em responder as interacbes dos usuarios, como
observamos a seguir:

Figura 10 — Nova usuéria

@ doulamai Como faz pra ouvir?
Sou nova aqui...

) olharespodcast
@doulamai vocé pode
ouvir no deezer ou no
Spotify, ou acessando
nosso site
olharespodcast.com.br

Fonte: Instagram do Olhares Podcast

Por fim, ha ainda um outro aspecto que destacamos nas analises dos posts: é o indicativo
de consumo de bens materiais ou imateriais. Como pode ser observado na figura abaixo quando
do interesse em ter acesso as indicagoes e referéncias sobre o tema abordado no episddio. Como

dito anteriormente, essas indicag0es podem ser de natureza material, como livros e outros
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produtos produzidos por mulheres; e também da dimensdo simbdlica, como narrativas, perfis
na propria rede social, entre outros.

Figura 11 — Indicagdo de Consumo
‘3$ karlasantanal7 Onde vocés

~y A ORGEEA % 2 M
disponibilizam as indica¢bes do
caleidoscopio? ()

) olharespodcast ©
@karlasantanal7 no
nosso site tem alguns
links ou na descricdo do
episdédio no Spotify,
Deezer e Itunes

Fonte: Instagram do Olhares Podcast.

A anélise realizada nesta se¢do apresenta pontos importantes que podem ser melhor
investigados para aprimora-los. Observamos que o perfil tem potencial para ser um interessante
ecossistema de ampliacdo de debates acerca das pautas trabalhadas nos episodios. Entretanto,
talvez seja necessario desenvolver estratégias para que esse espaco possa ir alem e gere

aderéncia, fluxo e fortes interacGes entre o conteudo e 0s usuarios.
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6 CONCLUSOES

O objetivo principal deste estudo consistiu em analisar o consumo do Podcast como
meio de comunicacdo no contexto das lutas emancipatorias das mulheres na
contemporaneidade. Especificamente o que se quis compreender é se as mensagens veiculadas
pelos Podcasts contribuem para ampliar as lutas feministas. Interessa também a esta pesquisa
compreender até que ponto essas mensagens via Podcasts estdo influenciando no movimento
emancipatério das mulheres e se 0s usos dessa midia contribuem para ampliar para outras
esferas a luta feminista.

Para chegarmos a essas respostas, analisamos o Olhares Podcast, programa que existe
desde 2017 e que ja abriu dialogo e deu voz a mulheres trans, negras, indigenas, refugiadas,
cristds, membros de coletivos populares, académicas e levantou discussdes e debates sobre
temas atuais e relevantes numa perspectiva interseccional. A pesquisa analisou 58 posts
disponiveis no Instagram do programa e realizou dez entrevistas, sendo nove delas com
ouvintes e uma com a produtora do programa.

Esta pesquisa nos trouxe muitas reflexdes sobre o potencial do podcast como midia para
engajamento e formacéo de mulheres. Principalmente, se alinhado a outras estratégias que usam
a forca mobilizadora dos relatos pessoais como motor de conexdo entre mulheres. Neste caso,
de mulheres ouvintes.

O primeiro ponto que nos chamou a atencdo no estudo foi sobre as peculiaridades da
midia podcast e como as mulheres fazem uso delas. Trés aspectos foram ressaltados como algo
que atrai a atencdo para esta midia: a praticidade de ouvir o contetdo em qualquer lugar e
horério; a autonomia de poder baixar o conteGdo e ouvir quando possivel; e o carater
pedagdgico da midia, visto que os contetidos sdo apresentados de uma maneira mais simples e
de linguagem acessivel, servindo como porta de entrada para determinados assuntos, assim
como uma opcao interessante para quem nao tem tempo para se dedicar as leituras. Essas trés
caracteristicas mais evidentes do podcast ganham peso quando iluminamos as formas como as
mulheres, majoritariamente, consomem 0s programas: realizando o trabalho invisivel e nédo
remunerado dos cuidados domésticos e também em deslocamento, no transporte pablico ou
particular.

A pesquisa nos trouxe achados em diversas areas, norteados pelas categorizagdes
outrora feitas. Observamos, por exemplo, que o podcast é visto como uma midia capaz de

potencializar expressdes e lutas individuais, fazendo um resgate do sentido e do poder da
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palavra oralizada, da informag&o sonora. Um ponto importante, visto a quantidade de estimulos,
quase sempre visuais, a que somos submetidos a todo instante.

Constatamos que os relatos pessoais trazidos pelos programas tém muita forca e essa
forga gera empatia e rompe com a ideia de que aquela mulher esta sozinha com o seu problema.
Esse fenbmeno, tipico das relacbes em rede, fortalece, empodera e gera o sentimento de
companheirismo entre as ouvintes.

Outro aspecto apontado é a contribuicdo do podcast para a formagdo pessoal das
ouvintes, especificamente, em duas dimensGes: 1) na do autoconhecimento e
autodesenvolvimento, com contetdos que favorecem a transformacéo pessoal e a consciéncia
critica por meio do questionamento de agBes e habitos cotidianos; 2) e na dimensdo do acesso
a informacéo, visto que o programa é gratuito, democratico e com curadoria para ampliar
referéncias e repertdrios sobre o feminismo e pautas afins.

Um outro ponto interessante constatado € o impacto do Podcast na esfera das praticas
de consumo. Esse ndo ¢ um fendémeno isolado, ja que o debate sobre o consumo é central na
contemporaneidade, mas remete ao que chamamos de consumo de ativismo, um tom politico
dado na hora de consumir algo. Aqui, nossa preocupacao € ndo limitar a ideia do consumo a
algo meramente material. Mas sim, apontar que ha consumo de ativismo na propria curadoria
feita por esse sujeito consumidor que vai em busca de conteldo que agregue a sua identidade
(persona politica) ou ao seu estilo de vida. Préaticas individuais de consumo moldando e
construindo identidades. Esse exercicio politico de consumir impacta pequenas iniciativas e
mercados, que vdo na contramdo do grande sistema de capital, mesmo que, de certa forma,
também sejam usados por ele. Logo, consideramos que o podcast pode ser um espaco de
resisténcia e de cidadania, mediado por praticas ativistas de consumo.

Outro aspecto fundamental para esta pesquisa é compreender as relacdes que as
mulheres estabelecem nas redes por meio dos podcasts. Observamos que a tecnologia ganha
lugar central na vida e na rotina delas. Essa presenca é percebida por meio da mudanca no
consumo de noticias, agora, majoritariamente por meios digitais; o que favorece uma maior
presenca e um maior contato com as novas ferramentas de comunicacdo. As redes também
podem potencializar as taticas das mulheres, aproximando histérias individuais e grupos, além
de ajudar a romper com o historico de silenciamento e invisibilidade imposto a nés mulheres.

Ainda sobre a luta das mulheres, observamos que o uso de hashtags como forma de
engajamento em ac¢les e campanhas € muito presente, sendo também uma ferramenta bastante

utilizada para buscar episodios de podcasts. Apesar de percebermos um alto grau de
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engajamento com essas ferramentas, h& que se considerar que a ferramenta por si s6 ndo muda
realidades. E necessario ir além delas. Isso fica evidente nos achados da pesquisa.

Outro aspecto é sobre a forma de participacdo das mulheres. Embora todas se
considerem atuantes, observamos duas frentes dessa participa¢do: a micro e a macro. A atuagao
em esfera micro diz respeito ao trabalho realizado por mulheres na base, dentro de casa, com
familiares e amigos, na esfera privada. Numa tentativa de levar o feminismo para onde ele ainda
ndo chegou. Assim como em um esforco para sensibilizar as pessoas sobre o que &, de fato, o
movimento.

H& também a atuacdo na esfera macro, com uma maior participacdo em espacos
publicos, levando o debate para dentro de grupos, coletivos, universidades, igrejas a até mesmo
nas atuacdes profissionais. O proprio Olhares Podcast nasce com esse proposito, de contribuir
para aproximar o feminismo das pessoas e leva-lo cada vez mais longe.

No que tange a compreensao sobre o dialogo dos podcasts com outros espacos de luta,
fomos em busca de entender as conexdes realizadas por meio do trabalho com o Olhares. Os
relatos nos mostraram que o programa remete sim a outras frentes de atuacdo. O programa foi
utilizado como instrumento de empoderamento pessoal de mulheres que conseguiram romper
com um cotidiano de violéncia; também foi utilizado como ferramenta de sensibilizacdo para
construcdo de politica publica; e chegou a lugares pouco habitados por mulheres, como a
Céamara dos Deputados, por exemplo, e a CCXP, um dos principais eventos de tecnologia do
mundo. Esses exemplos sdo provas sociais da forca dessa midia e de sua interlocu¢do com
outros espagos.

Entretanto, como algo reiterado por varias entrevistadas, 0 podcast € apenas um suporte
para essas lutas. Nada pode ficar restrito a ele. Pelo contrario. A acdo politica feministas precisa
ir além e ganhar corpo ocupando sempre outros espacos. A midia Podcast contribui, mas ndo
esgota a atuacéo.

Mesmo considerando 0s ganhos que a midia podcast traz para a formacdo e luta das
mulheres, e nos afastando do romantismo ao abordar o campo, é imprescindivel considerar
limitacGes e fragilidades no acesso e no consumo dessa midia. O que aponta o grande desafio
do produtor de podcast com esta tematica. Muito além de uma preocupacdo técnica ou de
linguagem, é fundamental uma educacdo midiatica para que se tenha uma amplia¢do do acesso
a essa midia, assim como a outras, e também uma maior apropriagdo e consciéncia dos usos
que podemos dar a ela. A midia ainda é vista como elitista e distante da maioria da populacéo,

mesmo com 0s avangos e o crescimento da popularidade.
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Aqui, consideramos como entraves ao acesso a brecha digital de género, pouco debatida,
mas sempre presente; e disparidades sociais profundas que desfavorecem e distanciam o acesso
a essa ferramenta por parte de mulheres pobres e negras. E um campo ambivalente. Pois ao
mesmo tempo que se apresenta como espaco de democratizacdo de discursos, ainda esta bem
aquém da sua poténcia por estar longe das maos de quem realmente deveria ter acesso.

Entretanto, para aprofundar os debates de acesso considerando uma perspectiva
interseccional entre raca e classe serdo necessarias novas pesquisas para mensurar 0s impactos
desse conteudo na vida de mulheres ndo brancas e fora do eixo urbano, como as mulheres
quilombolas e indigenas.

O uso de técnicas netnograficas se mostrou um caminho metodoldgico adequado para
fazermos a leitura da movimentacgéo dos usuarios no perfil da rede social analisada. Entretanto,
ele nos revelou informacdes diferentes do que imaginavamos com uma participacdo mais
discreta dos usuarios, assim como um baixo engajamento no que tange as postagens encontradas
no feed no periodo estabelecido para a analise, aparentando um espaco esvaziado de discussao.

A partir das lentes de analise sobre os usos do Instagram pelo Olhares Podcast, uma
sugestdo a equipe que administra a pagina seria usar essa ferramenta de maneira mais dinamica
e explorar as potencialidades do canal, para aumentar o engajamento e provocar debates sobre
as pautas exploradas no programa. Isso traria mais trafego a pagina e faria o conteudo circular
mais nessa midia.

O presente trabalho traz uma perspectiva inovadora ao ampliar o leque de atuacéo da
comunicacgdo feminista considerando o podcast como midia com potencial de expansao de suas
lutas para um nimero vasto de mulheres e ainda como ponto de conexdo com outros espacos
de formacéo e de lutas.

Por fim, o trabalho é uma oportunidade de revelar a forca e a poténcia da midia podcast
a fim de que a mesma possa ser utilizada como mais um recurso a disposicao dos grupos de
mulheres para (in)formar, engajar e aumentar o alcance do feminismo fazendo uso de

ferramentas acessiveis de comunicacao.



95

REFERENCIAS

ALVAREZ, Sonia E. (2014), “Para além da sociedade civil: reflexdes sobre o campo
feminista”. Cadernos Pagu, Sao Paulo (43), jan./jun. pp. 13-56.

APPADURAI, Arjun Appadurai. La vida social de las cosas: perspectiva cultural de las
mercancias. México: Grijalbo, 1991.

ASSIS, Pablo de. O feed e a fidelizacdo do Podouvinte. In: Reflexdes sobre o Podcast. Licio
Luiz (org). Nova Iguagu, RJ: Marsupial, 2014.

BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BARSTED, Leila Linhares. Comunicacdo: é falando que a gente se entende. In: PROJETO
MULHER. Mulheres em Movimento. Rio de Janeiro: Editora Marco Zero; Instituto de Agédo
Cultural,1983. p. 13-16

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacéo das pessoas em mercadoria. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 2008

BEHRING, Elaine Rossetti. As novas configuracfes do Estado e da Sociedade Civil no
contexto da crise do capital. In: Servigo Social: direitos sociais e competéncias profissionais.
Brasilia: CFESS/ABEPSS, 2009.

BIROLI, Flavia. Género e desigualdades: limites da democracia no Brasil. Boitempo
Editorial, 2018.

BOGADO, Maria. Uma nova geracdo politica — Rua. In. HOLLANDA, et al. Exploséo
feminista: arte, cultura, politica e universidade. S&o Paulo: companhia das letras, 2018

BOIX, Monserrat; DE MIGUEL, Ana. Los generos en la red: los ciberfeminismos. El
ciberfeminismo social. In: YATES, Ricardo (Ed.). The role of humanity in the information
age: An Ibero-American perspective, Universidad de Chile, Santiago, 2002.

BOIX, Montserrat. La Comunicacién como alida: tejiendo redes de mujeres. Disponivel em:
<http://repositorio.ciem.ucr.ac.cr/bitstream/123456789/82/1/RCIEM066.pdf > Acesso em 20
nov. 2020.

BONINI, Tiziano. A “segunda era” do podcasting: reenquadrando o podcasting como um novo
meio digital massivo. Tradu¢do: Marcelo Kischinhevsky. Radiofonias — Revista de Estudos
em Midia Sonora, Mariana-MG, v. 11, n. 01, p. 13-32, jan./abr. 2020.

BOURDIEU, Pierre. A Distin¢do. Sao Paulo. Edusp, 2007

BRUNO, Fernanda. Maquinas de ver, modos de ser: vigilancia, tecnologia e subjetividade.
Porto Alegre: Sulina, 2013. Colecdo Cibercultura.

BUFARAH JUNIOR, Alvaro. Podcast e as novas possibilidades de monetizagéo na
radiodifusdo. Radiofonias — Revista de Estudos em Midia Sonora, Mariana-MG, v.
11, n. 01, p. 33-48, jan./abr. 2020.


http://repositorio.ciem.ucr.ac.cr/bitstream/123456789/82/1/RCIEM066.pdf

96

BUTLER, Judith. Mecanismo psiquicos del poder: teorias sobre la sujecion. 2.ed. Madrid:
Ediciones Cétedra, 2010.

CAMPBELL, Colin. Eu compro, logo sei que existo: as bases metafisicas do consumo
moderno. In: BARBOSA, Livia; CAMPBELL, Colin. Cultura, consumo e identidade. Rio de
Janeiro. Editora FGV, 2009. p. 47 - 64

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da
globalizacdo. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1999.

CARDOSO, Elizabeth. Imprensa feminista brasileira p6s-1974. Revista Estudos Feministas,
v. 12, p. 37-55, 2004.

CASTANO, Cecilia. La Segunda Brecha Digital. Madrid: Catedra/ PUV, 2008.
CASTELLS, Manuel. O poder da comunicagdo. Fundacdo Calouste Gulbenkian, 2013.

, Manuel. Redes de Indignagédo e Esperanca: movimentos sociais na era da internet.
2% ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2017

CREMADES, Javier. Micropoder - a forca do cidaddo na era digital. Senac, 2009.

COBO, Rosa. Fundamentos del patriarcado moderno. Jean Jacques Rousseau. Madrid:
Catedra, 1995.

COSTA, Cristiane. Uma nova geracdo politica - Rede. In: HOLLANDA, et al. Explosao
feminista: arte, cultura, politica e universidade. S&o Paulo: companhia das letras, 2018

DAVIS, Angela. A liberdade é uma luta constante. Sao Paulo: Boitempo, 2018.

DE HOLLANDA, Heloisa Buarque. Explosdo feminista: arte, cultura, politica e
universidade. Editora Companhia das Letras, 2018.

DE MEDEIROS, Marcello Santos. Podcasting: producéo descentralizada de contetdo sonoro.
In: Anais do XXVI1II Congresso Brasileiro de Ciéncias. 2005.

DEL BIANCO, Neélia. O tambor tribal de McLuhan. In: MEDITSCH, Eduardo. Teorias do
Radio: textos e contextos - Vol. 1. Florianopolis: Insular, 2005.

DE MIRANDA, Ana Paula; DOMINGUES, lzabela. Consumo de Ativismo. Estacdo das
Letras e Cores Editora, 2018.

DOMINGUES, lzabela; DE MIRANDA, Ana Paula. Consumo de Ativismo: moda, discurso
e mercadorias. Disponivel em: <http://anais-
comunicon2018.espm.br/GTs/GTPOS/GT5/GT05 DOMINGUES MIRANDA.pdf>. Acesso
em: 12 dez. 2020.

DOWNING, John D.H. Midia Radical: rebeldia nas comunica¢des e movimentos sociais. S&o
Paulo: Editora SENAC, 2002


http://anais-comunicon2018.espm.br/GTs/GTPOS/GT5/GT05_DOMINGUES_MIRANDA.pdf
http://anais-comunicon2018.espm.br/GTs/GTPOS/GT5/GT05_DOMINGUES_MIRANDA.pdf

97

FISCHER, lzaura Rufino. O protagonismo da mulher rural no contexto da dominacéo.
Recife: Fundacédo Joaquim Nabuco, Ed. Massagana, 2006.

FREITAS, Viviane Gongalves. Feminismos na imprensa alternativa brasileira: quatro
décadas de lutas por direitos. Jundiai: Paco, 2018.

GIL, Antonio Carlos. Metodologia da pesquisa. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

GOHN, Maria da Gloria. Participacdo e Democracia no Brasil: da década de 1960 aos
impactos pos-junho de 2013. Petrdpolis: Vozes, 2019.

GROSSI, Miriam Pillar. A Revista Estudos Feministas faz 10 anos - uma breve historia do
feminismo no Brasil. Revista Estudos Feministas, v. 12, p. 211-221, 2004.

HEREDIA, Beatriz Maria Alasia de. A morada da vida: trabalho familiar de pequenos
produtores do nordeste do Brasil. Sdo Paulo, Ed. Paz e Terra, 1979

HINE, Christine. Virtual ethnography. London: Sage, 2000.

HIRATA, Helena. Nova divisdo sexual do trabalho: um olhar voltado para a empresa e a
sociedade. Séo Paulo: Boitempo, 2002.

KISCHINHEVSKY, Marcelo; LOPEZ, Debora Cristina; BENZECRY, Lena. Podcasting
tensiona categorizacGes e ganha, enfim, destaque como objeto de estudos. Radiofonias —
Revista de Estudos em Midia Sonora, Mariana-MG, v. 11, n. 01, p. 06 - 12, jan./abr. 2020.

KOZINETS, Robert V. Netnografia: realizando pesquisa etnogréfica online. Penso Editora,
2014,

LEITE, Rosalinda de Santa Cruz. Brasil Mulher e N6s Mulheres: origens da imprensa feminista
brasileira. Revista Estudos Feministas, Floriandpolis, v.11, n.1, p. 234-241, 2003.

LEMOS, André. Cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2002.
LEMOS, André. Podcast: emissao sonora, futuro do radio e cibercultura. 2005. Salvador.

Disponivel em  <http://saladeaulainterativa.pro.br/moodle/mod/book/view.php?id=2274>
Acesso em: 29 set. 2019

LUIZ, Lucio; ASSIS, Pablo de. O crescimento do podcast: origem e desenvolvimento de uma
midia da cibercultura. 111 Simposio Nacional ABCiber-ESPM/SP, 20009.

LUIZ, Lucio (org.). Reflexdes sobre o Podcast. Rio de Janeiro: Marsupial Editora, 2014.
MELO, Jacira. Publicar ¢ uma acdo politica. Revista Estudos Feministas, vol.11, n.1, 2003.

P. 298-301. Disponivel em: <https://periodicos.ufsc.br/index.php/ref/article/view/S0104-
026X2003000100022>. Acesso em: 15 jul. 2019

MICHELETTI, Michele et al. (Ed) Politica, produtos e mercados: explorando o consumismo
politico do passado e do presente. Editores de Transa¢des, 2004.


http://saladeaulainterativa.pro.br/moodle/mod/book/view.php?id=2274
https://periodicos.ufsc.br/index.php/ref/article/view/S0104-026X2003000100022
https://periodicos.ufsc.br/index.php/ref/article/view/S0104-026X2003000100022

98

NATANSOHN, Graciela. O que tem a ver as tecnologias digitais com o género? Internet em
codigo feminino: teorias e praticas. Ciudad Autonoma de Buenos Aires: La Crujia, 2013.

OLHARES PODCAST. Olhares Podcast: novos olhares sobre as mulheres e o feminismo,
2017. Um podcast feminista sobre mulheres, movimentos sociais e direitos humanos.
Disponivel em: <https://olharespodcast.com.br/>. Acesso em: 20 dez. 2020.

PINTO, Céli Regina J. Uma historia do feminismo no Brasil. Sdo Paulo/Rio de Janeiro:
Perseu Abramo, 2003.

PRODANOV, Cleber Cristiano; DE FREITAS, Ernani Cesar. Metodologia do trabalho
cientifico: meétodos e técnicas da pesquisa e do trabalho académico. 2. ed. Novo
Hamburgo: Editora Feevale, 2013.

RECUERO, R. Redes Sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2009

SAFFIOTI, Heleieth. A mulher na sociedade de classes: mito e realidade. 3. ed. Sdo Paulo:
Editora VVozes, 1979.

SANTAELLA, Lucia. Redes sociais digitais: a conexdo cognitiva do Twitter. S&o Paulo:
Paulus, 2011.

SANTOS, L.G. E preciso entender as ruas. [Entrevista concedida a] Glauco Faria e Igor
Carvalho]. Revista Forum. Séo Paulo, 2013. Disponivel em:
<https://revistaforum.com.br/noticias/e-preciso-entender-as-redes-e-as-ruas/>. Acesso em: 27
set. 2019

SARTI, Cynthia Andersen. A familia como espelho: um estudo sobre a moral dos pobres. 6.
ed. Séo Paulo: Cortez Editora, 2010.

. Feminismo e contexto: licdes do caso brasileiro. Cadernos Pagu, n. 16, p. 31-48,
2001,

SILVA, Elizabeth Bortolaia. Des-construindo género em ciéncia e tecnologia. Cadernos Pagu,
n. 10, p. 07-20, 1998.

. Tecnologia e vida doméstica nos lares. Cadernos Pagu, n. 10, p. 21-52, 1998.

SILVA, Ellis Regina Araujo da. Género e feminismo no radio — o programa Viva Maria da
Radio Nacional. Disponivel em: <http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/encontros-
nacionais/100-encontro-2015/gt-historia-da-midia-sonora-1/genero-e-feminismo-no-radio-o-
programa-viva-maria-da-radio-nacional>. Acesso em: 27 set. 2019

TAUK SANTOS, Maria Salett. O Podcast como ferramenta de ensino da comunicacéo para
0 desenvolvimento em tempo de pandemia. 2020. Trabalho apresentado no 43° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. Salvador, 2020.

VANASSI, Gustavo Cardoso. Podcasting como processo midiatico interativo. Monografia.
Caxias do Sul: Universidade de Caxias do Sul, 2007. Disponivel em:


https://olharespodcast.com.br/%3e.
https://revistaforum.com.br/noticias/e-preciso-entender-as-redes-e-as-ruas/
http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/encontros-nacionais/10o-encontro-2015/gt-historia-da-midia-sonora-1/genero-e-feminismo-no-radio-o-programa-viva-maria-da-radio-nacional
http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/encontros-nacionais/10o-encontro-2015/gt-historia-da-midia-sonora-1/genero-e-feminismo-no-radio-o-programa-viva-maria-da-radio-nacional
http://www.ufrgs.br/alcar/encontros-nacionais-1/encontros-nacionais/10o-encontro-2015/gt-historia-da-midia-sonora-1/genero-e-feminismo-no-radio-o-programa-viva-maria-da-radio-nacional

99

<http://www.bocc.ubi.pt/pag/vanassi-gustavo-podcasting-processo-midiatico-interativo.pdf>.
Acesso em: 4 out. 2020

WAJCMAN, Judy. El tecnofeminismo. Madrid: Céatedra, 2006

WOITOWICZ, Karina Janz. Imprensa feminista no contexto das lutas das mulheres: Ativismo
midiatico, cidadania e novas formas de resisténcia. Revista Acao Midiética, v. 1, n. 3, 2012.

WOLTON, Dominique. Internet, e depois? Uma teoria critica das novas midias. 3. ed. Porto
Alegre: Sulina, 2012

YIN, Robert K. Estudo de caso: planejamento e métodos. 2. ed. Porto Alegre: Bookman,
2001.


http://www.bocc.ubi.pt/pag/vanassi-gustavo-podcasting-processo-midiatico-interativo.pdf

100

APENDICE A — Roteiro de entrevistas semiestruturada com mulheres produtoras do Olhares
Podcast.

Universidade Federal Rural de Pernambuco - UFRPE

Programa de Pds-graduacdo em Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social - PGCDS

BLOCO 1 - IDENTIFICACAO
1.1. Nome:

1.2. Género:

1.3. Idade:

1.4. Cidade/Estado:

1.5. Escolaridade:

1.6. Profissdo:

1.7. Atividade remunerada? Qual?

BLOCO 2 —USOS DA MIDIA PODCAST

2.1. Ha quantos anos produz contetddo feminista?

2.2. VVocé produzia algum tipo de contetdo feminista para outras midias antes do Podcast? Se
sim, fale da sua experiéncia.

2.3. Como descobriu a midia Podcast?

2.4. O que gosta na midia Podcast?

2.5. Ha quanto tempo escuta?

2.6. Quais os temas de interesse?

2.7. Com que frequéncia escuta?

2.8. O que costuma fazer enquanto escuta o Podcast?

2.9. Por que escolheu o Podcast como midia?

2.10. Como surgiu a ideia de produzir o Olhares Podcast?
2.11. Qual o seu objetivo ao criar o Olhares Podcast?

2.12. O que representa para vocé ser uma Podcaster feminista?
2.13. Assina outros Podcasts feministas? Se sim quais?

2.14. Produz outros Podcasts? Se sim, quais?

2.15. Apoia financeiramente algum Podcast?

2.16. Recebe alguma ajuda financeira pelo trabalho de Podcaster?
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2.17. Vocé ja indicou algum programa para amigas/amigos e/ou familiares?

BLOCO 3—PODCAST E AS LUTAS FEMINISTAS

3.1. Vocé se considera militante feminista? Se sim, quais sdo 0s espagos que costuma militar?

3.2. Vocé acredita que o Podcast € um bom suporte para debater as lutas feministas? Por qué?
3.3. Qual o critério de escolha para as pautas abordadas nos programas?

3.4. Vocé dispde de correspondentes que ajudam na producgéo do Podcast?

3.5. Qual a sua estratégia para a divulgacdo do programa?

3.6. O que falta para os Podcasts feministas ganharem mais visibilidade?

3.7. Vocé enxerga algum interesse da audiéncia masculina pelo contetido do Olhares?

3.8. Na sua opinido, de que maneira o Podcast pode ajudar a ampliar as discussdes sobre 0s
feminismos em outros espacos para alem da Podosfera?

3.9. Vocé acredita que o conteudo dos Podcasts pode ser utilizado na luta pelo
empoderamento/emancipacao de mulheres fora do mundo online? Se sim, de que maneira?
3.10. VVocé percebe avangos na luta feminista a partir dos conteudos produzidos via Podcasts?
Se sim, quais? Pode nos dar exemplos?

3.11. O seu trabalho como Podcaster ja Ihe levou para algum espago antes pouco ocupado por
mulheres?

3.12. Que efeitos o trabalho realizado no Olhares tem na sua vida como mulher e militante?
3.13. Em dois anos de programa, que balanco vocé faz do trabalho realizado pelo Olhares em

relacdo a contribuicdo para a luta feminista?
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APENDICE B — Roteiro de entrevistas semiestruturada com mulheres ouvintes do Olhares
Podcast.

Universidade Federal Rural de Pernambuco - UFRPE

Programa de Pds-graduacdo em Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social - PGCDS

BLOCO 1 - IDENTIFICACAO
1.1 *Nome:

1.2 Género:

1.3 Idade:

1.4 Cidade/Estado:

1.5 Escolaridade:

1.6 Profisséo:

1.7 Atividade remunerada? Qual?

BLOCO 2 —USOS DAS MIDIAS E DO PODCAST

2.1. Quais as midias que vocé costuma utilizar no seu dia a dia? Cite cada uma delas, como

utiliza e com qual finalidade?

2.2. Como descobriu a midia Podcast?

2.3. Ha quanto tempo escuta/acessa?

2.4. Quais o0s temas de interesse?

2.5. Com que frequéncia escuta?

2.6. O que gosta na midia Podcast?

2.7. O que costuma fazer enquanto escuta o Podcast?

2.8. Como descobriu o Olhares Podcast?

2.9. Quantos Podcasts feministas vocé assina/escuta?

2.10. Ja produziu conteudos para Podcast? Se sim, descreva.

2.11. Apoia financeiramente algum Podcast?

2.12. Vocé ja consumiu algum produto indicado por um (a) podcaster? Se sim, o que?
2.13. Vocé ja indicou algum programa para amigas/amigos e/ou familiares?
2.14. Vocé costuma compartilhar os programas em suas redes sociais?

2.15. Vocé costuma comentar/registrar sua opinido nos perfis do programa nas redes sociais?
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BLOCO 3 — AVALIACAO DO PODCAST EM RELACAO AS LUTAS FEMINISTAS
3.1. Como vocé avalia as pautas feministas abordadas nos programas?

3.2. Ha algum assunto que vocé gostaria que fosse mais debatido?

3.3. Vocé ja ficou sabendo de algum movimento/ passeata por meio do Podcast e foi as ruas
participar?

3.4. Vocé ja participou de alguma campanha feminista online fazendo uso de hastags nas suas
redes sociais?

3.5. Vocé se considera militante feminista? Se sim, de que maneira vocé participa das lutas
feministas?

3.6. Acha que o contetido dos Podcasts pode ser utilizado na luta pelo
empoderamento/emancipacao de mulheres fora do mundo online?

3.7. Vocé acredita que o Podcast contribui para o avango das lutas feministas?

3.8. Se sim, de que forma?

3.9. Se ndo, o0 que falta?

3.10. Que conselho vocé daria ao Olhares Podcast no sentido de torna-lo mais atuante nas

lutas feministas?
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APENDICE C — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DE PERNAMBUCO — UFRPE

PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CONSUMO, COTIDIANO E
DESENVOLVIMENTO SOCIAL

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Aceito participar da pesquisa intitulada FEMINISMO ONLINE: OS USOS DO
PODCAST COMO FERRAMENTA DE MOBILIZACAO E EMPODERAMENTO DE
MULHERES NO CIBERESPACO realizada pela mestranda Luizy A. da Silva Carlos,
sob a orientacéo da Prof® Dr2 Salett Tauk, integrantes do Programa de Pos-Graduacéo
em Consumo, Cotidiano e Desenvolvimento Social pela Universidade Federal Rural
de Pernambuco — UFRPE.

Declaro que estou ciente de que as entrevistas serdo registradas em audio e video e
gue serdo utilizadas apenas para fins académicos desta pesquisa em formato de
transcricao.

Afirmo que aceitei participar por minha propria vontade, sem receber qualquer
incentivo financeiro ou ter qualquer énus e com a finalidade exclusiva de colaborar
com 0 sucesso da pesquisa.

Fui ainda informada pela pesquisadora de que posso me retirar desse estudo /
pesquisa a qualquer momento sem sofrer quaisquer san¢des ou constrangimentos.

Atesto recebimento de uma via deste Termo de Consentimento Livre e Esclarecido e
estou ciente de que qualquer duvida a respeito da pesquisa posso entrar em contato
com a pesquisa supracitada e com a Instituicdo Superior de Ensino.

RECIFE, , de , de 2020

Assinatura da entrevistada

Assinatura da pesquisadora



