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“Feminismo é aquilo que sempre fizemos.
A gente s6 ndo sabia que era feminista.’

2

Lucivania Ferreira

Movimento da Mulher Trabalhadora do Nordeste - CE
Durante fala no Il CIFA, 2019



RESUMO

A pesquisa que embasa a presente dissertacdo € uma pesquisa empirica exploratoria
de carater qualitativo, contemplando a pesquisa bibliografica e documental
relacionada com a problematica em estudo. O estudo teve por objetivo geral investigar
a relacdo entre feminismo e préaticas de consumo de mulheres evangélicas e,
especificamente, a) verificar a incidéncia do feminismo nas praticas de consumo de
evangélicas; b) identificar principios feministas que sustentam novas praticas de
consumo em mulheres evangélicas; c) compreender a relacdo entre feminismo e
praticas de consumo de mulheres evangélicas. Os procedimentos metodoldgicos
incorporaram a observacao in locus, conversas informais, anotacdes de campo, e a
aplicacdo de questionario on-line via formuléario Google, incluiu ainda o levantamento
de dados secundarios. Foi possivel identificar mudancas nas praticas de consumo
entre as evangélicas decorrente do contato com o feminismo para aquelas que se
identificam politicamente com o pensamento feminista. Igualdade, liberdade e
autonomia estdo entre os principios do feminismo que aparecem incidindo sobre
novas praticas de consumo de evangélicas.

Palavras-Chave: Consumo. Feminismo. Protestantismo. Mulheres Evangélicas.

ABSTRACT

The research that underpins this dissertation is an exploratory empirical research of
qualitative character, contemplating the bibliographic and documentary research
related to the problem under study. The study aimed to investigate the relationship
between feminism and consumption practices of evangelical women and, specifically,
a) to verify the incidence of feminism in the practices of consumption of evangelical
women; b) to identify feminist principles that support new consumption practices in
evangelical women; c¢) understand the relationship between feminism and
consumption practices of evangelical women. The methodological procedures
incorporated in locus observation, informal conversations, field notes, and the
application of an online questionnaire via Google form, also included the collection of
secondary data. It was possible to identify changes in consumption practices among
evangelical women resulting from contact with feminism for those who identify
politically with feminist thinking. Equality, freedom and autonomy are among the
principles of feminism that appear to focus on new consumption practices of
evangelicals.

Key words: Consumption. Feminism. Protestantism. Evangelical Women.
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INTRODUCAO

Justificativa

O presente trabalho de dissertacdo no Programa de Pdés-graduacao do
Departamento de Ciéncias do Consumo/DCC, Mestrado em Consumo, Cotidiano e
Desenvolvimento Social da Universidade Federal Rural de Pernambuco/UFRPE, é
fruto de inquietacbes surgidas ainda no curso de Bacharelado em Economia
Doméstica/lUFRPE. Neste periodo tive a oportunidade de estagiar em pesquisa no
SOS Corpo - Instituto Feminista para a Democracia, em Recife-PE, fato ocorrido apés
cursar a disciplina Mulher, Género e Desenvolvimento. Como resultado dessas
experiéncias, tive contato com o pensamento e a pratica politica feminista.

Como reflexo desse processo, passei a me inquietar com reflexdes sobre a
religido enquanto prética cultural e, a partir do meu pertencimento enquanto jovem
cristd de tradicdo batistal, surgiu meu interesse em pesquisar sobre as mulheres
evangélicas considerando seus multiplos pertencimentos (cultural, de classe, étnico-
racial, denominacional religioso e politico) e, em particular, sua aproximacao as teorias
feministas, num contexto em que a cultura do consumo da sociedade capitalista
contemporanea aparece desafiando a tendéncia conservadora da cultura evangélica.

A aproximacao as teorias feministas me levou a perceber, refletir e questionar
sobre mudancas que se evidenciam entre as evangélicas a partir da presenca e
participacdo delas em espaco(s) publico(s) como nos locais do mercado de trabalho?,
espacos académicos® e movimentos sociais*. De maneira mais recente, a observacéo
do aumento no numero de mulheres evangélicas participando de grupos de
convivéncia presenciais, 0s quais eu partilho, e nas redes sociais onde identificam-se
como feministas®, passou a instigar-me, levando-me a refletir sobre a relacdo entre

consumo-feminismo-religido.

1 Batista € uma das denominacgdes religiosas existente entre os evangélicos protestantes. Um
panorama sobre o protestantismo e suas denominacdes é apresentado no capitulo II.

2 SOARES, Bruna Beatriz Coelho. Mulheres e o mundo do trabalho: elementos de uma cosmovisao
pentecostal. 2017. Monografia - Universidade Federal Rural de Pernambuco, Bacharelado em
Economia Domeéstica, Recife, PE, 2017.

8 BERKENBROCK, Volney José; DA COSTA, Karen Aquino Rangel. Jovens evangélicos universitarios:
a ressignificacdo da crenca e da pratica religiosa. Interagcdes, v. 13, n. 24, p. 414-435, 2018.

4 MELO, Juliana Cristina das Chagas de. Mulheres pentecostais e movimentos sociais: lutas e
entraves na zona da mata pernambucana. 2015. Monografia - Universidade Federal Rural de
Pernambuco, Bacharelado em Economia Doméstica, Recife, PE, 2015.

5 Algumas delas se apresentam de modo mais amplo, enquanto cristds feministas, termo que inclui
catolicas e protestantes.



A percepcéo do fendmeno tem-se dado a partir da vivéncia de dentro, como
alguém que milita ao lado de evangélicas feministas e participa de discussbes
variadas sobre o cotidiano das mulheres dentro e fora das igrejas. Essa vivéncia me
levou a perceber transformagfes em nossas praticas e rela¢des - nossas, porque falo
do lugar de mulher evangélica e de militante feminista.

Esses fatos me despertaram o interesse em entender as mudancas percebidas
no contexto sociorreligioso em que mulheres evangélicas se encontram e 0s espacos
nos quais transitam e comegam a transitar. Assim, instigada a compreender o vinculo
entre consumo, feminismo e religido, passei a questionar a relacéo entre feminismo e

praticas de consumo das evangélicas e 0 modo como se manifesta.

Problematizac&o e problema de pesquisa

No contexto da sociedade de consumo® tem sido frequente perceber e
identificar homens e mulheres crentes’ por um vestuario mais tradicional na sua forma,
modelo, estilo, cores, e ndo os impostos pelo mercado da moda. Igualmente no que
diz respeito aos cabelos em termos de comprimento, corte e penteado. Esse fato é
evidenciado por Marion Aubrée (2000) em seus estudos sobre os/as pentecostais,
descrevendo a estética das mulheres crentes requerendo seus cabelos longos, nao
podendo ser cortados e devendo estar presos em forma de coque bem fechado; ndo
devem usar maquiagem, roupas justas, decotadas ou sem mangas; e nem vestir
calcas, considerada uma peca do vestuario masculino®.

Entretanto, é possivel identificar mudancas entre evangélicas/os, como as
relacionadas ao uso e usufruto (consumo) da internet, das midias, celulares, entre
outros. O vestuario, o trato do cabelo e o penteado® revelam também mudancas, algo

evidenciado em cultos, centros de estudos e eventos de entretenimento?.

6 O capitulo | aborda o conceito de Sociedade de Consumo.

7 Termo comumente utilizado no Nordeste brasileiro em referéncia aos evangélicos e evangélicas,
também utilizado por Aubrée (2000) e Melo (2015) em seus respectivos estudos.

8 E comum as pessoas associarem a estética evangélica, termo que serve para pessoas de varias
denominacgdes protestantes, a estética pentecostal, uma entre diversas denominagdes/igrejas
evangélicas.

9 Para aprofundamento sobre cabelos e penteados conferir. GOMES, Claudia Ferreira Alexandre.
Identidade negra e o consumo de cosméticos afro. 2017. Dissertacdo (Mestrado) - Universidade
Federal Rural de Pernambuco, Programa de Pé6s-Graduagdo em Consumo, Cotidiano e
Desenvolvimento Social, Recife, PE-BR, 2017.

10 Apontamentos relevantes constam em: ALBUQUERQUE, Horténcia Cruz de. O significado do
consumo de moda-vestuario para mulheres pentecostais. 2016. Dissertacdo (Mestrado) -
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Foi ainda possivel notar, com base em observacfes, e corroborada por
trabalhos como os de Juliana Nascimento (2016), Marcela Teixeira e Claudia Nichnig
(2017), Luiza Barcelos (2018) e Kethelyn Brito (2018), o surgimento na internet de
grupos de mulheres auto identificando-se como evangélicas feministas e/ou cristas
feministas e 0 aumento de publicacdes escritas nas redes sociais sobre a relacéo
entre feminismo e religido.

Na sociedade de consumo, caracterizada também por Manuel Castells (2013)
como uma sociedade em rede, nas ultimas duas décadas as redes sociais ampliaram
0s espacos de discussao e reunido em torno de um determinado pertencimento, seja
de cunho social, politico ou cultural. As redes passaram a ser usadas ou consumidas
cotidianamente de modo crescente por pequenos e grandes coletivos e por
corporacdes, sob uma relagédo de mercado, embora nao visualizada imediatamente.
Tal € o uso e consumo de wi fi, planos de dados de operadoras, entre outros servigcos
de internet.

Nesse contexto as mulheres passam a ganhar voz em um momento em que 0
feminismo como um todo passa a ocupar espacgos também na(s) midias(s) sociais. De
igual modo, as evangélicas passam a consumir blogs, tendéncias de vestuario e
maquiagem, a usar e usufruir de expressdes feministas. Esse processo se evidencia
na emergéncia de mulheres evangélicas, sobretudo entre as jovens, com uma Visao
de mundo diferenciada da tradi¢éo biblica androcéntrica (DUQUE-ARRAZOLA, 1990).

O ano de 2014 é um marco na emergéncia de uma mobilizacdo nas redes
sociais de individuos e coletivos de inspiracdo evangélica, tendo sido periodo eleitoral
para a presidéncia do Brasil com a possibilidade reeleicdo da entédo presidenta Dilma
Roussef, do Partidos dos Trabalhadores (PT). Esse contexto trouxe a tona discussdes
politicas sobre as questdes de direitos sexuais e reprodutivos, com destaque para o
aborto, e sobre questdes de identidade sexual e de género.

Esses topicos foram amplamente utilizados como plataforma politica para
disputar os votos da populacéo religiosa, em especial o grupo dos evangélicos, de
modo alinhado com pautas neoliberais que atacavam politicas sociais voltadas para a
populacao de baixa renda e para as minorias sociais.

A complexidade desse cenario, bem como adentrar na abordagem da

Sociedade em Rede, ultrapassam os limites do presente estudo, entretanto é

Universidade Federal Rural de Pernambuco, Programa de Pds-Graduacdo em Consumo, Cotidiano e
Desenvolvimento Social, Recife, PE-BR, 2016.
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importante salientar que esse contexto passou a evidenciar a variedade de
associacOes ideoldgicas presente dentre o grupo evangélico. Nesse periodo, em
meados de 2014, evangélicos e evangélicas passam a utilizar as redes sociais como
espaco para se manifestarem de modo contrario as pautas da Bancada Evangélica®®.

Os anos de 2015 e 2016 foram, por sua vez, marcantes em movimentacoes
sociais, sendo periodos que precederam e culminaram, respectivamente, no
impeachment da presidenta Dilma Rousseff, apds sua reeleicdo em 2014. Os trés
anos mencionados marcam também a articulacdo e criagdo de grupos de
evangélicos/as como o Vozes Marias - 2014, Evangélicas pela Igualdade de Género
- 2015 e Frente de Evangélicos pelo Estado de Direito - 20162 manifestando-se em
defesa da democracia e dos direitos humanos.

E importante destacar que essas articulagdes aconteceram num contexto
amplo de mobilizacBes nacionais de lutas das mulheres e de outros atores sociais has
ruas e nas redes sociais. Esse foi um periodo de manifestagcbes e mobilizacbes
coletivas de diversos movimentos sociais e outros setores da sociedade brasileira em
defesa da democracia e do estado de direito, contexto apresentado por Carmem Silva
(2016) e Maria Bogado (2018).

Embora desde 2014 as expressdes evangélicas feministas venham sendo
ampliadas, é comum, tanto em espacos religiosos quanto de militancia, o
estranhamento ao pertencimento evangélico-feminista. E recorrente comentarios
como “existe evangélica feminista?”, “pode uma evangélica ser feminista?”, “o
cristianismo é incompativel com o feminismo!”, “uma cristd ndo pode ser feminista”.
Porém, é fato, elas existem. Pesquisa do Instituto DataFolha (2019) mostra que 32%
das mulheres evangélicas se identificam como feministas.

As evangeélicas feministas tém na constituicdo da sua visdo de mundo
elementos da cultura religiosa e dos movimentos politicos e sociais com 0s quais se
relacionam, em particular a perspectiva do feminismo. Isso conduz a uma

reinterpretacao da religido cristd a partir da critica a cultura do patriarcado judaico-

11 Grupo de politicos vinculados as denominacdes evangélicas que defendem pautas sociais
conservadoras e econdémicas neoliberais.

12 Entre 2016 e 2020 outras mobilizacdes, grupos e coletivos evangélicos surgiram, como a Frente de
Evangélicas pela legalizacdo do Aborto (2017), a Rede de Mulheres Negras Evangélicas (2018),
Evangélicxs pela Diversidade (2018), Cristdos Contra o Fascismo (2018) e Movimento Social de
Mulheres Evangélicas do Brasil (2020), apenas para citar alguns.
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cristdo e de reflexdes tedricas e teoldgicas a respeito das relacdes sociais de género
dentro dos espacos religiosos (CALDEIRA, 2017; CUNHA, 2018).

E importante destacar que entendo feminismo a partir da nogéo exposta por
Maria Betania Avila (2014) enquanto pratica politica e pensamento teérico que tem
por perspectiva a transformacéo das relacées de género e como atuacao a luta por
liberdade e igualdade para as mulheres na esfera publica e privada. Expressa-se, has
palavras de Rita Gross (1999), como método académico e visdo social. Destaco que
h& uma variedade de expressbes feministas, sendo o feminismo protestante uma
delas.

Segundo destacam Volney Berkenbrock e Karen da Costa (2018), embora
algumas pessoas possam vir a abandonar os sentidos religiosos diante da interacao
com outras visdes de mundo, o contato com outras formas de pensamento, habitos,
culturas, praticas sociais, saberes, religiosidades e lazeres, levam a ressignificacédo
de crencas e praticas religiosas e ndo necessariamente ao seu abandono.

Assim, € importante salientar que a adocdo de valores das sociedades
contemporaneas por mulheres religiosas ndo representa a priori a perda da fé crista,
mas uma mudanca na maneira como a crenca € vivida e interpretada, sendo
acompanhada por transformacdes no estilo de vida e expressos nas praticas de
consumo.

No caso das mulheres, a ado¢éo de posturas feministas em relagcdo ao corpo
modifica e impacta as escolhas de compra (ENGEL; BLACKWELL; MINIARD, 2000),
bem como os objetos do desejo de consumo, entre eles o que tange as roupas,
indumentérias e produtos de beleza para pele e cabelo. Em se tratando de mulheres
evangélicas, esse fato aponta também para transformacfes no que se refere as
determinacdes em relacao ao corpo, territorio preferido pelos homens em se tratando
da violéncia contra as mulheres e o feminicidio.

Destaco ainda o fato de haver, ao longo da histéria das mulheres, cristas
envolvidas em movimentos feministas e emancipatorios, compartilhando as pautas de
igualdade de direitos entre homens e mulheres, a partir da discordancia de
interpretacfes biblicas patriarcais (DE ALMEIDA MEIRA, 2017; ROSADO-NUNES,
2001; ABREU, 2003).

A conjuntura de efervescéncia feminista (SILVA, 2016; HOLLANDA, 2018) na
sociedade de consumo, porém, guarda novos aspectos da relagéo entre feminismo e

religido a serem investigados. Diante disso, a questao ou problema de pesquisa que
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instigou a pesquisa desta dissertacao foi saber de que modo o feminismo incide nas

praticas de consumo de mulheres evangélicas?

Objetivos

Objetivo geral:

investigar a relacdo entre feminismo e praticas de consumo de mulheres

evangélicas.

Obijetivos especificos:

a) verificar a incidéncia do feminismo nas praticas de consumo de evangélicas;

b) identificar principios feministas que sustentam novas praticas de consumo em
mulheres evangeélicas;

c) compreender a relacdo entre feminismo e préaticas de consumo de mulheres

evangélicas.

Procedimentos Metodoldgicos

A pesquisa que embasa a presente dissertacdo € uma pesquisa empirica
exploratéria de carater qualitativo, conforme descrito em Gerhardt & Silveira (2009),
contemplando também a pesquisa bibliografica e documental relacionada com a
problematica em estudo. Assim, busca aproximar-se de um fenébmeno ainda pouco
explorado e compreender os sentidos presentes na realidade estudada.

Os procedimentos metodolégicos incorporaram a observacdo in locus,
conversas informais, anota¢cdes de campo, levantamento de dados secundarios e,
devido a situacdo de pandemia provocada pela Covid-19 em 2020, periodo de
realizacédo da pesquisa, incorporou a aplicacédo de questionario'® on-line via formulario
Google, em lugar da entrevista semiestruturada inicialmente planejada.

Para a analise dos resultados, a proposta inicial foi a aplicacdo do método da
analise de conteudo proposta por Lawrence Bardin (1977), a partir da sistematizacéao
e aplicacao feitas por Andressa Silva e Maria Fossa (2015), de grande valia para uma

iniciante na analise de contetudo. Para a constituicdo do corpo de analise e seu

13 O modelo do questionario pode ser conferido no Apéndice A.
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conteudo significativo a ser estudado, foram tomadas as respostas dos questionarios,
anotacdes de campo e materiais de divulgacédo dos eventos frequentados.

Seguindo os passos propostos para a realiza¢do da andlise tematica, dentro do
proposto pelo método da analise conteudo, foram feitas: a decomposi¢cao do material
em unidades de registro, a distribuicdo das partes em categorias, descricdo dos
resultados em categorias e a inferéncia dos resultados em relacdo a interpretacao
com auxilio da fundamentacao teérica (GOMES R., 2009).

No decorrer da andlise dos dados enfrentei desafios em aplicar o0 método da
analise de conteudo as respostas obtidas por meio dos questionarios on-line, em
especial diante da dificuldade em padronizar por categorias exclusivas as respostas,
dentro dos critérios propriamente exigidos pelo método de analise utilizado. Diante
disso optei por realizar uma aproximacao ao método.

Essa aproximacao foi inspirada na aplicacdo feita por Silva e Fossa (2015) e
nas recomendacfes de Romeu Gomes (2009). Devido a isso € que no capitulo da
analise dos dados me refiro a andlise das falas!* e ndo a analise do conteudo,
considerando o momento cronolégico e as condi¢des vivenciadas que interferiram nos
procedimentos de coleta de dados inicialmente definidos.

As condicBes regionais e as tecnologias digitais com as quais me encontrei, ao
longo da coleta e andlise dos questionarios, condicionaram o desenvolvimento da
dissertagdo no contexto pandémico da Covid-19. Assim, a solugdo do impasse foi
chegar o mais perto do proposto pelo método, impossibilita que estava, por exemplo,
de revisitar o campo para reavaliar as categorias.

As observac0es realizadas se deram antes da deflagracdo da pandemia, entre
agosto de 2018 e inicio de marco 2020 e ocorreram em eventos e reunides realizadas
por grupos e coletivos de mulheres evangélicas e em instituicbes académicas e
religiosas onde temas sobre religido, politica, relacbes de poder, direitos humanos
e/ou direito das mulheres estavam sendo tratados.

Nesses lugares deu-se a aproximacao inicial, mediante contatos que neles
foram sendo travados enquanto participante do mesmo evento. Isso implicou em
conversas informais com mulheres evangélicas sobre feminismo, religido, consumo,

direito das mulheres, e onde pude observar aspectos relevantes para a pesquisa,

14 O uso do termo fala, embora se refira a registros por escrito, remete ao fato das respostas dos
questionarios se aproximarem dos assuntos expressos nas conversas informais, embora ndo com a
mesma riqueza e profundidade.
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como as opinides divergentes sobre os temas citados. Foi onde pude também realizar
0S primeiros convites para participacao na pesquisa.

O intuito inicial era a realiza¢édo de entrevistas semiestruturadas, mas, devido a
pandemia por Covid-19 em 2020, optei pela aplicacdo de questionérios on-line. A
ferramenta Google Form foi escolhida por apresentar praticidade na entrega do
instrumento, bem como no seu recebimento e manuseio. Foi também considera uma
opcdo mais segura e viavel diante dos riscos de contaminacéo da doenca e devido as
questdes técnicas de conectividade de internet, tanto em relacdo ao lugar em que
pessoalmente me encontrava, bem como das pessoas da amostra da presente
pesquisa.

Ao todo foram obtidos dezesseis questionarios respondidos, tendo sido
contactado um total de trinta e nove mulheres de maneira direta pelo WhatsApp,
aplicativo de mensagens amplamente utilizado no Brasil. Dentre elas, nove das
mulheres haviam sido contactadas presencialmente para a realizacdo de entrevistas
semiestruturadas. Entretanto, na semana indicada em margo de 2020 para acertar as
datas dos encontros, as medidas de isolamento social foram iniciadas e foi preciso
adiar a marcacao das entrevistas.

Posteriormente, com a instauracdo da quarentena, o aumento dos casos de
Covid e a necessidade do isolamento social, bem como a emisséo de decretos com
medidas para conter a pandemia, levaram-me a um cenério de mudanca de local de
moradia, saindo da capital do estado e indo morar no sertédo de Pernambuco, processo
gue intensificou a necessidade de modificar a técnica de coleta de dados.

Assim, o roteiro de entrevista semiestruturada serviu como base para a
elaboracao do questionario e, apds definicédo e elaboracao do novo material de coleta
de dados, as nove mulheres foram novamente contactadas e convidadas para
responderem ao Google Form. Essas nove mulheres, inicialmente convidadas para
serem entrevistadas, sinalizaram de maneira positiva pela participacdo em responder
0 guestionario.

Os nomes reais das participantes nao foram solicitados, de modo que ao longo
da pesquisa as respondentes sdo tratadas pelos nomes ficticios escolhidos por elas
ao longo da coleta das respostas. Nem todas fizeram a escolha, assim alguns nomes
foram sorteados a partir de uma lista elaborada por mim

Dentre as trinta e nove mulheres convidadas, uma afirmou que nao se

identificava mais como evangélica e por isso ndo teria condicdes de participar da
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pesquisa. Além das mulheres contactadas de madeira direta, virtual e
presencialmente, o convite foi feito em grupos e coletivos de referéncia na promoc¢ao
de espacos de discussdo para mulheres evangélicas em tematicas de formacéo e
informacao sobre direitos das mulheres e politicas publicas.

O convite a um numero relativamente grande de grupos e pessoas foi
intencional, para alcancar o niumero de respostas almejadas de quinze mulheres. A
estratégia se deve a uma tendéncia observada por mim durante a realizacdo de acfes
diversas: para alcangcar um numero estipulado de adesdo em uma atividade, devido
ao numero de evasao, é preciso a ampliacdo do alcance do convite, no minimo, ao
dobro da quantidade almejada. Isso permite uma possibilidade maior do
preenchimento do numero pretendido de convidados/as, em especial quando o risco
da ultrapassagem desse valor ndo gera prejuizos.

Desta forma, nesta pesquisa foram obtidos um total de dezesseis questionarios
respondidos dos trinta e nove convites feitos, tendo-se mantido quinze, pois uma delas
nao se enquadrou nos critérios de escolha das mulheres. Embora o alvo inicial fossem
apenas evangélicas autodeclaradas feministas e grupos exclusivamente
progressistas, ao longo do caminho da pesquisa observei a necessidade de incluir
mulheres evangélicas com diferentes percepcdes sobre o feminismo.

Essa necessidade se revelou diante da constatacdo de que ha diferentes
maneiras das evangélicas falarem sobre os direitos das mulheres, dialogando com o
feminismo, mas sem se declararem publicamente como feministas, ou até mesmo se
opondo ao movimento. Além disso, outro fato observado levou a essa mudanca no
critério de escolha das mulheres a serem indagadas: constatei o uso intencional do
termo evangélica feminista como bandeira de luta politica por direitos das mulheres.

Dessa forma, incluir apenas esse grupo ndo me permitiria captar diferentes
formas das evangélicas se relacionarem com o feminismo e com processos sociais e
politicos questionadores da sociedade. E, mediante o exposto, perceber como essas
novas visdes de mundo, da sociedade, das relacbes de género e de classe podem,
ou nao, estar interrelacionadas com suas praticas de consumo, expressando também
mudancas relacionadas com a visado social e politica hegemonicamente conservadora
de igrejas crentes.

Assim, optei por mulheres evangélicas que tivessem tido contato com o
pensamento feminista de modo a terem um ponto de vista formado sobre o feminismo.

Outro ponto foi ter compartilhado espacos de discussédo com elas, formais ou
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informais, de modo a conhecer os lugares pelos quais transitam e que podem ter um
papel importante naquilo que defendem.

Optei por ndo delimitar classe social, formagdo académica ou grupo
denominacional, pois os multiplos pertencimentos dessa caracteristica € parte do
conjunto das evangélicas e, como afirma Claudirene Bandini (2008), ajuda a evitar
generalizacdes simplistas. Entretanto, ndo posso deixar de destacar o perfil de nivel
superior das mulheres participantes do estudo, embora ndo seja a Unica formacao
identificada.

Considerar esses fatos € importante dentro do presente contexto porque, ainda
gue nao esteja presente nos resultados dessa pesquisa, a multiplicidade de relacdes
das mulheres evangélicas com o feminismo, dentro das possibilidades de
aprofundamento dessa relacdo, deve incluir as mais variadas questdes para se evitar
generaliza¢des simplistas nos estudos que buscam investigar a realidade social.

Assim, embora ndo tenha sido o caso das mulheres que responderam ao
questionario deste estudo, minhas observacdes apontaram para a necessidade de
olhar para as evangélicas como um grupo diverso, incluindo questdes identitarias
relativas a sexualidade. Foi preciso considerar o que espacos e discussfes nhao
hegemadnicos vinham apontando: mulheres evangélicas Iésbicas e trans, embora uma
minoria dentro no universo evangélico, sao realidade.

Uma vez que o meu campo se deu em contexto presencial, antes do inicio da
pandemia por Covid-19, essas questdes surgiram inicialmente na pesquisa como
pontos a considerar com base nas discussodes realizadas nos espacos de observagao.
Entretanto, o ambiente das redes sociais permitiu a captacdo de diferentes
expressdes identitarias dentro do contexto evangélico, mediada pela relacéo entre os
diferentes coletivos progressistas evangélicos presentes no espaco digital.

O momento da pandemia potencializou a percep¢do de um fendbmeno que ja
vinha ocorrendo e foi parte daquilo que moveu as questdes iniciais desta pesquisa: 0
surgimento de coletivos evangélicos progressistas com presenca acentuada nas
redes sociais. Por ndo ser uma pessoa que transita e interage com frequéncia por
meio de plataformas digitais, estive alheia, embora consciente, sobre a efervescéncia
e ampliacdo de discussfes sendo mediadas pelo contexto digital dentro do meio

evangélico.
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Com a pandemia por Covid-19, a compulsoriedade de me fazer mais presente
no ambiente digital, embora ndo tanto nas redes sociais, pela migracdo e adaptacéo
das atividades presenciais de militdncia e ativismo das quais eu compartilho,
modificou 0 meu cotidiano.

Com isso, pude perceber uma troca sem precedentes de informacdes e
compartilhamentos de acdes e eventos em grupos virtuais de militdncia e socializacao
do qual faco parte, algo sem muita expressao antes do periodo de isolamento social
demandados pela pandemia em 2020.

Por questbes metodologias ndo tive condi¢cbes de incluir o digital enquanto
contexto de pesquisa, tendo funcionado apenas para comunicacdo e plataforma de
coleta de dados. Entretanto, uma vez que 0s eventos migraram para o contexto digital,
bem como as minhas proprias interacbes de ativismo e militdncia, ndo deixei de
realizar observacoes exploratérias nesse espaco, tendo inclusive tido a oportunidade
de observar o estabelecimento de um movimento social evangélico que envolve um
conjunto de agrupagdes feministas de mulheres evangélicas atuantes no combate a
violéncia de género.

O fato de o periodo pandémico ter potencializado a dinamica das interacdes
nas redes sociais digitais me levou a encerrar as observacdes nesse contexto, pois o
movimento rapido das redes passou a trazer questdes outras para além daquelas que
ja haviam sido estabelecidas para a presente pesquisa, apontando para a
necessidade de enfoque especifico nas intera¢des das mulheres evangélicas com o
feminismo por meio das redes sociais.

Assim, para atender ao que se propde, o presente trabalho divide-se em trés
capitulos: capitulo | - cultura, consumo e sociedade contemporéanea; capitulo Il -
feminismos e religido, capitulo Ill - consumo, feminismos e religido (anéalise das falas);

e, por fim, a secdo a guisa de conclusdes.
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CAPITULO | - CONSUMO, CULTURA E SOCIEDADE CONTEMPORANEA

1.1 Consumo e Cultura

O que leva uma pessoa, entre tantas op¢des de escolhas, a optar por um
produto e ndo por outro? Para Livia Barbosa (2004) h4 questdes de ordem cultural
gue levam as escolhas e a formacéao de padrdes de consumo, de tal forma que logicas
e praticas culturais no uso e usufruto de um bem, um espaco, um programa televisivo,
entre tantos outros mais objetos “do desejo de consumo”, afetam diretamente as
escolhas individuais e até mesmo o direito de escolha.

Mary Douglas (2007), por sua vez, destaca que 0s grupos sociais influenciam
as decisdes de consumo de modo que os padrdes de consumo sao estabelecidos por
pressdes e expectativas de outras pessoas. Assim, consumir teria pouco ou nada a
ver com guestdes de desejo ou de necessidades individuais, sendo o desejo e as
necessidades entendidas enquanto constru¢des sociais provocadas por demandas
culturais (DOUGLAS, 2007; LANNA, 2001, ROCHA, 2013).

Dessa forma, os padrdes de consumo estdo relacionados a questdes da
cultura, de simbolismos, significados, prestigio, sendo compreendidos, portanto, como
da ordem da cultura. Assim, o ato de consumir € “moldado, dirigido e constrangido
em todos os seus aspectos por consideracdes culturais” (MCCRACKEN, 2003, p. 11),
funcionando para expressar categorias e principios da cultura, cultivando ideias,
criando e sustentando estilos de vida.

A cultura, por sua vez, pode ser entendida, enquanto contexto no qual os
individuos constroem suas identidades, dando as referéncias para a maneira pela qual
leem o mundo. E nela que um povo manifesta a sua identidade, pertencimentos e o
seu modo de agir e reagir aos desafios do cotidiano. Por meio da interagdo com o0s
outros seres humanos, a cultura é aprendida e pode ser entédo reproduzida e mantida
como heranca para as proximas geracoes (BERGER, 1985; LARAIA, 1999).

Assim, a cultura é um complexo que inclui elementos materiais como livros,
computadores, ferramentas e produtos especificos, e imateriais, como valores,
atitudes, conhecimentos, crencas, habilidades, artes, leis, costumes, representagcdes
e significados de uma sociedade (ENGEL; BLACKWELL; MINIARD, 2000; LARAIA,
1999). Entretanto, a cultura ndo € estatica, ela passa por transformacdes.

Segundo Livia Barbosa (2004), “todo e qualquer ato de consumo é

essencialmente cultural” (p.13). Assim € porque
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As atividades mais triviais e cotidianas como correr, beber e se vestir,
entre outros, reproduzem e estabelecem mediagdes entre estruturas
e significados e o fluxo da vida social através dos quais identidades,
relacdes e instituicdes sociais sdo formadas, mantidas e mudadas ao
longo do tempo. (BARBOSA, 2004, p. 13).

O consumo aparece entdo como um sistema de significacdes no qual sao
traduzidas relacdes sociais que permitem classificar coisas e pessoas, produtos,
servicos, individuos e grupos. Assim, consumir torna-se um exercicio de classificacéo
do mundo, sendo ainda inclusivo de identidades e relacdes sociais elaboradas na vida
cotidiana pelo préprio consumo (ROCHA, 2013).

Desse modo os bens aparecem como sustentadores e comunicadores das
categorias sociais e sdo fundamentais para evidenciar e estabilizar os significados
culturais, materializando dessa forma os sentidos presentes na cultura (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2013; MCCRACKEN,2003; ROCHA, 2013).

Como destacam Mary Douglas e Baron Isherwood (2013), os bens materiais
sdo carregados de significados culturais e, por isso, comunicam algo da realidade
social, atuando como um véu que cobre as relacdes presentes nas trocas. Funcionam,
assim, como um sistema de informac¢fes que marcam e sustentam relacdes sociais,
revelando quem esta incluido ou excluido dos processos de trocas e funcionando
cComo cerca ou como ponte para os espacos da sociedade. Por isso diz-se que o
consumo materializa relagdes e pertencimentos sociais.

Dessa forma, o consumo é entendido também como pratica, como afirma
Daniel Miller (1995), para quem a economia expressa identidades e diferencas,
comunicando assim fatos sobre a cultura, sobre as relacdes sociais, sobre 0s
pertencimentos, os valores e sobre a visao de mundo das pessoas. Esse fato torna as
praticas de consumo elementos importantes para o entendimento de multiplos
processos sociais e culturais, sendo importante para compreender a realidade social
(CASTRO, 2008; DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013).

Sendo o consumo importante em toda e qualquer sociedade, torna-se
importante compreender o que torna o consumo moderno tao Unico a ponto das
sociedades contemporaneas serem chamas de sociedades de consumo (BARBOSA,
2004), chegando a grupos sociais e confessionais, como seria 0 caso das/dos
evangélicas/os. Pois, apesar de suas praticas sociais tidas como conservadoras, no
caso das/dos evangélicas/os, a cultura do consumo na sociedade contemporanea se

exprime também em mudancas para eles, como veremos mais a frente.
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1.1.1 Sociedade de Consumo

Inicialmente, é preciso entender que o consumo moderno!® é visto como um
fendmeno cultural das sociedades capitalistas contemporaneas, sendo elas
caracterizadas enquanto sociedades de consumo?®. As sociedades assim definidas
tém no consumo moderno uma das formas particulares de sua reproducédo e
comunicacao social, pois o0 ato de consumir materializa relacdes sociais para além das
relacbes mercantis e econdmicas envolvidas no processo de producéo capitalista de
mercadorias (BARBOSA, 2004; RETONDAR, 2008).

A contemporaneidade é apresentada por Gisela Castro (2008) como um
periodo de transicdo, de modo que ainda nao seria possivel divisar muito bem os
contornos das sociedades contemporaneas, uma vez que as caracteristicas delas ndo

seriam radicalmente distintas da modernidade que as antecedeu. Isto se da pois

ideias, costumes, valores e visdes de mundo bastante diversos e
contrastantes fazem parte da urdidura desses nossos conturbados
tempos, cuja complexidade parece escapar a classificacbes ou
rotulagdes mais definitivas. (CASTRO, 2008, p.133).

Enquanto fendbmeno das sociedades contemporaneas, o consumo moderno
aparece como espaco de trocas de bens ou objetos materiais e de cultura material e
simbdlica, operando como relacdo, pratica, locus de renovacdo e contencdo de
significados. Ou seja, para além de um conjunto de préticas individuais para satisfazer
necessidades socialmente construidas, o consumo € o meio pelo qual a sociedade
cria, recria e mantém padrdes e organizacfes culturais. E um meio onde relacdes
sociais sao reproduzidas, sustentadas, mas onde podem também ser questionadas e
transformadas (CANCLINI, 1995; DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, MCCRACKEN,
2007).

Para Livia Barbosa (2004), assumir o consumo como chave para entender a
sociedade contemporanea significa reconhecer ele como aspecto importante para

compreender multiplos processos sociais e culturais. Como local de fluxo de sentidos,

15 Para uma compreensao do “nascimento” e desenvolvimento histérico do consumo moderno, conferir:
MCCRACKEN, Grant. Cultura e consumo: novas abordagens ao carater simbdlico dos bens e
atividades de consumo. Rio de Janeiro: MAUAD, 2003.

16 Ndo ha intensdo aqui de fazer uma revisdo minuciosa sobre as teorias do consumo ou do préprio
campo de estudo que este constitui. Para esse fim, ha literaturas sobre os temas, como exemplos:
BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.; DUARTE, Alice. A
antropologia e o estudo do consumo: revisao critica das suas rela¢cdes e possibilidades. Etnografica.
Revista do Centro em Rede de Investigacdo em Antropologia, v. 14, n. 2), p. 363-393, 2010.
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0 consumo revela os contornos culturais de um grupo e se apresenta enquanto
mecanismo de reproducéo da vida social ao lado da producéo e do trabalho.
Inicialmente a producéo teve lugar de destaque nas analises, estudos e
pesquisas sociais, sendo o consumo avaliado como periférico e até mesmo visto de
forma pejorativa (BARBOSA, 2004; BARBOSA; CAMPBELL, 2006; CASTRO, 2008;
DUARTE, 2010; ROCHA, 2013). Entretanto, mudancas no modo de producéo
capitalista levaram o consumo a um lugar de destaque dentro do processo cultural, de
maneira que este passou a ocupar papel importante para a compreensao da realidade
(CASTRO, 2008), tornando dificil ignorar o seu papel dentro da estrutura social. O
consumo obteve no mundo contemporaneo
uma dimensdo e um espaco que nos permite discutir através dele
gquestbes acerca da natureza da realidade. Entretanto em que consiste
a natureza dessa realidade e a sua esséncia vai ser justamente o

centro dos debates entre os diferentes autores sobre 0 que € uma
sociedade e/ou uma cultura de consumo. (BARBOSA, 2004, p.14).

Gisela Castro (2008) chama ainda atencao para a centralidade do consumo na
cultura atual, com destaque para a “proeminéncia nas dinamicas sociais” (idem,
p.137), estando esse destaque refletido dentro do processo de producgéo capitalista.
Assim, nas sociedades contemporaneas, o fendmeno do consumo € “um processo
produtor e mediador de valorizacdes, significacbes e simbologias que afirma
identidades e distingdes e orienta subjetivamente as relagbes e praticas de consumo”
(DUQUE-ARRAZOLA, 2013, p.64).

Porém,

(...) o desafio é apreender e compreender cada vez mais a relacdo
dialética da totalidade producao-distribuicao-circulagdo-consumo na
cultura material da sociedade moderna e as dimensdes culturais e
simbdlicas da cultura do consumo no mundo contemporaneo.
(DUQUE-ARRAZOLA, 2013, p. 62-63).

Diante disso, e desde uma perspectiva que considera 0 consumo como uma
atividade social e local de producéo, troca e apropriacao de significados e processos
simbdlicos (CANCLINI, 1995; DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, MCCRACKEN, 2003),
€ possivel ampliar a compreensdo do mesmo para além de uma atividade econdémica.
E possivel perceber o ato de consumir como um

processo de mediacdo de relagBes sociais, transfigurando através

desta atividade conflitos politicos, de género, distin¢cdes étnico raciais,
reproducéo de valores entre um conjunto de outros elementos que sé&o



23

sustentados ou negados simbolicamente no interior deste campo.
(RETONDAR, 2008, p. 139).

N&o significa, porém, eliminar a dimensdo econémica deste processo, em
especial no que se refere as mudancas no modelo de acumulagéo capitalista, pois as
transformacdes do capitalismo contemporaneo favoreceram a substituicdo da l6gica
de producdo pela légica do consumo. Houve um deslocamento no modo de se
constituir identidades em esferas fora do espaco do trabalho, atreladas, em grande
medida, as dinamicas de consumo (BARBOSA, 2004; CAMPBELL, 2006;
RETONDAR, 2008).

Conforme destaca Gisela Castro (2008), a etapa atual do capitalismo segmenta
0s consumidores com base em pertencimentos e/ou gostos. Dessa forma, género;
faixa etaria; orientacdo sexual; grupo étnico ou religioso; predilecdo por determinado
esporte, hobbie, passatempo; filiacdo a um grupo afinitario ou tribo urbana, entre
outros, tornam-se perfis de consumo que vao corresponder a um determinado nicho
cujo potencial o mercado procura explorar.

Assim, a manutencéo e formacao de grupos e segmentos sociais passa a dar-
se pela absorcdo de marcos de identificacdo como simbolos, signos, imagens e
representacfes presentes na cultura e dispostas no sistema de consumo que vai
"desde o mercado até as estruturas de comunicacao social, como a industria cultural
e a publicidade" (RETONDAR, 2008, p. 148). E quando o consumo passa a ser o
espaco para a irrupcéo do sujeito, conforme destaca Retondar (2008).

A hiper segmentacdo de servicos e produtos ira gerar rebatimentos sociais
atrelados a outra caracteristica dessa etapa do modo de producdo. O estagio do
capitalismo no qual vivemos é marcado por uma queda na énfase da producéo
material em favor da producéo imaterial, assim, mais do que produtos e mercadorias,
sdo vendidas imagens e modos de ser. Com isso, padrbes de comportamentos,
atitudes e ideias séo transferidos na forma de significados para os produtos e este
podem servir de modelos para a construcdo de identidades (CASTRO, 2008;
MCCRACKEN, 2007; RETONDAR, 2008).

Dessa forma, sendo uma sociedade de mercado, na sociedade de consumo 0s
bens materiais sdo também mercadorias que marcam e comunicam acerca das
relacbes sociais. Nesse cenario a compra ira aparecer como 0 meio principal de

aquisicao de bens e servicos e modo principal pelo qual se acumula a cultura material.
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Para McCracken (2003, 2007), entretanto, o ato de comprar € apenas um dos
possiveis rituais de aquisicdo de um bem, momento em gue o significado presente na
cultura passa a integrar a vida de quem o adquire. Conforme destaca Retondar (2008),
um individuo se interessa por um objeto que corresponde a uma identificagédo sua, a
algo com o qual se identifiqgue ou passe a se identificar.

Segundo explica McCracken (2003, 2007, 2012), as ideias e valores presentes
na cultura sédo transportados para 0s objetos por meio de instrumentos como a
publicidade e o sistema da moda para, em seguida, serem adquiridos pelas pessoas.
Assim, os significados presentes na cultura sao transferidos e vinculados aos bens de
consumo em um processo que denomina de movimento dos significados culturais.

Diante disso, o modelo de acumulacgéo flexivel, caracteristico do capitalismo
atual, altera as relacdes entre consumo, cultura e sociedade, pois a ordem deixa de
ser produzir sob o principio de padronizacdo e homogeneizacdo, para se adotar o
principio de fragmentacao e efemeridade da producdo. Com isso, a especializacao do
consumo resulta na fragmentacdo em varios segmentos de consumidores e promove
uma nova experiéncia cultura marcada pela fragmentacdo dos significados sociais
(RETONDAR, 2008).

Esse processo fomenta e permite a

disseminacdo dos mais variados codigos identitarios englobando
padrées de linguagem, vestuario e comportamento, habitos
alimentares, préaticas de higiene e cuidados de si, valores existenciais
e tradi¢cbes culturais relativos a diferentes tipos de subjetividade e
modos de ser. Estilos de vida manifestam-se através de praticas,
habitos e signos. (CASTRO, 2008, p.140).

Assim, no processo de desenvolvimento do modo de producéo capitalista, o
consumo passou a ocupar outro lugar nas sociedades para além de meio para
satisfazer necessidades socialmente construidas ou como mecanismo de reproducao
e comunicacdo social. Nas sociedades capitalistas contemporaneas tornou-se
também cultural e estrutural o incentivo ao consumo, passando ele a modelar e
estruturar a sociedade, materializando suas relagdes e modelando sujeitos.

Isso néo significa afirmar que o consumo formata ou modela sujeitos como em
um processo necessariamente manipulatério, mas como modulador de identidades,
permitindo a formatacado de novas formas culturais. Assim, “com a consolidagao da
sociedade de consumo, [...] a formacéo de novos seguimentos de mercado ensejou

um infinito leque de préticas de consumo” (CASTRO, 2008, p.138), abrindo espaco
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para formacao de novos grupos identitarios por meio do entrelagamento de interesses
simbolicamente presentes nos objetos de consumo.

Consumir torna-se, assim, parte do processo de acumulagéo do capital, mas
assume também outra funcdo, a de atuar como local de formacg&o e formatacédo de
subjetividades e identidades. Ou seja, passa a manter e gerar formas culturais de
maneiras especificas, diferente de outros momentos, pois 0 modo de producéo
capitalista se utiliza do papel comunicador dos bens sociais para embutir os bens de
significados e com isso permitir o fluxo e a troca de sentidos culturais como parte da
acumulacéo do capital.

Desse modo, o consumo aparece como fundamental para modelar e expressar
praticas identitarias, politicas e interacionais dos sujeitos, pois funciona como meio de
disseminar diferentes tipos de mensagens (FREITAS et al., 2014; ROCHA; HOFF,
2014). Isso sO € possivel porque os bens materiais sdo portadores de significados
culturais e funcionam como comunicadores de valores e de categorias sociais
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, MCCRACKEN, 2003, 2007).

Uma vez que na sociedade de consumo os significados sociais e culturais s&o
fragmentados antes de serem consumidos, os interesses sao catalogados e criam-se
produtos especializados a serem adquiridos. Esse processo leva os significados
sociais a serem incorporados em objetos que de outro modo cumpririam outras
funcbes (CASTRO, 2008; RETONDAR, 2008).

Nesse fluxo, um individuo, mesmo sem fazer parte do nicho inicialmente
almejado, pode vir a adquirir produtos para o qual ndo era o grupo alvo, por identificar-
se em alguma medida com os elementos simbdlicos presentes no objeto. A partir
disso, praticas sociais, valores culturais, ideias, aspiracdes e identidades vao sendo
definidas e orientadas em relagdo ao consumo, ao invés de e para outras dimensdes
sociais como o trabalho e a religido (BARBOSA, 2004), embora elas aparecam
entrelacadas ao consumo.

Assim €, pois 0s sujeitos passam a ser formados por meio do entrelacamento
de interesses e gostos aos significados sociais que acompanham os bens materiais.
E possivel também perceber que esse processo favorece a troca cultural de
significados e o transito de subjetividades. Com isso, 0 consumo reflete a constituicdo
dos sujeitos e é instrumento para a sua constituicdo, funcionando como comunicador
e canal de significados, de modo a distinguir e comunicar pertencimentos, mas

também a modela-los.
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Dessa forma, as transformacfes no modo de producéo capitalista favorecem a
constituicdo de novos sujeitos enquanto rebatimento social das dinamicas do
consumo contemporaneo. Além disso, por meio do consumo dos significados
culturais, as mudancas sociais e suas novas dinamicas podem ser apreendidas.

Esse € um ponto importante da discusséo sobre a sociedade de consumo e o
consumo moderno, onde mudancas no modo de producédo capitalista favorecerem o
surgimento de mudangas culturais modeladas pelo consumo, como podemos

observar nas mulheres evangélicas, seu consumo e suas relagdes com o feminismo.

1.1.2 Consumo

7

O consumo € apresentado por Zygmunt Baumam (2008) enquanto uma
caracteristica dos seres humanos, sendo o conceito de consumismo apresentado
enqguanto atributo principal das sociedades contemporaneas. Para Baumam (2008), o
consumismo € a

principal forga propulsora e operativa da sociedade, uma forca que
coordena a reproducdo sistémica, a integracdo e a estratificacdo
sociais, além da formacgéo de individuos humanos, desempenhando
ao mesmo tempo um papel importante nos processos de

autoidentificacdo individual e de grupo, assim como na selecéo e
execucdo de politicas de vida individuais. (BAUMAM, 2008, p.41).

Dessa forma, aquilo que McCracken (2003) nomeia como consumo moderno,
Baumam (2008) conceitua como consumismo, colocando debaixo do conceito
consideracdes ja apresentadas acerca do consumo moderno enquanto reprodutor da
vida social. Entretanto, enquanto uma caracteristica do capitalismo contemporaneo,
0 consumismo € também relacionado por Baumam (2008) a uma dinamica especifica
dentro da sociedade capitalista.

Assim, embora denomine sociedade de consumidores aquilo que outras/os
autoras/es chamardo de sociedade de consumo, como é o caso de Livia Barbosa
(2004), existe uma maneira caracteristicas de Baumam (2008) destacar o
funcionamento dessa sociedade consumista.

O modo de producédo capitalista estara associado a relacao da felicidade a um
volume e intensidade crescentes de desejos, demandando o uso imediato e a rapida
substituicdo dos objetos destinados a sacia-los. A demanda crescente de desejos sera

o propulsor da demanda por mercadorias, gerando novas demandas por desejos
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insaciaveis, levando a obsolescéncia programada dos bens oferecidos no mercado
(BAUMAN, 2008).

Em outras palavras, o processo de transferéncia dos significados sociais para
0s objetos (MCCRACKEN, 2003, 2007, 2012), utilizado pelo modo de producéao
capitalista, € realizado para movimentar a economia e promover a acumulacdo do
capital. Assim, o processo de hiper segmentacéo dos pertencimentos e dos interesses
sociais (CASTRO, 2008; RETONDAR, 2008), responsaveis por difundir os
significados culturais na contemporaneidade, teria como primeira intengcdo gerar a
demanda por mercadorias.

Para Baumam (2008), isso torna as sociedades contemporaneas sociedades
marcadas pelo excesso de informacdes oferecidas, onde o0s signos estariam
descontextualizados e apresentados de modo aleatério, sendo distribuidos em
velocidade crescente. Essa dindmica ao mesmo tempo estabeleceria parametros
especificos para as estratégias individuais de vida e seriam eficazes para orientar as
probabilidades de escolha e condutas individuais.

A sociedade contemporanea para Baumam (2008) € entdo caracterizada pela
combinacdo da insaciabilidade dos desejos com a urgéncia pela busca de
mercadorias para sua satisfacdo. Diferente da etapa anterior do modo de producao
capitalista, ndo ha na sociedade de consumidores uma busca por um mundo estavel
e de promessas de seguranca a longo prazo.

Assim, conforme destaca Baumam (2008), o impulso é adquirir e juntar, mas
também de descartar e substituir, pois “a economia consumista se alimenta do
movimento das mercadorias” (BAUMAM, 2008, p. 51). Para atender a essa circulacao
de produtos e de necessidades, a economia se baseia no excesso e no desperdicio,
sendo o desejo e as emogdes o sustento da economia consumista, pois

a sociedade de consumo tem como base de suas alegacdes a
promessa de satisfazer os desejos humanos em um grau que
nenhuma sociedade do passado pbéde alcancar, ou mesmo sonhar,
mas a promessa de satisfacdo s6 permanece sedutora enquanto o
desejo continua insatisfeito.” (BAUMAM, 2008, p.63).

Para Baumam (2008) essa sociedade “prospera enquanto consegue tornar
perpétua a ndo satisfacdo de seus membros (e assim, em seus préprios termos, a
infelicidade deles)” (BAUMAM, 2008, p.64). Com isso, para que a economia dessa
sociedade funcione, ela precisa gerar novas promessas atraentes e cativantes,

frustrando as anteriormente feitas.
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Dessa forma, para Zygmunt Baumam, (2008) a modalidade atual de consumo
€ caracterizada enquanto consumismo, sendo esse um atributo da sociedade
contemporanea, a qual ele denomina Sociedade de Consumidores. Assim, com a
“‘Revolucdo Consumista” tem-se a passagem do consumo para O CONsSUMisMo,
momento quando consumir ganha novos contornos e torna-se central para a vida
humana, assumindo o desejo e as emoc¢des um lugar importante para o sustento da
economia humana.

Embora nao utilize o termo consumismo, McCracken (2003) se refere ao
processo de surgimento do consumo moderno como Revolugdo do Consumo. Em
relacdo ao lugar dos desejos e das emoc¢des enquanto justificativa para a acumulacao
do capital, Colin Campbell (2001) ir& explorar como o romantismo contribuiu para o
uso das emocodes e do desejo como propulsor do consumo.

Embora compreenda a utilizacdo do termo consumismo da forma feita por
Baumam (2008), prefiro ndo o tomar como sinébnimo de consumo moderno, por
dificultar o didlogo com o uso estabelecido com outros autores e autoras ja
apresentados. Além disso, o termo consumismo, evoca uma compreensdo moralista
presente na sociedade, onde o consumo € associado a algo essencialmente negativo,
futil ou supérfluo (ROCHA, 2013).

Entretanto, considero importante pensar o consumismo como um atributo
especifico da sociedade de consumo, amparada nas caracteristicas que Baumam
(2008) apresenta. Dessa forma, entendo o consumismo enquanto justificativa da
sociedade capitalista para promover e permitir a acumulacdo do capital, pois, sem
essa modalidade de consumo a producédo ndo se justificaria.

Assim, entendo o consumismo como parte da dinamica presente no consumo
moderno, mas ndo o0 mesmo que ele. Uma vez que as necessidades sao socialmente
estabelecidas, € preciso gerar a demanda por produtos. Com isso, na sociedade de
consumo é preciso produzir antes o desejo nos individuos por consumir estilos de
vida, valores, pertencimentos para entéo oferecer os objetos com a proposta de saciar
esse anseio.

Diante disso, o processo de embutir os bens materiais de significados sociais
serve para a producao desses desejos. Ou seja, os valores sociais e estilos de vida
vinculados aos produtos servem ndo apenas para atender os anseios de consumo,
mas tambeém para gera-los, em um ciclo continuo. Assim, a dindmica que permite uma

nova experiencia com os significados culturais, permitindo a formagédo de novos
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sujeitos (CASTRO, 2008; RETONDAR, 2008) é a mesma que permite ao modo de

producao capitalista movimentar-se na contemporaneidade.

1.1.3 Cultura do Consumo

A historica sociedade capitalista assume no presente momento a forma de uma
sociedade de consumo, nela a Revolugcdo do Consumo estrutura globalmente uma
cultura do consumo (MCCRACKEN, 2003). Assim, 0 consumo enguanto cultura passa
a modificar os gostos e comportamentos e permite a fluidez de valores e das escolhas
individuais dos recursos simbdlicos que produzem identidade social em um individuo
(SLATER, 2002).

Esses processos do consumo contemporaneo materializam praticas de
consumo segundo o0 género, classe social, raca/etnia e orientacdes sexuais de
consumidores/as, caracterizados/as por especificas convic¢des politicas, religiosas e
culturais. Dai ser importante situar os individuos em um determinado contexto!’ de
relaces sociais e cultura especifica.

Dessa forma, a cultura do consumo € caracterizada, entre outras coisas, por
ser o consumo uma das praticas na vida contemporanea que oferta significacdes e
identidade aos individuos/sujeitos, segundos seus imbricados pertencimentos ou
Interseccionalidade de classe-género-raca-sexualidade-religido, entre ouros
(HIRATA, 2014).

Ou seja, consumir seria como descobrir o sentido do ser (BARBOSA, 2004),
ou, no minimo, seria meio de experimentar as possibilidades de descoberta de si,
diante das ofertas dos objetos de desejo de consumo com suas significacdes e
simbolismos ofertados.

A escolha individual aparece como um valor, com suas significacoes e
pertencimentos, bastante valorizado na cultura do consumo. Nesse cenario, as
instituicbes ndo possuem mais o poder de determinar quem as pessoas serao, farao
ou com quem irdo se relacionar, pois todas essas possibilidades sédo escolhas do
individuo (BARBOSA, 2004; RETONDAR, 2008). Isso néo anula, porém, o papel das

17 Segundo Carmem Silva (2016, p. 53), contexto € uma nocgédo teérico-metodoldgica relevante para
a(s) pesquisa(s) que nao se confunde com territdrio nem entorno, mas como explicam, Maria Betania
Avila, Verénica Ferreira e Rivane Arantes (apud. 2015) refere-se a “...um espacgo-tempo no qual as
relacdes sociais tomam lugar e expressam-suas particularidades, através de praticas sociais
concretas”. Quer dizer “é o registro de um processo histérico de conformagdo de um campo que se
forja como processo politico ao momento conjuntural...”.
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instituicbes em modelar ou oferecer referéncias para as escolhas individuais, mas cria
uma outra esfera de construcéo de significados.

Assim, 0 ato de consumir se constitui como elemento para estabelecer, manter,
criar e recriar padrdes e organizagdes culturais, servindo como ritual para estabelecer
e manter relacbes, bem como para conter as flutuacdes dos significados sociais.
Entretanto, como a cultura ndo € estatica, pode servir para marcar rupturas e
mudancgas no quadro de valores culturais e nas estruturas sociais.

O consumo moderno aparece, entdo, enquanto contexto de reproducao social
e formacédo de subijetividades, comunicando algo acerca dos sujeitos, da sociedade e
da cultura contemporanea. A importancia de entender a sociedade de consumo, bem
como a cultura que ela carrega, se da por ela aparecer como contexto que favorece a
irrupgéo de novos sujeitos e fendmenos ainda a serem estudados, entre elas a relagao

consumo-feminismo-religido.
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CAPITULO Il - FEMINISMOS E RELIGIAO
2.1. Tensdes e Contradicdes

Embora as mulheres estejam, em grande parte, ausentes dos espacos
definidores de crencas, politicas pastorais e institucionais de grupos religiosos'®, elas
compdem a maioria dos grupos de fiéis em muitas religibes (GABATZ, 2018;
ROSADO-NUNES, 2005; SCAVONE, 2008). Assim, elas estédo presentes nas praticas
religiosas, nos ritos, na transmissédo da tradicdo e como guardids da memoria da
religiao (ROSADO-NUNES, 2005). Ou seja, semelhante a outras esferas da cultura e
da sociedade, a elas € dado o espaco da reproducao social.

A dominacdo dos homens, por sua vez, se manifesta na producédo do que €&
sagrado, seja no oriente ou no ocidente, e estd expressa na elaboracdo de normas e
regras em quase todas as religides conhecidas do mundo. Isso ocorre porque a
religido, como outros campos do saber, do poder, da cultura e das praticas sociais,
sao lugares de dominio masculino, seja na elaboragéo do conhecimento, da doutrina
ou das defini¢gdes institucionais, como destaca Maria Rosado-Nunes (2015, 2005).

E precisamente esta realidade que o pensamento feminista irda explorar nos
estudos sobre as religibes: as crencas religiosas sobre os papéis masculinos e
femininos que legitimam e autorizam a dominacdo do homem sobre a mulher e a
sujeicao do feminino ao masculino de maneira hierarquica e desigual. Historicamente,
o discurso religioso define a natureza humana como determinagdo divina e,
consequentemente, como inquestionavel, pois

As religibes tém, explicita ou implicitamente, em seu bojo teolégico,
em sua pratica institucional e histérica, uma especifica visédo
antropolégica que estabelece e delimita os papéis masculinos e
femininos. O fundamento desta visdo encontra-se em uma ordem nao
humana, nao historica, e, portanto, imutavel e indiscutivel, por tomar a
forma de dogma. Expressdes das sociedades nas quais nasceram, as
religides espelham sua ordem de valores, que reproduzem em seu

discurso, sob o manto da revelacdo divina. (ROSADO-NUNES, 2005,
p.363-364).

Ao longo da historia é possivel perceber essas caracteristicas em grande parte

dos grupos religiosos. Como conjunto de praticas sociais historicamente construidas

18 Embora existam mulheres pastoras e te6logas (feministas ou ndo), nem todas as denominacdes
protestantes reconhecem a ordenacdo feminina ou aceitam com facilidades que as mulheres estudem
teolégica. Em alguns grupos esse é um debate ainda em discussao, de modo que alguns setores nao
s6 nado reconhecem como deslegitimam o sacerddcio feminino e a produgéo teolégica das mulheres.
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gue moldam e sustentam estruturas, as religibes tendem a refletir os padrdes
dominantes da sociedade da qual fazem parte. Dessa forma, enquanto construcdes
sociais, as religides sdo também perpassadas pelas relacdes de classe, raca e género
(ROSADO-NUNES, 2005).

Essas sao categorias sociais utilizadas como instrumento analitico em estudos
feministas para estudar a sociedade. Elas nos permitem evitar as justificativas
essencialistas e as explicacdes baseadas em aspectos fisicos e bioldgicos dos corpos
para legitimar a dominacdo e as relacdes de poder hierarquicas, antagonicas,
desiguais e assimeétricas entre os seres humanos, e, de maneira mais especifica, entre
homens e mulheres (HIRATA, 2002; SILVA, 2005; VILHENA, 2010). Assim,

Género, raca e classe sdo no¢cdes fundamentais para pensarmos a
realidade social. A partir desses elementos, podemos educar o olhar
para a percepcéo da realidade de forma mais complexa. As condi¢bes
injustas as quais estdo submetidas as mulheres, a populacdo negra e
a classe trabalhadora como um todo, ndo ocorrem por acaso. Elas
estdo inseridas num processo histérico que as configura. As
desigualdades estruturais que se desenvolvem a partir das relagdes
de género, relagdes raciais e relagdes de trabalho séo produzidas pelo
processo econdmico, politico e cultural de organizagdo do modo de
vida social em detrimento de um lado e favorecimento do outro em
cada uma dessas contradicbes. Nao basta, portanto, analisar a
realidade a partir de um enfoque econdmico, ou refletir apenas sobre
a cultura e as representacfes sociais, ou ainda pensar apenas no
processo politico. A realidade social € complexa e pensa-la de maneira
simplificada pode levar a estratégias politicas pouco eficazes. (SILVA,
2005, p. 47).

Enquanto parte da cultura, tem-se a necessidade de interrogar também as
religides desde uma perspectiva feminista (ROSADO-NUNES, 2005). Dessa forma,
inserir na analise da realidade, além das categorias sociais de género, classe e raca,
categorias outras como sexualidade, idade e religido, nos permite, segundo Helena
Hirata (2014), gerar uma interseccao de relagbes como uma maneira de investigar e
combater multiplas opressbes e, dessa forma, funcionar também enquanto um
instrumento de luta politica.

Segundo Rita Gross (1996), enquanto disciplina académica, o estudo das
religibes permite levar para um campo neutro praticas, crengas, simbolos e rituais sem
entrar no mérito da veracidade ou ndo das ideias religiosas. Para a autora, foi a
necessidade de entender culturas divergentes, visbes de mundo e sistemas de
valores, na complexidade do mundo em que vivemos, o responsavel em inserir 0s

estudos da religido dentro do campo académico. Isso ocorre porque
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a religido tem sido importante motor e motivador da cultura humana
desde tempos imemoriais até os dias atuais, é impossivel entender a
historia e a cultura humana ignorando a religido. Somente uma divisao
extremamente artificial da vida e cultura humana pode tolerar o ensino
da histdria, arte, ou costumes sociais sem a compreensdo de suas
conexdes com a religido. (GROSS, 1996, p. 511).%°

Diante disso, a religido deve ser compreendida como resultado da acéo
humana, pois, tal qual afirmam Renato dos Santos e Mario Sanches (2013), a
humanidade constr6éi o pensamento religioso ao longo do processo histérico de
desenvolvimento das sociedades. Essa elaboracdo € resultado da busca em dar
sentido a existéncia, projetando para fora da materialidade os significados das acfes
e das coisas (GROSS, 1996; DOS SANTOS; SANCHES, 2013).

Rita Gross (1996) chama também atencao para o fato de que toda religido traz
uma visado de mundo sobre a natureza da realidade que é compartilhada pelos seus
seguidores. Essa compreensdo nos remete a perspectiva de Emile Durkheim (1996)
sobre o fenbmeno religioso como uma representacao construida de maneira coletiva
por um grupo acerca da realidade, sendo assim um produto da agéo e da vontade
humana em interacdo com a historia.

Para Durkheim (1996) a religido &

um sistema solidario de crenca e praticas relativas a coisas sagradas,
isto é, separadas, proibidas, crencas e préaticas que reinem em uma
mesma comunidade moral, chamada igreja, todos aqueles que a elas
aderem. (DURKHEIM, 1996, p.32).

Neste contexto, a nocdo do sagrado é fundamental para o entendimento do
fendmeno religioso. Para Rita Gross (1996), por exemplo, pode ser compreendido
como crenca religiosa, independentemente do conteudo, fendmenos que no geral ndo
sdo entendidos como religiosos, como filiacdo politica e orientacdes psicologicas de
grande impacto, desde que tenham por fungéo ser o arbitro de maior importancia nas
decisbes, acOes e comportamentos dos seus seguidores.

Assim, qualquer valor de importéncia limitada ou insignificante ndo seria
considerado como de natureza religiosa, para Rita Gross (1996) essa visao é util para
evitar posturas etnocéntrica. Embora compreenda a argumentacdo da autora sobre
essa definicdo e sua utilidade, entendo ser importante entender a religido incluindo a

nocéo do sagrado, como faz Durkheim (1996). Dessa forma € possivel distingui-la de

19 Tradugéo nossa.
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outros sistemas de valores e crencas, ou seja, visdes de mundo, que nao consideram
essa perspectiva.

Essa distincdo é fundamental, pois considero que a religido serd fator de
importancia nas decisdes de consumo de mulheres evangélicas, pois a ado¢do ou a
aproximacao ao feminismo, ou a outro pertencimento, ndo ira alterar essa importancia,
mas podera gerar novas reflexdes acerca do sagrado e, com isso, modificar a
percepcdo e a vivéncia religiosa, materializando-as em suas praticas de consumo.
Além disso, uma determinada compreenséo sobre o sagrado pode permitir ou n&o o
uso e a vivéncia de determinados valores feministas. Perceber a religido de outra
forma significaria abordar essa relacdo de modo diferente.

Assim é porgue, uma vez que os valores e leis sdo colocados como vontade e
intensao divinas, abre-se espago para sua aceitacao e seguimento (DOS SANTOS;
SANCHES, 2013) e pressupde-se a impossibilidade ou inviabilidade de
guestionamentos e a legitimidade de determinados fatos e a¢des, com base na nocéo
do sagrado a qual o individuo se atém. Entretanto, “a cultura ndo é estatica, nem tao
pouco a religido?®”” (DROGUS,1994, p. 3), e como parte da cultura, o pensamento
religioso também passa por mudancas.

Dessa forma, compreender a religido incluindo o sagrado nos ajuda a entender
as maneiras pelas quais as pessoas podem elaborar suas compreensdes sobre
determinados preceitos religiosos, mantendo a religido como fator importante para as
suas decisbes. E isso ganha maior importancia no contexto da sociedade
contemporanea, pois ela confere a possibilidade da individualizagédo da espiritualidade
e permite o desenvolvimento de um processo complexo onde os fiéis podem
selecionar elementos da crenca religiosa em maior conformidade com suas
aspiragdes individuais (PINTO P., 2006).

Entretanto, o entendimento de Rita Gross (1996) ira contribuir na medida em
gue as religides aparecem como sistemas de crencas com importancia ilimitada no
processo de decisdo dos individuos e na sua funcdo de explicar a natureza da
realidade. Diante do exposto, a religido € entendida neste trabalho como um produto
cultural, resultando em um sistema coletivo de valores, crencas e préaticas que
orientam e fundamentam as ac¢6es dos individuos e busca explicar a natureza dos

fatos e agcbes com base na compreensao do sagrado e do sobrenatural.

20 Tradugao nossa.
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Porém, é preciso considerar, como afirma Maria Rosado-Nunes (2015), que as
religibes sdo credos, praticas e visdes de mundo complexos de contradicbes e
ambiguidades. Como lécus de producao, reproducdo e transformacéo de relagbes
sociais, podem favorecer ndo apenas a subordinacdo, mas também a realizacéo de
praticas libertadoras. Ou seja, enquanto realidades socialmente construidas, as

religides podem reforgar estruturas ou modifica-las, porque

N&o funcionam sempre e em todas as sociedades como forcas
conservadoras que contribuem para a subordinacao das mulheres. Em
certas circunstancias podem funcionar como forgas inovadoras, como
um catalisador de mudancas sociais e politicas. Como fiéis as
mulheres podem se submeter ao poder disciplinador das religides,
mas podem, igualmente, por sua agdo e seu pensamento, contribuir
para a sua mudanca. (ROSADO-NUNES, 2015, p. 10).

Isso se da porque as religides cumprem uma fungéo social e politica enquanto
portadoras de um projeto social de humanidade e de sociedade, ou seja, de uma visao
de mundo. Esse projeto ira servir para educar um modelo de humanidade sobre as
relacbes entre si e com o entorno (STACCONE, 1989). A questdo sera sempre
guestionar os objetivos por tras da visdo de sociedade que se busca implementar e a
quais interesses pretende atender.

Outra questdo importante levantada por Rosado-Nunes (2015) é acerca das
maneiras pelas quais mulheres e homens recebem os principios e normas religiosas.
A observacédo do discurso institucional "monolitico, homogéneo e fechado" (p. 8) das
hierarquias religiosas, divergem das praticas cotidianas de seguidoras e seguidores
das religides, sendo possivel observar uma distancia, e até mesmo contradi¢cdes,
entre praticas e discursos.

Por meio dessa compreensao, pode-se chegar ao entendimento de que as
religibes podem ter um papel na luta emancipatéria na vida de homens e mulheres.
Isso se dara a partir do modo como cada um e cada uma ira se utilizar dos valores
aprendidos, das motivacdes por trds dos usos dos discursos religiosos e da maneira
pela qual as pessoas se utilizardo deles.

E fundamental também destacar que as religides ndo sdo homogéneas.
Exemplo disso é que, ao longo da historia da religido crista, houve divergéncias de
praticas, discursos e interpretacdes biblicas, sendo a Reforma Protestante um dos
retratos marcantes desse fato (COLLINSON, 2006). A religido mulgumana é um outro

exemplo de préatica religiosa que inclui uma variedade de crencas;, embora
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majoritariamente o islamismo seja associada a vivéncia sunita, existem outras
expressdes, como os xiitas e os sufis (PINTO P., 2006; SARDAR, 2010).

O momento contemporéaneo, entretanto, nos oferece a possibilidade de
conhecer e ouvir de modo mais acessivel, mediado pelas novas tecnologias de
informacéo e pelos usos das redes sociais, 0 que as falas ndo-hegemonicas defendem
e pregam. Assim, 0 que chama a atencdo no presente contexto € o alcance que
ganham as vertentes ndo hegemonicas dos discursos religiosos, revelando sua
fragmentacao e heterogeneidade.

Estudar os individuos e grupos sociais a partir do conjunto de relacdes em que
estdo inseridos nos permite revelar a realidade em suas variadas formas e
manifestacbes na dinamica da sociedade atual; pois as intensas transformacgdes
tecnoldgicas e sociais possibilitaram o surgimento de novas préaticas de consumo que
se traduzem em mudancas culturais.

Esse fato € o que alimenta as reflexdes sobre as maneiras pelas quais as
dindmicas da sociedade capitalista contemporanea, também chamada de Sociedade
de Consumo, permitem isso. Entretanto, existe ainda uma tensdo na sociedade em se
falar sobre religiao, porque “religido nao se discute”, conforme afirma o senso comum.
As pessoas se tornam inquietas e reticentes, sobretudo desconfortaveis.

E compreensivel, ndo s6 pelo fato de ser um tema que extrapolou os dominios
do cotidiano da vida privada e tem ganhado expressividade nos espacgos publicos,
especialmente os de pratica institucional definidoras de politicas publicas. Esse fato,
na realidade, traz a tona a necessidade de trazer a religido para um espaco amplo de
discussdo e investigacdo, enquanto sistema de crencas que impacta o cotidiano
publico e privado.

Dessa forma, compreender a realidade a partir dos diversos pertencimentos
vivenciados pelos sujeitos, incluindo os aspectos religiosos, contribui para a promocao
do dialogo e construcéo de acdes, vivéncias e solu¢cdes que promovam a integracao
dos diferentes atores de uma sociedade.

Cada vez mais nos tornamos conscientes da pluralidade das culturas locais e
globais e (re)conhecer a diversidade e a especificidade dos grupos é fundamental para
a construcdo de estratégias de educagado e comunicacgédo cultural em dialogo com essa
realidade. Isso nos permitird promover solu¢cdes de convivéncia que considerem as
variedades de pertencimentos. Assim, pesquisar considerando a filiacéo religiosa se

constitui uma escolha metodolégica, mas sobretudo politica.
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2.2 Panorama Historico do Protestantismo Brasileiro e da Participacdo das

Mulheres no Movimento Protestante no Brasil

O protestantismo brasileiro é formado pelas igrejas resultantes da Reforma
Protestante?! (século XVI), de maneira direta as denominagdes luteranas,
presbiterianas, anglicanas e anabatista; em seguida as congregacionais, batistas e
metodistas; e as herdeiras mais distantes, as igrejas pentecostais e heopentecostais
(ALMEIDA, 2014; MARIANO, 2018; SOARES B., 2017).

Dessa forma, protestante ou evangélico sdo os nomes dados aos grupos
resultantes da Reforma Protestante, sendo protestante um termo amplamente aceito
pelas igrejas diretamente resultante da Reforma e pelos metodistas, enquanto batistas
e congregacionais preferem o termo evangélico (ALMEIDA, 2014). O mesmo ocorre
com 0S grupos pentecostais e neopentecostais, que utilizam a identificacdo de
evangélicos/as (AQUINO, 2006).

Entretanto, protestante e evangélico sdo de modo usual utilizados de maneira
intercambiavel, uma vez que as denominacgdes surgidas mais préoximas da Reforma
séo usualmente chamadas de reformadas (ALMEIDA, 2014; VILHENA, 2010). Diante
disso, ao longo deste trabalho os termos seréo utilizados como sindnimo, em especial
na andlise das falas.

Sera possivel também perceber a ado¢éo do termo evangélico/a em detrimento
de termo protestante. Esse uso se dara devido ao costume culturalmente estabelecido
no Brasil de identificar as igrejas herdeiras da reforma enquanto evangélicas, ou
crentes, incluindo desde as reformadas até as neopentecostais.

Assim, destaco que o protestantismo se estabeleceu em terras brasileiras
inicialmente com os imigrantes anglicanos ingleses em 1816 e os luteranos aleméaes
em 1824, esses sdo 0s grupos conhecidos como protestantes histéricos ou
protestantes de imigracdo. Ainda no século XIX tem-se a chegada dos protestantes
de missdo ou evangelicais, sdo desse grupo as igrejas metodistas (1835),
congregacionais (1855), presbiterianas (1859) e batistas (1871) (ALMEIDA, 2014;
MARIANO, 2018).

21 A Reforma Protestante (século XVI) foi um movimento resultante da ruptura do monge Martinho
Lutero com a Igreja Catdlica tendo como objetivo promover uma “reforma” nas praticas do cristianismo
da idade média. (AQUINO, 2006; COLLINSON, 2006).
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Com as denominagdes Congregacao Cristd (1910) e Assembleia de Deus
(1911), tem-se a chegada de outras igrejas evangélicas, as pentecostais,
caracterizadas por avivamentos carismaticos, operacdo de milagres, curas e
glossolalia??, entre as quais esta também a Igreja de Cristo (1932) (MARIANO, 2018;
SOARES B., 2017).

Por volta dos anos 50 tem-se um segundo momento de fundacédo de igrejas
pentecostais no pais, caracterizadas pelo uso do radio para difusdo evangelistica. E
quando sao fundadas a Igreja do Evangelho Quadrangular (1951), a Igreja o Brasil
para Cristo (1955) e a Deus é Amor (1962), entre outras igrejas de menor porte
(SOARES B., 2017).

A partir de 1970 tem-se no Brasil o surgimento das igrejas neopentecostais,
caracterizadas pela Teologia da Prosperidade, sendo resultado de divisdes dentro das
igrejas de missao e pentecostais. S0 as mais conhecidas a Igreja Universal do Reino
de Deus (1977), a Igreja Internacional da Graca de Deus (1980) e a Renascer em
Cristo (1986) (MARIANO, 2018; MATOS, 2006).

E importante destacar que o protestantismo ja havia passado por terras
brasileiras antes da chegada dos imigrantes alemées e ingleses, de maneira mais
especifica, no periodo das invasées holandesas no Brasil. Entretanto, € com os
imigrantes europeus no século XIX que passam a se estabelecer no pais (ALMEIDA,
2014; MARIANO, 2018).

Mas, diferentemente do protestantismo de missao, proveniente de terras norte-
americanas e que tinham todo o territério nacional como seu campo de trabalho, no
protestantismo de imigracdo anglicanos e luteranos se voltaram para seus
conterrédneos que viviam no Brasil (ALMEIDA, 2014).

A chegada da Teologia da Prosperidade nos anos 70, através das igrejas
neopentecostais, promoveu importantes mudancas teolégicas com impactos politicos
e sociais. Essa nova ética protestante levou a transformac&do no comportamento de
alguns grupos protestantes fornecendo bases teoldgicas para valorizacdo da vida
terrena, por meio da “busca por uma vida marcada pelo sucesso financeiro, pela saude
perfeita e o triunfo nos empreendimentos eternos, que passaram a ser vistos como
evidéncias da bencéo divina” (PAULA, 2011, p. 2).

22 Fenbémeno popularmente conhecido como “falar em linguas estranhas”.
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E importante destacar que a relac&o entre protestantismo e sucesso financeiro,
marcadamente a relacdo com o capitalismo, é explorada por Max Weber (2008) em
sua obra A ética protestante e o espirito do capitalismo. Nessa obra o autor argumenta
que o estilo de vida promovido pela reforma protestante, especialmente a vertente
calvinista, teria fornecido uma justificativa para a acumulacdo do capital.

Ao promover a valorizacao da disciplina pessoal, trabalho sério e respeito pelo
aprendizado (BERGER, 2010) o protestantismo teria contribuido para a expanséo do
modo de producao capitalista como o conhecemos hoje. Dessa forma, nho momento
de desenvolvimento do capitalismo moderno, o estilo de vida protestante ofereceu
uma justificativa moral para o processo.

Conforme destaca Jesse Souza (2010), o processo de acumulacdo do capital
nao se justifica em si mesmo, é o espirito do capitalismo que permite a acumulagéo
capitalista. Esse espirito se constitui em justificativas morais que podem ser de carater
religioso ou cientifico e que legitimam a atividade econdémica realizada, pois "o
capitalismo s6 se legitima e se mantém no tempo por meio de um 'espirito’ que
justifique o processo de acumulacao do capital” (SOUZA, 2010, p. 29).

No caso da ética protestante o incentivo ao trabalho e ao acumulo de riquezas
seria sinal de bencaos divina, entretanto a ética calvinista condenava o0 consumo
“‘mundano”, de maneira que os individuos poderiam acumular capital, mas deveriam
abster-se de vivenciar os prazeres terrenos (ALBUQUERQUE; DUQUE-ARRAZOLA,;
ROCHA, 2017).

Na Teologia da Prosperidade, entretanto, ndo s6 sucesso financeiro € uma
expressado externa da bencéo divina, mas o é também a aquisicdo de bens materiais.
Assim, no contexto da Sociedade de Consumo, a graca divina na nova ética
protestante é materializada no e pelo uso e usufruto de bens e servicos. Como
destacam Horténcia de Albuguerque, Laura Duque-Arrazola e Maria Alice Rocha
(2017), no caso de mulheres evangélicas o vestuario serve como um marco externo
da vida de santidade?:.

Embora as referéncias classicas pouco falem do papel das mulheres ao longo
da Reforma e do Movimento Protestante, autoras como Rute Almeida (2014), Valéria
Vilhena (2018) e Maria Zina de Abreu (2003) tem feito o trabalho de resgatar a

23 |sso é especialmente notado no caso dos grupos mais conservadores, entretanto o vestuario é
também um meio pelo qual grupos progressistas questionam padrées conservadores de moral e
santidade.
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participacdo feminina em importantes processos ocorridos dentro das varias

denominacdes protestantes. Destaca-se a

escassez de evidéncias factuais sobre o passado historico das
mulheres, cujas vidas se encontram perdidas para o investigador,
salvo as poucas excep¢Bes de nomes mais ou menos 6bvios que
deixaram alguns testemunhos préprios, e que se perpetuaram na
histéria, na maior parte dos casos a sombra de alguma figura
masculina notavel. (ABREU, 2003, p. XVI).

7

Esse é o caso de Frida Maria Strandberg, missionaria sueca casada com
Gunnar Vingren, um dos missionarios suecos vindos dos Estados Unidos para fundar
a Igreja Assembleia de Deus. Valéria Vilhena (2018) destaca que Frida Strandberg
teve um papel importante no estabelecimento do pentecostalismo no Brasil e denuncia
0 apagamento histérico dela dentro da historia pentecostal brasileira. Vilhena (2018)
destaca também outros nomes femininos que ganharam pouco ou nenhum destaque
nos registros do pentecostalismo pioneiro.

Rute Almeida (2014), por sua vez, faz um resgate histérico da participacao de
mulheres das denominacdes do protestantismo de misséo no inicio do protestantismo
brasileiro, revelando o importante papel que tiveram na contribuicdo ao projeto
missionario dessas igrejas?*. J& Maria Zina de Abreu (2003) faz um resgate dos
nomes de mulheres que contribuiram para a reforma da Igreja na Inglaterra e tiveram
um papel também fundamental para a luta politica na democratizacdo dos sexos em
terras inglesas.

O resgate histérico da participacdo feminina no movimento religioso protestante
nos permite observar as maneiras pelas quais as mulheres tiveram importancia
fundamental na constituicdo do protestantismo, embora tenham sido historicamente
ocultadas pelas sombras masculinas. Dentro de cada denominacdo ha mulheres
esquecidas, com suas trajetérias apagadas ou ignoradas.

O fato da histéria das mulheres ter sido escrita de acordo com a estrutura de
valores masculinos, inevitavelmente mascara a realidade da experiencia feminina
(ABREU, 2003), pois “toda a literatura coletdnea sobre as mulheres, sermdes,

manuais de condutas, pecas e panfletos, esta pejada de arquétipos da pretensa

24 Muitas das missionarias que vieram ao Brasil eram esposas de missionarios e/ou pastores e iniciaram
junto com eles os trabalhos das denomina¢Bes protestantes em terras brasileiras, trabalhando de
maneira ativa nas missoes.
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verdadeira natureza da mulher, e do papel ideal que Ihes foi reservado na sociedade”
(ABREU, p. XVI).

Dessa forma, o papel das missionéarias protestantes das igrejas historicas, de
missdo e pentecostais € subestimado e muitas delas, como é caso de Frida
Strandberg, séo registradas na historia simplesmente como esposa do
pastor/missionario (VILHENA, 2018). Esse fato ignora que muitas delas, antes mesmo
de conhecerem aqueles que seriam seus esposos, ja tinham a vocacao missionaria
(ALMEIDA, 2014) e que tiveram elas mesmas um papel importante nos trabalhos de
suas denominacoes.

Embora o resgate histérico feito por Rute Almeida (2014) ndo seja realizado
desde uma perspectiva de género como o faz Valéria Vilhena (2018), o trabalho que
faz recuperando a trajetéria de missionarias congregacionais, batistas, presbiterianas
e metodistas é bastante minucioso e rico. O material de Almeida (2014), repleto de
arquivos histéricos, com cartas das missionarias e outros registros documentais, serve
como base para a realizacdo de leituras e reflexdes criticas.

Uma delas € a interdicdo da participacdo das mulheres na estrutura
eclesiasticas e o efeito disso. Uma vez que as mulheres protestantes de missdo néo
podiam pregar, diferente das pentecostais pioneiras, muitas missionarias, em especial
as casadas com pastores, escreviam 0s esbogos dos sermdes para seus esposos e
para os seminaristas das missfées. A elas, porém, era vedada a possibilidade de
presidir os cultos e quando assim faziam o momento era chamado de estudo biblico
(ALMEIDA, 2014).

Essa é uma realidade presente ainda hoje, onde muitas igrejas evangélicas nao
permitem o sacerddcio feminino ou mesmo as falas publicas das mulheres presidindo
as reunides nos templos. Isso € algo que sera um dos principais questionamentos da
primeira geracdo do feminismo protestante brasileiro e ainda se faz presente no

feminismo protestante/evangélico contemporaneo (MARIANO, 2018).

2.3 Panorama Historico do Feminismo Brasileiro e da Participacdo das

Mulheres Evangélicas no Movimento Feminista no Brasil

O feminismo é ao mesmo tempo uma teoria que analisa criticamente o0 mundo

e a situacdo das mulheres, um movimento social que luta por transformacdo e uma
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atitude individual diante da vida expressa na luta por direitos, mudancas, igualdade e
justica social para as mulheres (SILVA; CAMURCA, 2013).
Como uma linha de pensamento, ou seja, uma perspectiva tedrica, o
feminismo procura explicar a situacdo das mulheres e elabora
continuamente a critica e a denuncia da injustica da sociedade
patriarcal, € uma teoria aberta e em permanente constru¢cdo. Como
atitude, o feminismo é uma postura cotidiana assumida por cada

mulher diante da sua propria vida ao nao aceitar ser o ‘tipo de mulher’
gue a sociedade impde que ela seja. (SILVA; CAMURCA, 2013).

Como um movimento plural o feminismo possui diversas expressdes, sendo
composto por varias formas organizativas e por mulheres que ndo estdo em nenhum
grupo, mas, seja no trabalho, em partidos, ou na vida cotidiana, assumem a identidade
politica feminista e se pautam por posi¢cdes feministas. Algumas adotam correntes
politicas liberais e outras correntes politicas de esquerda, porém todas com o objetivo
de construir liberdade, igualdade e autonomia para as mulheres (SILVA; CAMURCA,
2013).

Dentre as expressoes feministas?® esta o feminismo protestante. No Brasil,
feminismo protestante é expressdo da Interseccionalidade das relacdes sociais
desiguais e de poder/dominacdo de classe, género, sexualidade, raca, religido,
nacionalidade, deficiéncia entre outros. Diante disso € que Lilia Mariano (2018) pontua
que o feminismo protestante brasileiro dificilmente sera enquadrado em feminismos
classicos ou liberais, sendo o0 mesmo que ocorre com o movimento feminista latino-

americano como um todo, j4 nascendo intersecional, pois

Nutriu-se dos feminismos europeus e norte-americano enquanto
possivel, depois seguiu seu préprio caminho, frente as demandas
sociopoliticas do continente. Nao teve tempo para se enquadrar nas
classificagfes mais recentes do feminismo (o classico, produzido por
mulheres brancas, cultas e de classe média; o liberal, nascido no
contexto da revolugdo sexual norte americana; o negro; e o radical),
entdo, por definicdo, acabou se enquadrando na Interseccionalidade.
Navega com um pouco de cada um, sem, contudo, se prender a
nenhum deles. (MARIANO, 2018, p. 402).

A historia no feminismo brasileiro € geralmente apresentada a partir dos anos
1970, no contexto de posicdo a ditadura militar. Entretanto, Cynthia Sarti (2004)

registra que a histéria do feminismo no Brasil possui experiencias significativas

25 Dentre as expressdes feministas contemporaneas Heloisa Buarque de Hollanda (2018) elenca:
Feminismo Negro, Feminismo Indigena, Feminismo Asiatico, Transfeminismo, Feminismo Lésbico e o
Feminismo Protestante.
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anteriores a esse periodo, como é o caso do sufragio. E o que faz Céli Pinto (2003),
ao apresentar a histéria do movimento feminista em terras brasileiras a partir da
atuacdo das sufragistas e se referindo ao movimento que surge na década de 1970
como um novo feminismo.

Heleieth Saffioti (2013), por sua vez, aponta como marco das manifestacoes
feministas no pais o retorno de Bertha Lutz de Londres, ao qual Céli Pinto (2003) ira
chamar de feminismo “bem-comportado”. J& Carla Garcia (2015) volta um pouco mais
na cronologia, resgatando alguns nomes envolvidos nas lutas emancipatérias da
colénia e nomes como o de Nisia Floresta que reivindicavam a emancipacao feminina
e o direito a educacao das mulheres.

Considerando-se que a identificacdo da aproximacdo das mulheres
protestantes com o feminismo no Brasil ocorre por volta dos anos 70 (MARIANO,
2018; ULRICH, 2009), é a partir desse periodo que farei um breve resgate da trajetoria
do feminismo brasileiro. Além disso, os anos 1970 marcam o que algumas autoras
chamam de novo feminismo (PINTO C., 2003) ou reaparecimento do movimento
feminista no Brasil (SOARES V., 2004), tornando-o periodo de interesse para o estudo
da histéria do movimento.

Cynthia Sarti (2004) destaca que o feminismo brasileiro dos anos 1970 foi
marcado pela contestacdo da ordem politica instaurada com o golpe militar, sendo
iniciado nas camadas médias, mas articulando-se com as camadas populares e,
assim, ja nascendo interclasse (SARTI, 1988; 2004). Nesse contexto, a relagdo com
a Igreja Catdlica, outro espaco de oposicdo ao regime militar, se deu de forma
delicada, diante de temas como o aborto, sexualidade e planejamento familiar.

E no contexto das Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), locais de
articulacdo entre o movimento feminista e catdlicas/os, onde mulheres protestantes
passam a ter contato com o feminismo. Mediante acfes realizadas em conjunto pelo
movimento de mulheres e por setores progressistas da Igreja Catélica, em dialogo
com protestantes das igrejas de imigracao, essa relacdo comeca a ser estabelecida
(MARIANO, 2018; ULRICH, 2009).

Nos anos 1970 tedlogos e tedlogas da Teologia da Libertacdo?® se opunham
ao golpe e a ditadura militar e, nesse contexto, comeg¢am a surgir as expressdes de

um feminismo cristdo, primeiro entre as catdlicas e depois entre as protestantes

26 Para uma compreensdo da Teologia da Libertacdo ver: STACCONE, Giuseppe. Teologia para o
homem critico. Petropolis: Editora Vozes, 1984.
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(MARIANO, 2018; ULRICH, 2009). O trabalho junto a pastoral da Teologia da
Libertacéo foi uma marca do movimento de mulheres, do qual o movimento feminista
faz parte?’.

Ha duas tendéncias principais que Cynthia Sarti (2004) identifica no feminismo
dos anos 1970. A primeira é voltada para a atuacdo publica das mulheres,
concentrando-se em questdes relativas ao trabalho, saude e redistribuicdo de poder
entre 0os sexos, sendo a corrente que ira influenciar as politicas publicas nos anos
1980. A segunda tendéncia tinha um carater voltado para a subjetividade e as
relacfes interpessoais, manifestando-se principalmente por meio de grupos de
estudos, de reflexdo e de convivéncia.

Como reflexo do contato com as pensadoras catdlicas da Teologia da
Libertacéo, as protestantes luteranas, pastoras e estudantes de teologia, passaram a
realizar encontros proprios, que passaram a ter um carater ecuménico, por contar com
a presenca de mulheres metodistas, episcopais e catdlicas (MARIANO, 2018;

ULRICH, 2009). E importante considerar que

Nos anos 1980 o movimento de mulheres no Brasil era uma forga
politica e social consolidada. Explicitou-se um discurso feminista em
gue estavam em jogo as relagbes de género. As idéias feministas
difundiram-se no cenario social do pais, produto ndo s6 da atuacao de
suas porta-vozes diretas, mas também do clima receptivo das
demandas de uma sociedade que se modernizava como a brasileira.
Os grupos feministas alastraram-se pelo pais. Houve significativa
penetracdo do movimento feminista em associagdes profissionais,
partidos, sindicatos, legitimando a mulher como sujeito social
particular. (SARTI, 2004, p.42).

As igrejas ndo ficaram imunes a esse processo, embora a primeira geracéo de
feministas evangélicas tenha-se voltado para demandas internas em questdes
principalmente relacionadas ao sacerddcio feminino (MARIANO, 2018). Isso néo
significa que, enquanto individuos, as mulheres protestantes ndo tenham feito parte
do movimento feminista ou de outros movimentos sociais. Conversas informais com
evangeélicas/os revelam histérias da participacdo destas/es em movimentos sociais
como o sindical, estudantil e o de mulheres ao longo das décadas passadas.

Dessa forma os anos de 1980 marcam a consolidacdo do movimento feminista

no Brasil (SARTI, 2004) e a efervescente aproximacdo das protestantes com o

27 Para entender a distingdo entre movimento de mulheres e movimento feminista conferir: SILVA,
Carmen Silva Maria da; CAMURCA, Silvia. Feminismo e movimento de mulheres. Recife: SOS
CORPO, 2013.
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pensamento feminista por meio de encontros que discutiam a importancia do papel
das mulheres nas igrejas, na familia, na sociedade e nas relacdes de trabalho. Houve
também a organizacdo de seminarios voltados as questdes de género com a
participacdo de tedlogas do Brasil e de outros paises da América Latina (ULRICH,
2009).

Com isso, € possivel perceber que as pioneiras do feminismo protestante no
Brasil so das igrejas histéricas, marcadamente luteranas e anglicanas, e inspiraram
as feministas das denominacgdes protestantes de missao, sendo as primeiras as
mulheres metodistas. A praxis feminista entre as protestantes de missao nasce como
efeito da insercdo das mulheres no sacerddcio, sendo que a geracao inicial de
feministas dentre as protestantes possui um perfil académico, sendo docentes em
graduacdes de teologia e/ou pastoras, de maneira expressiva doutoras e teélogas
luteranas (MARIANO, 2018).

Entretanto, ainda ndo € possivel observar movimentos feministas dentre as
igrejas pentecostais e neopentecostais (MARIANO, 2018). O que pode estar
relacionado ao fato desses grupos incorporarem aspectos da modernidade, embora,
paradoxalmente, mantenham aspectos da tradicdo patriarcal na estrutura religiosa.
Assim, enquanto se opdem a elementos do machismo tradicional, permitem uma
participacdo maior das mulheres na organizacdo, notadamente como pregadoras e
missionarias (AUBREE, 2014; BERGER, 2001, 2010; DROGUS, 1994).

Os anos 1980 marcaram também a institucionalizacdo do movimento feminista,
onde muitos grupos ganharam a forma de organizacdes ndo-governamentais (ONGSs)
buscando influenciar politicas publicas, sendo importantes para a emergéncia do
campo dos direitos sexuais e reprodutivos (PINTO C.,2003; SARTI, 2004).

Desse periodo tem-se também o desenvolvimento de pesquisas académicas
sobre a mulher e sobre o tema da violéncia contra a mulher, tendo essa questéo
passado a ser considerada um problema de saude publica e tratada em delegacias
proprias. Tem-se ainda o reflexo desse periodo na condi¢cdo da mulher na Constituicao
Federal de 1988, sendo uma das expressoes o fim da tutela masculina no casamento
(PINTO C.,2003; SARTI, 2004).

A partir dos anos 1990 questdes como sexualidade, corpo da mulher e salde
passaram a figurar no espaco publico e deixaram de ser assuntos restrito aos grupos
de discussao, é quando se tem uma abertura maior para a discussédo dos direitos

sexuais e reprodutivos. O tema da violéncia contra a mulher torna-se uma das
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principais bandeiras do movimento e, além disso, como resultado das conquistas do
movimento feminista, tem-se a abertura do mercado de trabalho formal para as
mulheres (ALVES; ALVES, 2013; MARIANO, 2018).

E a partir dos anos 1990 que o termo Teologia Feminista comeca a ser utilizado,
embora com bastante ressalva. Claudirene Ulrich (2009, p.34) destaca que 0s
encontros realizados por pastoras, teoldgicas e estudantes de teologia ja eram
teoricamente embasados em uma teologia e hermenéutica feministas, de forma que
“nasceram a partir do movimento feminista, trazendo um impacto para a acao/reflexao
de mulheres e homens na igreja”. E periodo também de producéo de material biblico-
exegético e académico (MARIANO, 2018) com base na Teologia Feminista.

Céli Pinto (2003) destaca que a década de 1990 foi marcada pela incorporacao
das demandas feministas nos discursos publicos de maneira que o pensamento
feminista passa a se dissociar do movimento. E periodo também de retracdo dos
movimentos sociais como um todo, mas, segundo a autora, € um momento em que
se torna possivel ver os efeitos das pautas dos movimentos sendo incorporados a
sociedade, como na deslegitimacdo de piadas a respeito de mulheres, populacéo
negra e homossexuais.

A esse comportamento de incorporacdo da pauta dos direitos das mulheres nos

discursos publicos Céli Pinto (2003, p.93) chama de feminismo difuso?® e explica que

N&o tem militantes nem organizacdes e muitas vezes é defendido por
homens e mulheres que nao se identificam como feministas. Também
nao se apresenta em um rol articulado de demandas e posturas em
relacdo a vida privada e publica. (PINTO C., 2003, p.93).

Nos anos 1990 tem-se também o aumento da participacdo politica das
mulheres, inclusive com a participacdo na politica institucional. Além disso, a
institucionalizacdo do movimento feminista, iniciada nos anos 1980, continua a ocorrer
na década de 1990 (PINTO C., 2003). Essas caracteristicas irdo se estender pelos
anos 2000, até que, a partir de 2013 novas manifestacdes comecam a ser percebidas.

Maria Bogado (2018) chama esse novo momento de boom feminista, ou
primavera feminista, apontando para o importante papel das redes sociais na

articulagdo desse novo momento do movimento no Brasil, com uma nova geracgéo

28 O feminismo difuso nada mais é do que a incorporacdo das demandas feministas aos discursos
publicos e individuais, passando a fazer parte do quadro de valores da sociedade brasileira.
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atuando a partir de multiplas frentes e sendo 2015 um marco importante para esse
novo periodo do feminismo brasileiro.

Carmem Silva (2016), por sua vez, destaca importantes processos sociais de
luta e resisténcias das mulheres que ganham amplitude com ac¢des nas ruas e com
ondas de hashtags nas redes sociais em 2015. E desse periodo as manifestacdes
“Fora Cunha”, momento em que se da manifestacbes massivas em capitais e grandes
cidades em torno da manutencéo do direito ao abordo legal, conforme conquistado na
década de 1940. Em seguida, em 2016, diversos movimentos sociais e outros setores
da sociedade brasileira manifestam-se em defesa da institucionalidade democratica,
diante dos debates que antecederam o impeachment da presidenta Dilma Rousseff.

Esse é também periodo de uma nova geracdo de feministas protestantes que,
segundo Lilia Mariano (2018), se constitui em grande parte em movimentos de
feministas evangélicas mais jovens, marcadas por expressodes fortes de militancia e
articulacéo social, organizadas em grupos engajados na luta contra a violéncia de
género, o racismo e pela justica social. A autora destaca ainda a necessidade de
entender o feminismo protestante no plural, enquanto feminismos protestantes, dada
as diferentes formas de se articular e de expressar.

E importante entender que o feminismo protestante, também chamado de
feminismo evangélico, se desenvolve no Brasil em paralelo ao feminismo nacional,
estando inicialmente focado em suas préprias demandas, ou seja, voltado para o
ambiente eclesiastico. E com o novo momento do feminismo que evangélicas passam
a se envolver publicamente de maneira coletiva, a partir do pertencimento evangélico,
militando e se articulando em torno das demandas de interesse coletivo fora do
ambiente religioso, sem, contudo, abandonar as demandas internas.

Vale destacar ainda que o fato de principios libertarios feministas passarem a
ser processados lentamente pelas comunidades de fé levam muitas mulheres a
optarem por ndo se declararem feministas, embora compartilhem de pautas do
feminismo. Por outro lado, ndo é facil obter a adesdo de mulheres evangélicas
conservadoras na luta feminista atual por elas nao se identificarem com expressoes
feministas da contemporaneidade (MARIANO, 2018; MEIRA, 2017).

Conforme destaca Rivane Arantes (2018), o feminismo € uma acao coletiva e
transformadora pensada no plural, portanto, enquanto feminismos, sendo um caminho
que algumas mulheres escolhem para assumir, em conjunto, uma transformacao.

Assim, enquanto movimento politico e pensamento social, possui um projeto politico
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nao totalizante e, devido ao seu carater historico e situado, é também mutavel,
podendo se atualizar ou ndo a partir das exigéncias, das hegemonias e das
correlacdes de forca de cada contexto e territorio.

Diante disso, nem toda mulher evangélica opta pelo feminismo, embora sejam
alcancadas pelas transformacdes ensejadas pelo movimento, de maneira que ainda
existe muita existéncia por parte de evangélicas mais conservadoras (MEIRA, 2017).
Ainda assim, no atual momento existe o despontar de um movimento organizado de
mulheres evangélicas e feministas, onde o termo evangélico ganha importancia na
luta politica.

E importante destacar que essa emergéncia expressiva da relacio de mulheres
evangeélicas com o feminismo se da no bojo da sociedade do capitalismo tardio ou da
maturidade (MANDEL, 1992), num contexto igualmente configurado pela chamada
primavera feminista (SILVA, 2016; HOLLANDA, 2018).

Dessa forma, a aproximacédo das evangélicas ao feminismo no Brasil ganha
expressividade num contexto social, politico, econdmico e de contradicbes na
sociedade capitalista contemporanea, ou sociedade de consumo, onde racismo,
patriarcado e capitalismo perpassam a constituicdo de modos de ser e fazer mediados

pelo consumo, pois sédo

sistemas de poder que se interpenetram e organizam, processos
econdmicos, politicos, sociais e culturais, constituindo subjetividades,
guer dizer, modos de ser e fazer, assim como ocorre as estruturas que
articulam procedimentos, normas, praticas sociais e institucionais.
(ARANTES, 2018, p. 12).

No caso brasileiro, esse contexto esta inserido num quadro de crise do capital
e politica de desmonte de ganhos de governos progressistas implementadores de
politicas sociais de acesso a servicos de educacdo, bens de consumo, moradia, de
ampliacdo e do acesso a renda e a educacgdo. Essas politicas de acesso sédo parte
daquilo que levou mulheres protestantes a aumentar seu nivel escolar e de renda e a
terem acesso a elementos culturais que de outra forma néo teriam.

Assim, a dindmica da sociedade de consumo favorece a troca entre elementos
da visdo de mundo religiosa evangélica e da visdo de mundo feminista, pois permite
0 acesso a diferentes expressdes e experiéncias culturais de bens simbdlicos e
materiais que de outra forma nao ocorreriam. Além disso, privilegia a escolha
individual de cada mulher em adotar ou ndo os aspectos culturais com 0s quais se

identifica.
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Dessa forma, conforme destaca Maria Baccega (2008), as trocas reais e
simbdlicas mediadas pelo consumo permitem a formacgao de novas identidades, tanto
reativas quanto afirmativas. Assim, os modos de consumir passam a ser locus de
formatacdo e afirmacdo de sujeitos, servindo para reproduzir ou questionar e

transformar estruturas e padrées socialmente estabelecidos.
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CAPITULO Ill - CONSUMO, FEMINISMOS E RELIGIAO - A PARTIR DA ANALISE
DAS FALAS DAS MULHRES EVANGELICAS DA PESQUISA

3.1 Caracteristicas das Mulheres da Amostra

A realizacdo deste estudo, e os resultados da pesquisa que se expdem, contou
com a participacdo de 15 mulheres evangélicas de diferentes denominacdes: oito
batistas, uma metodista, uma presbiteriana, uma salvacionista?®, uma episcopal
anglicana, duas auto identificadas como sem igreja e uma como evangélica. As idades
variaram entre 27 e 57 anos, com diferentes ocupacdes. lgualmente em relagdo aos
seus niveis educacionais, indo desde o fundamental completo até o pds-doutorado,
com predominancia de curso superior completo, com ou sem especializacao.

Duas mulheres afirmaram nao ter renda pessoal, quatro afirmaram que a renda
pessoal ndo é fixa e onze afirmaram possuir renda pessoal fixa, compreendendo as
faixas de renda de até um salario e mais de dez salarios-minimos. A renda familiar
seguiu padréo semelhante, indicando ser a renda dessas mulheres parte importante
na composicao da renda familiar.

Em relacéo ao estado civil: sete solteiras, seis casadas, uma divorciada e uma
villva. Dentre as casadas trés ndo possuem filhos/filhas e trés possuem, a divorciada
e a vilva possuem filhos/filhas, totalizando cinco mulheres com filhos/filhas, nenhuma
das solteiras sdo maes. Seis das quinze mulheres afirmam ser chefes de familia: trés
solteiras, duas das quais moram s6; duas casadas sem filhos/filhas e a viava.

A identificacdo étnico-racial das mulheres da amostra ndo estatistica desta
pesquisa corresponde a seis pardas, seis brancas e trés negras. Sendo que as trés
mulheres auto identificadas como negras apontam para um processo identitario que
pode ou ndo estar marcado também por resgate e aproximacdo cultural de
ancestralidade afro centrada. O Quadro 1 a seguir expfe uma visdo geral das

caracteristicas das participantes do estudo®'.

29 A Igreja Exército da Salvacgdo, de inspiracdo metodista, chega ao Brasil em 1922 (EXERCITO DA
SALVACAO, 2019), periodo em que se observa a chegada no pais das igrejas pentecostais, entretanto
nao encontrei material que a encaixasse no quadro da tipologia do protestantismo brasileiro. Silas
Guerriero (2005) e Augusto Guedes (2018), porém, apresentam 0 grupo como movimento religioso.

3 E importante perceber o perfil académico das mulheres, algo bastante acentuado durante as
observacfes que realizei. Entretanto foi possivel também perceber sinais de um feminismo protestante
popular, algo que precisa ser ainda explorado.

31 Os nomes utilizados séo ficticios, indicados pelas mulheres ou sorteados a partir de uma lista feita
por mim.



Quadro 1 - Perfil S6cio Econdmico

Perfil S6cio Econdmico

(continua
. ~ Igreja/ Raca/ Renda Renda Estado Chefe Filhas Composicéao
Nome Idade | Escolaridade | Ocupagéo : . . - - de i~
Denominacgédo | Etnia | Familiar | Pessoal Civil Familia (os) Familiar
sinsg:;gr Entre Entre Companheiro
Ana 31 P Enfermeira Batista Parda 5e10 5e10 Casada Sim Né&o P
completo - - . (a)
R salarios | salérios
especializacéo
Ensino L p . .
Antbnia 55 Fundamental | Pensionista ExerC|to~de Parda At? l Atg 1 Viava Sim [netos] Filhas/os
Salvacao salério salério Netas/os
Completo
SEunSe"r}gr Pos- Entre Entre
Eduarda 37 comp leto - doutoranda Batista Parda 5e10 5e10 Solteira Sim N&o Sozinha
comp salarios | salarios
pos-doutorado
Ensino - . .
Flor 54 superior Secretaria Batista Parda At? 1 At? 1 Solteira Sim N&ao Mora sozinha
. do lar salério salario
incompleto
Superior Missionaria Até 1
Lila 31 P / educadora Sem igreja Parda - N&ao Solteira N&ao N&ao Avos e tio
completo : salario
social
o SEur;)Sel?igr Funcionéria . Mais de | Mais de . Sim Companheiro
Lilith 57 S Metodista Negra 10 dez Casada N&o
Completo - Puablica . L 1 (@)
salarios | salarios
Mestrado
Ensino o Até 1
superior Psicologa la3 salario
Lis 57 P e Batista Negra L = . | Divorciada Nao Sim 3 Sozinha
completo - salarios | (n&o é
Pastora )
doutorado fixa)
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Perfil S6cio Econdmico
(concluséo)

. Chefe . .
Nome Idade Escolaridade Ocupacao Igre_Ja/ N Rag_a/ Ren_d_a Renda Est_agio de Filhas Comp9§|gao
Denominacao | Etnia | Familiar Pessoal Civil Eamilia (os) Familiar
Ensino superior Até 1
Lucia 27 completo - Professora Batista Branca 3 a .5 sal~ar|(l) Casada Nao N&ao Companheiro
salarios (ndo é (a)
mestrado .
fixa)
Entre 1 e
Luiza 47 Ensino Superior Advogada Batista Branca L ,a.3 3 saJanps Casada Nao Sim Companheiro
Completo salarios (ndo é (a)
fixa)
Ensino Superior Episcopal Até 1 . : . ~ Mé,e
Madalena | 39 Estudante ) Parda - N&o Solteira Nao N&o vo
completo Anglicana salario irma
Ensino Superior Assistente 3ab la3 Companheiro
Maya 32 completo - ) Batista Branca L L Casada Sim Nao P
R Social salérios salérios (@)
especializagédo
Entre
Ensino superior Mais de 5e10
Pamela 31 completo - Pesquisadora Evangélica Branca 10 salarios | Solteira N&ao Néao Mae e/ou Pai
especializacéo salarios (ndo é
fixa)
Roberta 56 Ensino superior Professora Presbiteriana | Branca L ?.3 L ?.3 Casada Nao Sim 3 Companheiro
completo salérios salérios (@)
Shuri 30 Ensino superior Apoio Técnico Sem igreja Negra 3 ?.5 L ?.3 Solteira N&o N&o Mae ?/09 pal
completo salérios salérios Irmas/aos
Tereza 28 Ensino superior Assistente de Batista Branca 1 ?.3 L ?.3 Solteira Sim Nao Mé&e e/ou Pai
completo Compras salarios salarios

Fonte: SOARES, 2021.
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3.2 Mulheres Evangélicas e sua compreensao do(s) Feminismos(s)

3.2.1 Compreensao das Mulheres Evangélicas Sobre o(s) Feminismo (s)

Diversas trajetdrias de vida colocam as mulheres evangélicas em diferentes
lugares em relagéo ao feminismo, especialmente enquanto prética politica. Mesmo as
antifeministas reconhecem a importancia histérica do movimento ou, no minimo,
compartilham de pontos de vista do feminismo, tais como: a igualdade de direitos, a
igualdade de salarios, o direito ao trabalho feminino remunerado e o combate ao
machismao.

Isso foi observado também por Juliana Nascimento (2016) ao identificar
mulheres evangélicas que, embora nado legitimassem o feminismo, possuiam
entendimentos e agdes em conformidade com valores feministas. Crislaine Toledo-
Francisco (2002) indica ser mais apropriado chamar as mulheres que assim se
posicionam de “contemporaneas” ao invés de “antifeministas”, tendo ela mesma
encontrado duas interlocutoras pentecostais que se identificaram como feministas,
embora nenhuma se identificasse enquanto militante ou integrante de movimento
social®.

Juliana Nascimento (2016) identificou também um grupo de mulheres
evangélicas que promoviam encontros e militavam sob a bandeira do feminismo.
Acredito ser importante destacar que desde 2016 a quantidade de grupos com essas
caracteristicas aumentou, embora ainda ndo seja possivel precisar o0 nimero. Além
disso, estudos como os de Maria Zina de Abreu (2003) e de Vanessa De Almeida
Meira (2017)33, apontam para a participacdo feminina cristd na luta pelos direitos
politicos das mulheres antes do século XX.

Entretanto a caracteristica dessa participacao refere-se a estarem inseridas em
movimentos sociais amplos. O que se comeca a observar na atualidade é a
organizacdo de grupos, coletivos e entidades de mulheres cristds questionando as
estruturas religiosas e sociais de maneira critica e tendo o elemento da confisséo
religiosa como caracteristica fundamental da sua organizacdo e, em alguns casos,

militando a partir do pertencimento feminista.

32 Embora compreenda as colocacdes da autora, optei neste estudo usar a palavra antifeministas por
considerar que expressa de maneira mais adequada o sentimento de algumas mulheres em ela¢éo ao
feminismo, mesmo que algumas de suas préticas incorporem atitudes consideradas feministas.

%3 Vanessa De Almeida Meira (2017) apresenta a influéncia do cristianismo na primeira onda do
feminismo, a partir da participacdo de mulheres das denominacdes Quaker na luta pelo voto feminino.
Indica ainda o nome de liderangas sufragistas cristds quakers pertencentes ao movimento.
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Como destaca Lucila Scavone (2008), embora o campo religioso seja
institucionalmente antifeminista, ndo se manteve imune aos efeitos sociais e culturais
das ideias feministas. Assim, o feminismo pode ser entendido de diferentes formas
por evangélicas, como, por exemplo, a busca pela igualdade de direitos, o combate
ao machismo, fomento de antagonismo e competicdo entre homens e mulheres, ou
ainda como libertacdo de padrdes culturais patriarcais.

Recordo que, para efeito deste trabalho, o feminismo é entendido enquanto
pratica politica e pensamento critico, sendo movimento feminista aquele que tem
como perspectiva a transformacéao das relacdes de género e tem como foco a atuacéo
na luta por liberdade e igualdade para as mulheres, bem como o combate a exploragéo
e opressdo a que estdo sujeitas (AVILA, 2005).

A diversidade de opinidbes sobre o feminismo, expressas nas falas das
evangélicas da amostra em estudo, nos revelam as diversas possibilidades de
compreensao que essas mulheres podem ter sobre o movimento feminista e as
maneiras de relacionarem-se com: sua Vviséo critica, teoria, politica, visdo de mundo,
postura do sujeito, e as proprias relacées de consumo.

Para algumas mulheres o feminismo € um caminho de transformacdo e
liberdade que escolhem seguir; para outras é um desafio a ser vencido na busca por

construir e/ou cumprir com o modelo de ser mulher no qual acreditam.

Quadro 2 - Compreensdo do feminismo a partir das falas de mulheres

evangélicas

Compreenséo do feminismo a partir das falas de mulheres evangélicas

Ativismo em resposta ao machismo; igualdade; mulheres ocupando espacos na sociedade;
igualdade e ndo discriminagdo em relagdo aos homens; conquista de direitos individuais e
coletivos; liberdade de pensar e agir; igualdade de direitos, respeito pelo ser mulher; luta
politica e social pelos direitos humanos das mulheres; construcdo de relagbes simétricas;
luta por justica e igualdade; oportunidades e incluséo; busca de nova forma de relagéo
social onde o patriarcado nédo seja o fundamento; conjunto de movimentos politico e sociais
ideologias e filosofias; promog¢éao de direitos iguais; empoderamento feminino; libertagéo de
padrdes patriarcais; combate a opressao de género; luta por igualdade de direitos politicos
e sociais; luta da mulher por igualdade na sociedade, luta pelo direito a vida, caminho de
autovalorizacdo e auto reconhecimento feminino; possibilidade de ruptura com estruturas
historicamente hegemoénicas; revolucdo; luta; luta de classe por direito e respeito;
reivindicacdo da mulher como sujeito de direitos; conjunto de posturas e pensamentos;
reconhecimento do machismo na sociedade; atuacdo contra o0 machismo.

Fonte: SOARES, 2021.
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A primeira vista 0 Quadro 2 parece indicar que as falas das respondentes
apontam para uma maneira favoravel de perceber o pensamento social feminista.
Entretanto, as falas individuais das mulheres revelam diferencas e oposi¢cdes entre si,
indicando que algumas ndo compartilham da mesma visao ideoldgica e politica do (s)
movimento(s) feminista(s), embora compreendam a que o feminismo se propoe.

Contudo, as ideias feministas ja estdo incorporadas a sociedade, de maneira
gue “ndo é preciso ser membro de um grupo feminista para informar-se e compartilhar
de suas reivindicagbes” (TOLEDO-FRANCISCO, 2002, p.198) ou mesmo ter suas
ideias incorporadas. Isso ocorre porque os valores feministas ja fazem parte dos
significados presentes na cultura de sociedades contemporaneas.

A fala de uma das mulheres, aqui chamada de Luiza®* apresenta bem essa
questao. Para ela o

Feminismo é a luta por uma igualdade de direitos, politicos e
sociais; As feministas estampam um cenario de batalha entre o
homem e mulheres e ndo o que realmente importa que é a
igualdade entre seres. Ja a ndo feminista ndo vé uma luta entre
macho e fémea, mas estabelecer dialogos inteligentes a fim de
viver em harmonia; Nao acredito na luta travada entre o homem
e a mulher, mas numa harmonia entre os dois havendo espaco
de igualdade nao por ser macho ou fémea, mas por ser humano;
(...) Hoje a mulher luta tanto por direitos que esta esquecendo de

ser mulher. (LUIZA, 47 anos, ensino superior completo,
advogada, batista, branca, casada).

Embora inicialmente indique compreender a proposta feminista, a maneira
como percebe a pratica é negativa e dessa forma vai se colocando em oposicédo ao
movimento. Pois, para Luiza, o feminismo é algo que afeta e prejudica o “ser mulher”,
sendo que para ela a submissao faz parte desse modo de ser. Esse € um dos pontos
importantes de sua resposta e, em varios momentos, aparece como ponto importante
na sua maneira de perceber a questao.

Em um sentido semelhante Ana se coloca, embora ela relacione sua fala ao

machismo e as questdes de género. Para ela

[Feminismo] E o ativismo que surge em resposta ao machismo
dominante da sociedade.; A Luta diante das questbes de géneros;
acredito que o feminismo ndo contempla as necessidades da mulher
e se atém a briga de direitos entre géneros, mas esquece de acolher

34 Todos os nomes apresentados sdo nomes ficticios, indicados pelas proprias mulheres ou sorteados
por mim a partir de uma lista com nomes sem relagdo com as respondentes. Em relacéo a apresentagao
das falas, o uso de ponto e virgula serve para indicar respostas resultantes de perguntas distintas, mas
proximas em relacdo ao tema que evocam.
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a mulher e sua feminilidade. (ANA, 31 anos, especializacao,
enfermeira, batista, parda, casada).

Ana sinaliza em sua opinido a importancia da vis&do social feminista para a vida
das mulheres e para a sua prépria, ao identificar “direito de igualdade econémica entre
0s sexos” na mesma fungdo e “salarios iguais independente do género”, embora
acredite que o feminismo promova antagonismos entre 0s géneros. Em outro
momento afirma que os ganhos com o feminismo: “(...) fez com que eu nao sofresse
0 que a geracado anterior viveu” (ANA, 31 anos, especializacdo, enfermeira, batista,
parda, casada).

Nesse contexto contraditorio sobre feminismo e credo religioso, Luiza afirma,
em relacdo a importancia do feminismo para a vida das mulheres: “Nao acredito no
feminismo, mas sim em ser feminina. N&o preciso estar em guerra o tempo todo com
o0 homem, so6 por ser homem” (LUIZA, 47 anos, graduacéo, advogada, batista, branca,
casada). Mas, ao falar sobre si, a mesma Luiza afirma que o feminismo “Foi
importante na luta pela igualdade”.

A dimensao da igualdade se faz presente na fala de todas as mulheres, porém
€ uma igualdade para muitas problematizada. Assim, ser contra o feminismo nao
significa necessariamente ignorar os efeitos sociais das lutas feministas e que as
mulheres foram e séo alcancadas por suas conquistas. Isso pode ser compreendido
também em relagdo a penetracdo da cultura do consumo na sociedade capitalista
contemporanea.

A principal questdo presente nas falas de Ana e Luiza € a discordancia a partir
de como a luta feminista € percebida, de maneira que nado discordam da busca por
igualdade, mas da maneira pela qual entendem ser feita pelas feministas. Conforme
destaca Lilia Mariano (2018), muitas mulheres evangélicas ndo se veem
representadas na forma pelas quais 0s movimentos feministas se expressam, pois a
linguagem diverge de varios elementos da ética crista da qual partilham.

Parte disso se relaciona com o0s papeis de género representados e
reproduzidos pela visao religiosa evangélica, ainda assentados em uma visédo sobre
a natureza e esséncia do ser da mulher, como diria Valéria Vilhena (2010). Assim,
falas como “ser mulher” e “ser feminina e nao feminista” estao presentes no contexto
religioso de evangélicas da amostra em estudo.

A imagem de feminino versus feminismo, entretanto, € algo que remonta a

década de 1970 onde havia essa concepg¢do do feminismo como anti-feminino até
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mesmo dentro do proprio movimento (SARTI, 2004). Esse fato também foi observado
em estudos de Toledo-Francisco (2002), tendo identificado ainda mulheres
evangélicas pentecostais se posicionando contra o machismo e fazendo questéo de
“se posicionarem contrarias a qualquer atitude machista, em que o homem tente se
sobrepor a mulher, humilhando-a ou explorando-a” (p.195).

A fala de Tereza, outra participante deste estudo, segue na mesma direcdo de
posicionamento contra 0 machismo encontrado no trabalho mencionado, sendo ela
bastante cautelosa ao se identificar como feminista ou militante/ativista. Para ela o
feminismo é

Uma linha de pensamento e comportamento que é muito diversa, mas
gue de modo geral se manifesta na percepcdo da existéncia de um
machismo na sociedade e na atuagao contra este comportamento; (...)
Se dizer que sou, engloba crer e seguir principios gerais do feminismo
e do que ele vem sendo construido ao longo do tempo, ndo posso
dizer que sou. Porém, crendo que o feminismo é a percep¢do do
machismo na sociedade e acdo de combate contra ele no meu dia-a-
dia, sim, sou feminista; Ndo me considero [militante/ativista]. Apesar
de acreditar que talvez possa ser chamado de militancia as reflexbes
gue causo nas pessoas no dia-a-dia (conversas cotidianas de dnibus,
no trabalho, igreja e etc) fazendo-as perceber em situagdes cotidianas
o0 machismo. (TEREZA, 28 anos, ensino superior completo, assistente
de compras, batista, branca, solteira).

Dessa forma, a resposta de Tereza é bastante marcada pela delimitacdo da
percepcdo do que entende ser feminismo, sendo evidentemente voltada para a
identificacdo do machismo na sociedade e acdo para combaté-lo. Tereza apresenta
ainda dimensdes importantes vistas sobre o movimento feminista, como a sua
historicidade e a sua variedade de expressoes.

Olhando para o consumo, a exemplo do consumo da moda vestuario, da
maquiagem e uso de acessorios, essa é uma dimensdo em que o machismo, em
alguns momentos amparados por preconceitos de origem religiosa, justifica e exerce
a violéncia contra as mulheres, e uma das maneiras dessa violéncia ser expressa é
no controle sobre o corpo feminino, determinando o tipo de roupa e acessoérios a
serem utilizados.

A identificacdo dessa maneira do machismo se manifestar vai aparecer no
reconhecimento por parte de mulheres evangélicas da importancia da visédo social e
pratica feminista na sociedade, especialmente dentro dos grupos de discusséao.
Assim, questionar o controle dos corpos € uma das maneiras pelas quais evangélicas

podem vir a questionar agdes machistas na sociedade.
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Identificar e questionar 0 machismo presente na sociedade, entretanto, ndo
significa o reconhecimento de si mesma enquanto feminista ou militante do direito das
mulheres a priori. Essa identificacdo ira ocorrer por diferentes fatores ligados a
trajetdria de cada mulher evangélica, o que pode ocorrer para umas e para outras nao.

O Quadro 3 mostra uma visao geral da relacdo das mulheres evangélicas
participantes da pesquisa com o feminismo, indicando a sua identificacdo ou ndo com
0 pertencimento feminista. Foi apresentada ainda a possibilidade de se identificarem

enquanto ativista/militante do direito das mulheres:

Quadro 3 - Relagdo com o Feminismo

Relacdo com o Feminismo
Ativista/Militante
Feminista Nomes dos Direitos das Nomes
mulheres
Antonia, Eduarda, Flor, Ana, Antbnia, Flor
Sim Lila, Lilith, Lis, Lucia, Sim Lila, Lilith, Lis,
Madalena, Maya, Ldcia, Madalena, Maya,
Pamela, Roberta, Shuri. Pamela, Shuri.
~ Ana, Luiza. ~ Eduarda, Luiza
Nao Nao
Tereza
Outro (indica um sim com Outro (“N&o efoebsesri'iZmente")
bastante cautela) P

Fonte: SOARES, 2021.

Algo que chama a atencdo é a identificacdo de Ana enquanto militante dos
direitos das mulheres fora da identificacdo com o feminismo. Outro fato € o
posicionamento de Eduarda, que, embora se identifique como feminista, néo se coloca
como ativista ou militante. Ela compartilha de uma percepcéo proxima a de Luiza

sobre um cenério de luta e 6dio entre os géneros:

N&o sou ativista nem militante e, na verdade, ndo gosto de me
identificar como feminista por medo de ser confundida com feministas
radicais e estupidas que destilam 6dio aos homens. (EDUARDA, 37
anos, pos-doutorado, pos-doutoranda, batista, parda, solteira).

O medo de identificar-se como feminista aparece em algumas falas, seja no
reconhecimento desse medo em si ou na reflexdo de que essa seria a diferenca entre

feministas e ndo feministas. Dessa forma, na opnido de algumas mulheres, opor-se
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ao feminismo seria causado pelo receio da opnido de outros e ndo pela discordancia
da visdo social. A oposi¢cado ao pensamento e pratica feministas é também relacionado
a falta de conhecimento e de informacgéo das mulheres.

E importante destacar que a diferenciag&o entre os grupos das feministas e ndo
feministas é apresentado de maneiras distintas pelas mulheres, estando fortemente
assentada nas questfes confessionais e religiosas apresentadas na revisao tedrica
da dissertagdo sobre o feminismo e as mulheres evangélicas®. Isso ira se traduzir nas
praticas de consumo conscientes ou discursivamente argumentada.

Um outro fator € apontado como distingdo entre feministas e ndo feministas: a
acomodacéao:

Porque somos mulheres, disposta a militar as nossas causas tentando
derrubar o machismo que € gritante. As nao feministas sdo aquelas
gue cruzam os bracgos por falta de conhecimento ou até mesmo de
atitude ou medo de ‘retaliagdo’. (FLOR, 54 anos, superior incompleto,
“secretaria do lar”, batista, parda, solteira).

As ndo feministas se conformam ou até acreditam que algumas
posi¢cdes e privilégios sdo exclusivas dos homens. (EDUARDA, 37
anos, pos-doutorado, pos-doutoranda, batista, parda, solteira).

Entretanto, o entendimento que mulheres evangélicas podem ter sobre a visao
social feminista esta para além do machismo, incluem também o questionamento e a
transformacao das estruturas de poder econémico, social e religioso que interditam a
participacdo feminina e delimitam a sua atuacdo nos espacos publicos e privados.

Assim, o feminismo pode ser entendido por evangélicas como

a busca néo so de relacdes simétricas entre homens e mulheres, como
também a luta por justica, por oportunidades iguais, por incluséo,
independente de género, raga, etnia, orientacio sexual, classe etc. E
a busca de uma nova forma de relag&o social, na qual o patriarcado
nao seja o fundamento. (LILITH, 57 anos, mestrado, funcionaria
publica, metodista, negra, casada).

um conjunto de movimentos politicos, sociais, ideologias e filosofias
que tém como objetivo comum: direitos equanimes (iguais) e uma
vivéncia humana por meio do empoderamento feminino e da libertagéo
de padrbes patriarcais, baseados em normas de género. (LIS, 57
anos, doutorado, psicéloga e pastora, batista, negra, divorciada).

35 E importante destacar o perfil confessional das participantes da pesquisa é notadamente de igrejas
protestantes de origem missionaria ou de imigracdo. Esse pertencimento, conforme as possibilidades
que as denominacdes oferecem, podem ter um efeito na ades&o ou ndo das mulheres ao feminismo.
Isso ndo significa ignorar as trajetérias pessoas de cada uma, que nao puderam ser apreendidas dentro
dos limites do instrumento utilizado para coletar as falas, mas puderam se captadas durante a pesquisa
de campo.
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E importante destacar que a compreens&o do feminismo e identificacdo do
machismo na sociedade, considerando as mulheres evangélicas, se aproxima a
percepcao das mulheres brasileiras sobre o tema. Pois, Pesquisa da Fundagéo
Perseu Abramo (SOARES V., 2004) mostra uma alta compreenséo do feminismo e o
reconhecimento da existéncia do machismo na sociedade pelas brasileiras, além de
28% se identificarem como feministas. Esse percentual é proximo ao numero de 32%
apontado pelo Instituto Datafolha (2019) em relagdo ao mesmo indicador dentro do
grupo das evangélicas.

Assim, as maneiras pelas quais mulheres evangélicas entendem o feminismo
vao desde percepcao da pratica feminista como o estabelecimento de uma briga entre
homens e mulheres, passando pela identificacdo do machismo na sociedade e a acao
de combaté-lo e na busca por igualdade de direitos politicos e sociais para as
mulheres.

E também apresentado enquanto caminho de autovalorizagdo feminina até a
possibilidade de rupturas com estruturas historicamente hegemonicas, assentada em
padrdes patriarcais, com a intencéo de construir novas relagdes sociais e reivindicar
a mulher como sujeito ativo e construtor da sua propria historia.

As discussfes sobre as violéncias sofridas pelas mulheres fazem parte da
bandeira de lutas do feminismo protestante (MARIANO, 2018). Dessa forma, na
trajetdria de algumas evangélicas essa é uma das questdes que as aproximam do
pensamento feminista, como é o caso de Roberta (56 anos, superior completo,
professora, presbiteriana, branca, casada) que afirma ter se aproximado do feminismo
por meio dos estudos sobre violéncia.

Outro ponto importante é perceber as maneiras pelas quais as mulheres
percebem a importancia do feminismo para a vida das mulheres em geral, e para a
sua em particular, do qual ndo escapam as praticas de consumo. Na sociedade
contemporanea elas estdo marcadas pelas relacdes dialéticas de género, raca e
classe, e pela sua Interseccionalidade, somando-se a elas outros pertencimentos,
como o religioso.

Assim, de maneira marcante, ha a visdo do feminismo como algo que fomenta
antagonismos e brigas entre homens e mulheres, logo, ndo se vé importancia ou
necessidade do feminismo na sociedade. Embora neste estudo esse fato apareca na

fala de duas mulheres, é uma visdo predominante no contexto evangelico.
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Ainda que a chegada das missionarias estrangeiras tenha revelado uma
diferenca de postura em relacéo as mulheres protestantes e as catolicas no Brasil, em
especial no acesso a educacao e no transito no espaco publico (ALMEIDA, 2014), o
lugar da mulher dentro do contexto evangélico brasileiro foi profundamente impactado
pelo patriarcado colonial.

E fundamental compreender que as relagdes patriarcais marcam as correntes
religiosas judaico-crista e islamicas segundo a historia das sociedades colonizadoras
vs. colonizadas (colonialismo), imperialistas, dependentes, globalizadas; segundo os
nomes mais usados para caracterizar as relacbes de dominacao-poder-dependéncia
entre as nacoes, tal qual € o caso dos paises latino-americanos como o Brasil.

Assim, ainda hoje é possivel sentir os efeitos da sociedade patriarcal,
escravista e rural nas estruturas da nossa sociedade, fora e dentro das igrejas,
tendendo a omitir as reais relacdes de poder e dominacéo no interior de cada nacao,
Estado, pais, organizacdo ou instituicdo. Entretanto, contemporaneamente as
evidéncias das profundas desigualdades sociais (classe, género, raca, sexualidade,
entre outras) no interior dos paises e entre eles passam a ser evidenciadas e faladas
pelos meios de comunicacéo, redes sociais, tecnologias digitais, entre outros.

Dessa forma, questdes estruturais passam a ser percebidas e questionadas
por mulheres evangélicas, no que elas relacionam a um processo de conhecimento,
entendimento e dominio do que dizem os livros sagrados e do que acontece na
sociedade. Assim, para algumas evangélicas o feminismo passa a ser uma ferramenta
para o despertar das mulheres como sujeitos politicos, inclusive com destaque para
as mulheres negras, havendo o reconhecimento da sua importancia na trajetoria

individual das mulheres e para a sociedade como um todo:

[A importancia do feminismo para as mulheres é] Para que elas
entendam o "poder" que tem, sobretudo as mulheres negras, de mover
a sociedade. (SHURI, 30 anos, superior completo, apoio técnico, sem
igreja, negra, solteira).

Entretanto, nem todas as evangélicas discutem questdes estruturais, em se
tratando de feminismo. Como destaca Lilia Mariano (2018) o feminismo protestante é
interseccional, sendo dificil enquadra-lo nas definicbes existes, mas, para aquelas que

trazem as lutas antissistémicas3® em suas falas, o feminismo aparece como caminho

36 O termo antissistémico se refere as lutas “antipatriarcais, antirracistas e anti-capitalistas” (SILVA,
2018, p.5).
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de libertacdo das mulheres evangélicas das opressfes patriarcais. Dessa forma, para
essas, é imperativo reconhecer as desigualdades de género, raca e classe na busca
por igualdade e justica social.

Como aponta Maria Zina de Abreu (2003), a liberdade de leitura e apropriagao
dos textos sagrados oferecidas pela Reforma Protestante trouxe transformacgdes que
permitiram as mulheres protestantes desenvolverem uma acéo cidada feminista e
questionar o poder do homem com base nas leituras feitas. Dentro desse contexto,
Madalena, participante do presente estudo, identifica o feminismo como uma salvagéo

em sua trajetoria pessoal:

O feminismo, me salvou de relagbes e caminhos violentos que é

normal para quem ¢é socializada para sofrer e achar normal.
(MADALENA, 39 anos, superior completo, estudante, episcopal
anglicana, parda, solteira).

3.2.2 Relacdo de mulheres evangélicas com o Feminismo

A partir da percepcéo das mulheres evangélicas sobre as diferencas entre as
feministas e ndo feministas, € possivel comecar a captar as distintas formas com as
quais as evangeélicas se relacionam com o pensamento e préatica social feminista. A
principal distincdo, de acordo com as proprias mulheres, consiste em acreditar e
aceitar o privilégio dos homens assentada na nao reflexdo, no desconhecimento ou
na falta de consciéncia sobre as relacfes assimétricas, hierarquicas e desiguais entre

homens e mulheres, ou no medo que a identificacdo com o feminismo pode causar.

As nao feministas nao se libertaram dos padrdes patriarcais e nao
acreditam que as mulheres tem os mesmos direitos que os homens.
Ainda acreditam que o homem é o chefe da casa e tem a palavra final
sobre as decisdes. (LIS, 57 anos, doutorado, psicologa e pastora,
batista, negra, divorciada).

Para algumas mulheres a principal diferenca consiste em libertar-se ou néo de
padrdes patriarcais, bem como no reconhecimento da existéncia politica enquanto
mulheres e na falta de consciéncia historica sobre esse processo.

as ndo feministas, talvez, achem que vamos conseguir isso sem a luta
de décadas ou sem esse nome feminismo o qual é tdo demonizado.

(MADALENA, 39 anos, superior completo, estudante, episcopal
anglicana, parda, solteira).
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De fato, em muitos contextos evangélicos o feminismo é visto como “coisa do inimigo”,
uma “armadilha”, como algo preparado para desviar as mulheres do proposito divino.

Bastante diferente de uma mulher em um dos eventos de observacédo que
classificou o feminismo como “um movimento profético” e de uma interlocutora que
afirmou ter sempre vivido um “feminismo de Deus”. No caso dela isso significa que,
embora nao tivesse contato com o movimento feminista, sempre agiu de modo a
questionar as estruturas religiosas opressoras € a se opor a Vvioléncia contra as
mulheres.

Esse é um sentimento compartilhado por outras mulheres, de tal modo que
afirmam que é o fato de serem cristds é o que as tornam feministas, como expresso
em um trecho de um artigo escrito por uma evangélica:

Sou crista e feminista sim! E ndo podia ser diferente, porque foi através
desse amor revolucionario de Cristo que aprendi que ndo deve haver

diferencas entre homens e mulheres. Somos todos iguais [...] (Gl.
3.28)*". (THAMARA, 2017, p.175).

Uma questao que costuma aparecer € o questionamento da forma de identificar
as mulheres de igrejas evangélicas que adotam o feminismo como visdo social e
pratica politica. Seria: cristd feminista, feminista cristd, evangélica feminista ou
feminista evangélica?

O que pude constatar, ao longo das minhas observacdes, sao trés situacoes:
uma € o uso comum das expressdes significando a mesma ideia; outra € o uso distinto,
onde a segunda palavra se torna a qualificacdo, o adjetivo da primeira, a partir do
significado que cada uma dé ao seu pertencimento; a terceira € o uso intencional da
expressao evangélica feminista.

No segundo caso parece haver uma intengcdo em qualificar ou demarcar o
pertencimento apresentado como nucleo definidor da autocompreensao da mulher
sobre si mesma. Em outras palavras, € uma escolha especifica e intencional dizer-se
cristd ou o feminista primeiro. Isto pode ocorrer por uma questao de trajetéria, por
exemplo: esse seria 0 pertencimento que demarca um espaco, talvez o de maior
vivéncia, maior atuacdo, maior intervencdo ou identificagdo, ou até mesmo de

significado e importancia para a vida da mulher.

37 Galatas 3:28: “Assim sendo, ndo pode haver judeu nem grego, nem escravo nem liberto, nem homem
nem mulher; porque todos vocés sdao um em Cristo” (BIBLIA, 2017).
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Dessa forma, se 0 espaco da militancia feminista tem uma grande
expressividade na trajetéria da mulher, ela pode se identificar como feminista crista,
por outro lado, se o espac¢o do religioso € o de maior significado, pode haver uma
tendéncia a se colocar como cristd feminista. Essa é uma questdo que vale ser
investigada a fundo, o que esta a ser feito por outros estudos=2.

Entretanto, € possivel perceber que

(...) ser feminista crente implica em um “ndo lugar” dentro da igreja.
(PAMELA, 31 anos, especializagdo, pesquisadora, ‘evangélica’,
branca, solteira).

O que se destaca, porém, é a escolha do termo especifico “evangélica
feminista” por algumas mulheres. As observacfes exploratorias da pesquisa
apontaram para o uso intencional da expressdo de modo a ser um marcador politico
e uma disputa pelo termo “evangélico”, ndo apenas para as mulheres, mas para
diversos grupos evangélicos.

Dessa forma, o uso € um modo de se opor as a¢gbes do conservadorismo
relacionadas ao pertencimento evangélico. Assim, a emergéncia de grupos e coletivos
com o pertencimento evangélico vinculado a diferentes pautas da agenda progressista
€ um outro indicador desse uso intencional.

Diante disso, €é importante enfocar o aparecimento de questbes
antissistémicas?®® na fala de algumas mulheres evangélicas participantes do presente
estudo. Elas também apareceram nos espacos de troca de conhecimento observados
durante a pesquisa, sobretudo os espacos de formacao.

Mais do que isso, 0s espacos de discussdo que algumas dessas mulheres
integram e compdem se apresentaram enquanto espacos de um feminismo
evangélico popular, um feminismo evangélico negro e/ou de expressdes feministas
antissistémicas. Quanto maior a aproximacdo a essas questbes, maior é a
identificacdo das mulheres com o pertencimento evangélico feminista.

Nao significa dizer que toda mulher que se identifica com o acima exposto

estara falando a partir de todas as discussfes estruturais que dizem respeito a ela,

38 Ao longo do processo de pesquisa tive contato com duas doutorandas que estdo pesquisando sobre
mulheres evangélicas e feministas, sendo essas questdes que pretendem investigar com mais
profundidade.

39 Qu seja, questdes que se referem as lutas “antipatriarcais, antirracistas e anti-capitalistas” (SILVA,
2018, p.5).
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mas que esse processo € reflexo de um lugar de descobertas de conhecimentos,
informacdes e tomada de consciéncia enquanto sujeito politico.

Assim, quanto mais proxima das discussfes, maior a intencionalidade da
ocupacdo desse lugar de questionamentos. E importante situar isso porque para
algumas evangeélicas esse processo envolve bastante cautela na identificagdo com o
feminismo, estabelecendo primeiro o que entendem como tal, para entdo vir a
afirmacao enquanto feministas.

No geral essas afirmacgdes nao trazem questdes estruturais em sua fala, sendo
esta uma aproximacdo gradual e cautelosa, com o receio de verbalizar o
pertencimento feminista. Algumas mulheres nem mesmo tornam publica essa
identificacédo, tal qual observado por Lilia Mariano (2018), o que corrobora ainda mais
a nocdo de sujeito politico relacionada as mulheres que se afirmam evangélicas

feministas.

3.2.3 Espacos de Trocas, Locais de Contato e o Papel das Redes Sociais

Os contextos de identificacdo e locais de contato das evangélicas com o
feminismo na atualidade, sdo diversos, de modo que podem estar vinculados ao
espaco religioso e/ou académico, aos espacos de troca de informacdo nos grupos de
mulheres dentro e fora da igreja e por meio das redes sociais.

Dessa forma, o seminario teolégico, os cursos de ensino superior, a igreja, 0s
grupos de mulheres, cristds ou ndo, e as redes sociais sao espacos em potencial para
a aproximacdo das mulheres com o feminismo, como assinalam em suas falas

evangélicas da amostra da pesquisa desta dissertacao.

Na graduacdo, em primeiro lugar, e nos movimentos e coletivos que
integro hoje. (MAYA, 32 anos, especializagdo, assistente social,
batista, branca, casada).

Com os coletivos e féruns que participo. (MADALENA, 39 anos,
superior completo, estudante, episcopal anglicana, parda, solteira).

No periodo em que eu cursei Teologia (2001). (LIS, 57 anos,
doutorado, psicéloga e pastora, batista, negra, divorciada).

Em grupos de mulheres e igrejas. (ANTONIA, 55 anos, fundamental
completo, Exército da Salvacao, parda, viava).

A vinculacdo ao espaco religioso, em especial a igreja, aparece em algumas

falas, entretanto é o espaco académico aquele que aparece em destaque como lugar
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do conhecimento critico e de contato com o feminismo, corroborado pelo perfil das
mulheres desta pesquisa.

A escolarizacdo é um fato observado também na pesquisa de Maria Zina de
Abreu (2003) sobre as mulheres na reforma da Igreja da Inglaterra. A autora destaca
a relacdo entre o aumento da educacéo feminina e o despontar de uma consciéncia
cidada de caracteristica feminista, expressa na participacdo das mulheres em acdes
publicas de caréter religioso e politico em defesa de suas crencas religiosas e
politicas.

Entretanto, embora o processo de escolarizacéo formal das mulheres seja parte
do contato e aproximacao as ideias feministas, € importante considerar os espacos
nao formais de educacdo, os quais sdo fundamentais na atualidade para a
identificacdo o para surgimento de sujeitos critico e politico.

Assim, 0s grupos, coletivos e demais espacos, evangélicos ou ndo, séo
fundamentais enquanto lugares de troca de conhecimento, de visbes de mundo
problematizadoras, em especial sob o estimulo da metodologia de educacao popular.
Esses sdo lugares em que as evangélicas também transitam e onde estabelecem o
convivio e trocas com outras visdes de mundo.

Essa caracteristica foi importante para a primeira geracdo do feminismo
protestante por meio da participacdo de luteranas e metodistas nas Comunidades
Eclesiasticas de Base (MARIANO, 2018; ULRICH, 2009), ainda sob o periodo dos
vinte anos da ditadura militar brasileira, sendo importante agora também.

Além disso, os espacos de discussdo que as préprias evangélicas promovem
em torno do pertencimento feminista sdo lugares que permitem a aproximacao de
outras mulheres evangélicas, inclusive dos contextos populares. E nesse cenario que
0 espaco religioso eclesiastico pode aparecer como lugar de encontro entre os
protestantismos e os feminismos.

O seminario teoldgico ainda aparece como lugar de contato com o feminismo,
como se deu com a primeira geracao de protestantes feministas, mas os grupos de
mulheres, a universidade e a igreja sdo 0s espacos que se destacam nas respostas
das mulheres, seguido de leituras, estudos, videos, filmes e redes sociais.

Para as evangélicas que responderam ao questionario da pesquisa, as redes
sociais sdo espacos de trocas sobre o pertencimento feminista, em especial durante
o periodo de pandemia. Entretanto, ndo aparece como lugar de contato inicial com o

feminismo. Para elas, as redes sociais aparecem associadas ao feminismo enquanto
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espaco de divulgacdo e maior alcance das ideias, acompanhamento das
mobilizacdes, lugar de protestos e militancia, discussdes e trocas, bem como espaco
de aproximacg&o com outras mulheres que compartilham das mesmas ideias.

Tornam-se também espacgos de contato com outras linhas de pensamento e
acao dentro da diversidade de expressdes feministas, e ndo raro das proprias praticas
de consumo em relacéo a outros objetos do desejo em que 0 proprio corpo aparece
ressignificado a partir da relagdo com o feminismo.

A questdo da violéncia contra as mulheres e o feminicidio aparecem como
fatores de aproximacao e identificacdo com o feminismo para mulheres evangélicas.
O mesmo ocorre com tematicas sobre os direitos humanos das mulheres e as
discussdes sobre espacos de poder para as mulheres na sociedade. Sao temas que
podem levar as evangélicas até o pensamento e prética politica feminista.

O espaco religioso*® aparece como espacgo de troca simbodlicas de valores
feministas e de atuacdo em relacéo aos direitos das mulheres, entretanto, o processo
de identificacdo das mulheres evangélicas enquanto feministas é gradual, se d& no
entrecruzamento com suas trajetérias pessoais, algo bastante perceptivel nos grupos

de discussao.

Considero que a identificagdo vem ocorrendo. E processual. Através
do contato com grupos e leituras. (LILITH, 57 anos, mestrado,
funcionaria publica, metodista, negra, casada).

(...) eu demorei certo tempo a verbalizar que sou feminista, isso pelo
convivio com pessoas conservadoras. Com o tempo, fui entendendo
a pauta, me aproximando das discussdes e me afirmando enquanto
feminista. (LUCIA, 27 anos, mestrado, professora, batista, branca,
casada).

N

A experiencia religiosa pessoal, a historia de vida, aliada a compreenséo
teologia e interpretacao biblica pessoal favorecida pela Reforma Protestante, junto a
formacdo que a mulher possui, sdo aspectos destacados por Maria Zina de Abreu
(2003) como elementos que levam as mulheres protestantes a um despertar de uma
consciéncia cidada feminista. Essa conjuncdo de fatores pode ser também observada

no presente estudo.

40 Esse espaco religioso esta vinculado aos espacos organizados pelas proprias mulheres evangélicas
em atividades realizadas em igrejas e instituicdes religiosas abertas as discussdes propostas pelos
grupos.
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3.2.4 Caracteristicas de Ativismo e Militancia e os Desafios para a Vivéncia Religiosa

A vida diaria, ou vida cotidiana, € lugar de acdes compartilhadas com outras
mulheres no combate as praticas discriminatodrias, conscientiza¢éo sobre o machismo
e cuidados oferecido as outras mulheres. Dessa forma, o cotidiano como espaco de
militAncia passa a ser vivido assim para as evangélicas que se identificam com o
feminismo. E ndo poderia ser de outra forma, jA que é no cotidiano que as
desigualdades sdo materializadas (SILVA, 2005), sendo as praticas de consumo uma
das formas que essa materializacdo acontece, pois, como visto, 0 consumo
estabelece e sustenta as relacdes sociais (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013).

(...) a minha militancia se d& no dia a dia, é dentro do coletivo, forum,
redes que faco parte. Na minha vida cotidiana, casa, amigas, amigos,
vizinhanga. (MADALENA, 39 anos, superior completo, estudante,
episcopal anglicana, parda, solteira).

Se da em todos os meus espacos, papeis sociais e oportunidades de
ser rede de apoio para uma mulher. (LUCIA, 27 anos, mestrado,
professora, batista, branca, casada).

E importante recordar que Luiza e Eduarda sdo mulheres participantes da
pesquisa que ndo se identificam nem como militantes nem como ativistas do direito
das mulheres, embora no caso de Eduarda ela se identifique enquanto feminista. Ana,
por sua vez, nao se identifica com o feminismo, porém afirma ser militante dos direitos
das mulheres e relaciona isso ao trabalho realizado junto a um grupo de mulheres
cristds que atua em uma perspectiva ndo feminista. Para ela, sua militdncia acontece

Através de grupo de apoio que busca acolher e desenvolver o que é a

mulher diante do que Deus diz que é. (ANA, 31 anos, especializacao,
enfermeira, batista, parda, casada).

A dimenséao do cuidado com outras mulheres ou servicos prestados, exprimem
também outras relacbes e praticas de consumo que ndo sSao necessariamente
monetarias ou mercantis, mas materializam relacdes outras, em que as relacbes de
consumo se configuram no uso e usufruto desses servicos.

A militdncia dessas mulheres, feministas ou ndo, envolvem ainda aspectos
materiais com funcdo simbodlica e estética, funcionando como marcadores de
diferenciacéo e distincdo dos grupos (BOURDIEU, 2006; CANCLINI, 1995), como a
producdo de camisetas com a identidade visual das organizacdes, tanto para o0s

grupos feministas como para 0s nao feministas.
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Ha distintos desafios que os feminismos irdo colocar para as mulheres
evangélicas, de acordo com os modos pelos quais cada uma se relaciona com a visdo
sociopolitica do feminismo. Dentre as duas que percebem o feminismo como contrario
aos propositos divinos, o desafio consiste em buscar seguir o modelo que acreditam

ser o proposto:
Desafio de nédo perder a esséncia de ser mulher e incorrer na
competicdo com 0 sexo oposto e perder as diferencas que existem

entre os sexos. (ANA, 31 anos, especializacdo, enfermeira, batista,
parda, casada).

Na verdade, acredito que Deus ao escrever a Biblia diz ndo pro
feminismo, mas pra mulher ser amada e respeitada pelo homem,
assim como a mulher deve amar e respeitar o homem. O desafio é
esse. Obedecer a Palavra. (LUIZA, 47 anos, superior completo,
advogada, batista, branca, casada).

E importante destacar que a submiss&o feminina, assentada em uma disting&o
assimétrica e hierarquica entre feminino e masculino, dando ao homem poderes que
ndo sao conferidos a mulher, é parte dessa visdo sobre o modelo de mulher buscado
por algumas. O desafio para elas seria manter essa diferenca de poder e ndo ceder
ao que se acredita ser uma competicdo entre 0S sexos.

E essencial lembrar que socialmente essa diferenca de poder assimétrica e
hierarquia e, portanto, desigual, da bases para legitimacao cultural do patriarcado, da
violéncia e da opresséao contra as mulheres (VILHENA, 2010). Por sua vez, em termos
confessionais, o credo das igrejas da Reforma, a partir de Lutero, apresentam essa
diferenca dos sexos enquanto criacdo divina inquestionavel.

Isso é o que, contraditoriamente, muitas mulheres evangélicas estédo
problematizando enquanto posturas politico-essencialistas que legitimam, naturalizam
e justificam atitudes e acdes machistas dominadoras e opressoras sobre mulheres.
Dessa forma, situando as distincdes entre os sexos como de ordem cultural e ndo
divina.

Com isso, a compreensao tradicional sobre a “natureza feminina” passa a ser
contestada (ROSADO-NUNES, 2001), sendo um comportamento visivelmente distinto
de pessoas protestantes que acolhem essas diferencas como natural, muitas vezes
reduzindo o feminismo de maneira a expressa-lo em termos de “uma luta da mulher

antes oprimida, impondo-se ao homem agora dominado™!.

41 Essa compreensdo é apreendida a partir de observacdes realizadas em distintos espacos de
discusséo religiosa onde, mediante a compreensédo do feminismo como promotor de antagonismos
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As diferentes visdes dessa marca confessional sobre as distingbes entre
machos e fémeas vao incidir nas praticas de consumo das evangélicas como, por
exemplo, nas que se materializam no corpo, como é o0 caso do vestuario
(ALBUQUERQUE, 2016). A distingdo entre os sexos pressupde comportamentos
distintos nas maneiras de se expressar nas posturas e nas vestes. Entretanto, para
aguelas em que essa diferenca é uma determinacdo de origem sociocultural, e nao
divinamente inspirada, essa compreensao ird levar a novas posturas e praticas de
consumo.

Dessa forma, as novas acbes irdo gerar novas praticas de ser e fazer,
materializando-se, como dito, em préticas de consumo distintas de outras mulheres
para quem o feminismo é contrério a vontade divina: por exemplo, no uso de vestuario
sem a preocupacao de seguir normas que impdem restricées ao corpo das mulheres,
0 que ocorre de maneira expressiva em denominacdes pentecostais (AUBREE, 2000;
ALBUQUERQUE; DUQUE-ARRAZOLA; ROCHA,; 2017).

Assim, na visdo da evangélica que critica 0 machismo na sociedade, o desafio

[N

Enxergar e fazerem enxergar acdes machistas ainda muito
propagadas dentro dos lares cristaos, sob o 'aval' da palavra de Deus
quando mal interpretada. (TEREZA, 28 anos, superior completo,
assistente de compras, batista, branca, solteira).

Para as evangélicas que fazem a critica as estruturas religiosas o desafio
consiste em ser resisténcia e fazer a resisténcia, estabelecendo e consolidando
espacos para realizarem essa critica. Esse lugar de questionamento custa para muitas
mulheres evangélicas e feministas, especialmente pela busca da legitimacao

de [uma] leitura biblica voltada para o feminismo Religioso [0 que leva
as mulheres] ser taxada de herege e anti-missionaria. (LILA, 31 anos,
superior completo, missionaria e educadora social, sem igreja, parda,
solteira).

Conversar a respeito e poder refletir com as proprias mulheres cristas, sem
barreiras, € a saida que propde Lila. Outras participantes apontam outros desafios e

as maneiras pelas quais lidam com eles:

Continuar sensibilizando a lideranca religiosa para atentarem aos
movimentos de opressédo e de dominacdo masculina sobre os corpos

entre mulheres e homens, acredita-se também que o resultado disso é uma inverséo da relacdo de
poder exercida, onde o homem passa a ser o individuo oprimido e dominado dentro da relagéao.
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das mulheres. (LIS, 57 anos, doutorado, psicéloga e pastora, batista,
negra, divorciada).

O principal (..) é a releitura da biblia a partir de uma perspectiva
feminina e a partir disso rever a teologia que foi e € imposta durante
anos. (SHURI, 30 anos, superior completo, apoio técnico, sem igreja,
negra, solteira).

[Os desafios sao] Inimerolos]. Principalmente sobre ter que justificar
[se] as minhas decisbes sdo pecado. (LUCIA, 27 anos, mestrado,
professora, batista, branca, casada).

N&o tenho nenhum [desafio], pois escolho néo ter, Deus € meu guia e
o feminismo é uma luta necesséria, que tenho certeza que Deus é a
divina Ruah*? [e] aprova. (MADALENA, 39 anos, superior completo,
estudante, episcopal anglicana, parda, solteira).

O desafio cotidiano para essas mulheres é posicionar-se, questionar e/ou fazer
oposicdo as estruturas historicamente impostas e estabelecidas pelas igrejas
protestantes as mulheres, bem como ocupar esse lugar de questionamento em
relacdo as estruturas legitimadas por leituras religiosas feitas em perspectivas

androcéntricas e racistas.

3.3 Permanéncias e Transformac¢des nas Praticas de Consumo

Da mesma forma que sdo mdultiplas as maneiras das mulheres evangélicas se
perceberem em relacdo ao feminismo, sdo variadas também as formas de
perceberem suas praticas de consumo, seus objetos de desejo de consumo e aquilo
que € perpassado ou ndo pela sua relacdo com a visdo social e a pratica politica
feminista. Dessa forma, para algumas mulheres evangélicas o contato com o
feminismo n&o apresenta um impacto significativo em suas vidas, mas para outras

esse contato significa libertacdo e mudancas profundas.

Mudou a minha forma de olhar 0 mundo, a minha espiritualidade e as
minhas relagdes interpessoais. (PAMELA, 31 anos, especializacao,
pesquisadora, ‘evangélica’, branca, solteira).

N&o tinha identidade e era sofrida, hoje sou livre e empoderada,;
Mudou minha personalidade e os lugares que frequento, é bem liberal
e cheio de pessoas inteligentes; Liberdade de usar o que quero sem
se preocupar com 0 que 0s outros irdo achar ou pensar. Percebo

42 Ruah ou Ruahc é o termo hebraico para Espirito e, sendo uma palavra no género feminino, tem sido
resgatado pela Teologia Biblica Feminista para se referir a Espirito Santo e, em alguns casos, como
resgate do sagrado feminino na imagem divina judaico-crista.
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maturidade e empoderamento. (ANTONIA, 55 anos, ensino
fundamental completo, Exército da Salvacdo, parda, viiva).

Assim como Antdnia, ha mulheres que identificam profundas transformacgdes e
mudancas a partir de sua relagdo com o feminismo em alguns aspectos de suas vidas.
Aquelas que nao identificam altera¢cdes destacam a permanéncia de posturas e acoes,
como afirmam Eduarda, Luiza e Llcia:

N&o houve grandes mudancas, pois sempre procurei viver livre de

padrées e amarras. (EDUARDA, 37 anos, poés-doutorado, poés-
doutoranda, batista, parda, solteira).

N&o tem diferenca, continuo frequentando os mesmos lugares e tenho
a mesma postura de antes; Nao aprovo o feminismo, por isso nédo
muda em mim nada; N&o sou uma pessoa que se influéncia por outros
ou por movimentos. Uso e visto o que quero e acho bonito. (LUIZA, 47
anos, graduacgéo, advogada, batista, branca, casada).

N&o mudou tanto, pois eu sempre me vi ha liberdade de fazer apenas
0 que me dava vontade (mas é claro que também h& uma parcela das
coisas que é de minha vontade por apelo da midia). Por exemplo,
sempre detestei o ritual de manicure, saldo de beleza etc., e isso é
algo que permanece. (LUCIA, 27 anos, mestrado, professora, batista,
branca, casada).

Os fatores para as permanéncias observadas se assemelham na medida que
evocam uma liberdade de escolha anterior ao contato com o feminismo, entretanto
isso nédo significa uma liberdade sem fronteiras colocadas pela religido, como é o caso
da fala abaixo.

Nunca me limitei por causa de religido e politica. Sempre me vesti
como achava melhor. Contudo, ha alguns anos, quando era bem mais
jovem, deixei de usar piercing devido a religido e nunca fiz uma
tatuagem por conta da religido e proibicdo da minha mée, que é
evangélica. (EDUARDA, 37 anos, pds-doutorado, pés-doutoranda,
batista, parda, solteira).

Um ponto importante a considerar é que Eduarda, Lucia e Luiza compartilham
do contexto denominacional Batista, um grupo conhecido dentro dos evangélicos por
terem posturas mais flexiveis em alguns pontos de usos e costumes na
contemporaneidade, especialmente vinculado a algumas praticas como as
relacionadas ao consumo (uso e usufruto) de roupas, acessoérios, maquiagem e lazer.

Embora algumas mulheres ndo percebam mudancas pessoais em relacdo ao
consumo, a cultura do consumo e a assimilacdo de valores feministas presentes na

cultura, elas, porém, ndo deixam de reconhecer usufruirem de uma sociedade com
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maiores possibilidades de escolhas e realizacdes para as mulheres do que geracdes
anteriores tiveram.

Isso ocorre porque ja assimilaram atitudes e processos resultantes do
feminismo incorporados na sociedade na maneira de um feminismo difuso, tal qual
afirma Céli Pinto (2003). Esse feminismo esta expresso na aceitacdo e defesa da
igualdade de salario, do trabalho remunerado fora do ambito doméstico e da igualdade
de direitos entre 0s sexos, entre outras questdes.

Isso ajuda a entender por que algumas posturas de mulheres evangélicas
apontam para valores da visdo de mundo feminista, ainda que elas se posicionem de
maneira antifeminista, em especial quando reafirmam Ilugares e posicdes
culturalmente estabelecidas e/ou limitadas pela religido, diferente das evangélicas que
guestionam as estruturas sociais.

O mesmo pode ser observado quando apresentam vivéncias de posturas mais
flexiveis na contemporaneidade, em especial na relacdo com a cultura do consumo,
expressas no corpo, no cabelo, no uso de acessorios e bijuterias, no uso de tatuagens,
e no consumo cultural de entretenimento da sociedade contemporanea de contetdo
nao religioso, entre outros.

Entretanto, para além de praticas especificas sobre escolhas de produtos e de
lugares, as mulheres evangélicas da amostra desta pesquisa, bem como em
conversas informais nos eventos de observacao, revelaram perceber e identificar
mudancas de posturas e de atitudes sobre si e em relagdo ao contexto social, politico,
econdmico, religioso e de consumo em gue se encontram.

Essas transformacdes sdo as bases para a incidéncia do feminismo nas
maneiras de consumir, refletidas na adocdo de novas praticas, novos estilos de vida,
novos interesses de leituras, espacos e interacdes que anteriormente nao faziam parte

de suas vidas e que hoje usufruem sem culpa.

Pessoalmente, sinto que o feminismo abriu os meus olhos em relacéo
aos homens e a sociedade. Nao me permito ser regida pelos outros.
Sinto liberdade e seguranca a ser quem eu Sou e assumir meus
gostos; Sobre roupas, eu decido o que vestir assumindo um estilo
pessoal que inclui o cabelo, que s&o cacheados e agora 0s assumo; E
importante pra mim cuidar da minha alimenta¢do e do meu corpo, sem
uma preocupagdo em assumir uma beleza padrdo imposta pela
sociedade; O feminismo me libertou sobretudo nas escolhas de lazer.
Agora, sei que posso frequentar lugares sem me preocupar se
mulheres podem ou nado frequentar. (LIS, 57 anos, doutorado,
psicéloga e pastora, batista, negra, divorciada).
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Para algumas mulheres o lugar ocupado por elas antes do feminismo é de
sofrimento e violéncia. Entretanto, a consciéncia de si e das relacbes de poder
resultantes da aproximacdo com o feminismo n&o geram o fim dos sofrimentos, mas
abre a possibilidade de resistirem e de opor-se as viola¢des sofridas. Além disso, as
mudancas vividas se relacionam com esse novo lugar de consciéncia que passam a
ocupar e as levam a refletir que as raz6es das violéncias vividas e presenciadas por
elas tem a ver com questdes estruturais.

No Quadro 4 que se segue, destacam-se expressdes linguisticas das falas que
caracterizam o conteudo obtido nesta pesquisa exploratoria, desde os contatos e
conversas informais, na fase de acercamento as mulheres evangélicas e/ou grupos
de pertencimentos delas, e mediante a fala escrita nos questionarios para a pesquisa
desta dissertacdo. Essa trajetoria permitiu ir apreendendo e compreendendo a viséo
de mundo feminista de evangélicas e sua incidéncia na adocéo de novas posturas a

e praticas sobre o consumo.

Quadro 4 - Temas que incidem sobre as préaticas de consumo de mulheres

evangélicas

Temas que incidem sobre as praticas de consumo de mulheres evangélicas

Liberdade; autonomia financeira; autoderminacdo sobre o corpo; liberdade de escolha;
corpo como territorio de existéncia; ocupacdo de espacos na sociedade; liberdade de ir e
vir; combate a violéncia contra a mulher e ao feminicidio; igualdade de salarios; igualdade
de direitos; direitos humanos das mulheres; liberdade de expressdo; oposi¢do ao
machismo; critica ao patriarcado; critica ao capitalismo; critica ao racismo; critica as
estruturas sociais; questdes de negritude e etnicidade; ecofeminismo; questdes de género;
igualdade de género; questionamento de padrdes culturalmente estabelecidos;
empoderamento, liberdade de uso; liberdade da sociedade opressora; transformacao;
liberdade de fala; liberdade para ser e falar; liberdade no uso do corpo; alimentagéo;
menstruacdo; uso do cabelo branco; uso do cabelo cacheado; liberdade; segurancga;
autoafirmacéo; cabelo; corpo; ndo culpabilizacéo, liberdade de escolha no lazer, liberdade
de direitos e decisdes, autocuidado, lugar da mulher na sociedade, autoafirmagéo, corpo.

Fonte: SOARES, 2021.

Como salienta Maria Cecilia Minayo (1998), as falas séo

(..) representacgfes sociais enquanto senso comum, ideias, imagens,
concepcéo e visdo de mundo que 0s atores sociais possuem sobre a



75

realidade, sdo um material importante para a pesquisa no interior das
ciéncias sociais. (MINAYO, 1988, p. 173).

As representacgfes sociais se manifestam também nas condutas das pessoas,
na sua institucionalizagédo, bem como na linguagem do senso comum, expressado
como formas de conhecimento e de interacdo social, fruto da vivéncia e da experiéncia
e traduzida em visbes fragmentadas. Contudo, destaca a autora, as vivéncias
contraditorias das classes, grupos sociais, com 0 senso comum expressado nas falas,
€ onde 0s atores sociais se movem, constroem sua vida e a explicam, mediante esses
conhecimentos.

Embora o presente estudo ndo tenha uma abordagem a parir das
representacdes sociais, € interessante resgatar esses pontos destacados por Minayo
(1988), pois as expressoes e palavras percebidas nas falas das mulheres evangélicas
revelam os conteddos presentes sobre as concepc¢des de evangélicas sobre os
valores e temas feministas com 0s quais passam a interagir e incidem sobre suas
reflexdes, posturas e praticas de consumo.

Minayo (1988) considera que as representacfes sociais tem ndcleos positivos
de transformacéo e resisténcia na forma de conceber a realidade. Isso esta presente
naquilo que se percebe nas falas das mulheres evangélicas desta complexa pesquisa
exploratdria, a qual continuara aprofundando-se no doutorado a ser seguido.

Assim, conforme observado no Quadro 4, liberdade é uma das expressdes
mais presente na fala das mulheres, estando vinculada a diferentes situagdes:
liberdade de uso, de fala, de escolha, apenas para situar algumas. A aproximacao e
vivéncia com o feminismo significa para algumas uma n&o culpabilizacdo por
assumirem essas liberdades, em especial a liberdade de escolha de usufruir de
expressoes fora de padrbes socialmente estabelecidos.

Determinadas préaticas podem ser identificas de modo mais preciso e direto:
como a mudancas no conteudo de livros e filmes; literatura de autoria feminina,
mudanca no conteudo religioso; leituras e producdo audio visual que contenham
informacgdes sobre o feminismo; liberdade de uso e usufruto de diferentes espacos,
de roupas e estilos; mudanca nas relagdes interpessoais; expressdo e gostos
particulares, anteriormente omitidos por receio de julgamentos morais. E uma

identificacdo que as proprias mulheres fazem:

Na escolha de autores que tenham perfis feministas, na compra de
roupas que eu goste independente do estered6tipo da sociedade, ir a
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lugares que me fazem bem independente se aquele espaco € ou nao
para mulheres, no trabalho entender que todos os espagos séao pra
mim desde que eu queira e nao existe género para profissdo. (SHURI,
30 anos, superior completo, apoio técnico, sem igreja, negra, solteira).

Vejo que a gente pode usar 0 que quiser, seja cabelo ou roupas!
Feminismos ndo nos imp&em padrao! Na realidade, os multiplica para
nos dar liberdade! Pouco importa se uso a roupa x ou y! O que importa
€ ter a liberdade de uséa-las, se assim quisermos! (PAMELA, 31 anos,
especializacao, pesquisadora, ‘evangélica’, branca, solteira).

Recordo inclusive de uma conversa informal com uma mulher sobre liberdade
em expressar com e por meio do seu corpo a sua autodeterminacéo, ao nao se privar
do uso de roupas decotadas mesmo ao ir a igreja. Para ela esta seria uma maneira
de afirmar o controle e o poder de escolha sobre o0 seu préprio corpo. Esse sentimento
esta presente na fala de outras mulheres, respondentes ao questionario da pesquisa
exploratdria que embasa esta dissertacdo de mestrado, ao referir-se a liberdade de

expressado das escolhas em relagdo ao corpo.

Ja nao sinto culpa por usar roupas curtas. Pretendo fazer tatuagem e
sei que havera certas alfinetadas, mas isso ja ndo e impedimento.
(LUCIA, 27 anos, mestrado, professora, batista, branca, casada).

Liberdade de usar o que quero sem se preocupar com o que 0s outros
irdo achar ou pensar. (ANTONIA, 55 anos, fundamental completo,
Exército da Salvacéo, parda, viuva).

Nas sociedades capitalistas contemporaneas, também chamada de sociedade
de consumo, uma das formas transgressoras do consumo diz respeito ao corpo, com
o qual o mercado lucra, ao mesmo tempo em que o dominio dos credos religiosos
incide nos objetos de consumo que dizem respeito a esse mesmo corpo, sobretudo
em tratando-se do corpo das mulheres.

E importante destacar que dentro do contexto religioso, e ndo somente nele,
existe uma cobranca e uma preocupacao do efeito do corpo feminino exposto ao outro,
sendo esse outro primordialmente o sexo masculino. Uma vez que algumas mulheres
evangélicas passam a reflexionar sobre o controle cultural do corpo proposta pelo
feminismo, estas mulheres ressignificam suas no¢des sobre corporeidade.

Assim, se anteriormente o corpo era lugar de controle e perigo, o entendimento
passa a ser o do corpo como lugar sagrado, corpo territorio, sendo templo de Deus e
casa de si. Com isso, a liberdade que indicam passar a usufruir ir4 refletir-se em

escolhas sobre esse corpo, que passam a compreender que € delas e néo de outro,
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estando livres de um controle que para elas € humanamente e ndo divinamente
imposto.

Essa liberdade em relacdo a culpa é um desafio cotidiano e nem sempre
aparece como um processo encerrado, mas surge como ponto de partida para
reflexdes e escolhas, como desafios diante da cobranca social sobre a vivéncia

religiosa:

(...) vocé consume, escolhe e aceita fungdes dentro de casa, na igreja,
nos lugares publicos porque penso “ali € o papel da mulher, 0 meu
papel’. Vocé aceita piadinhas sobre seu género, sobre sua
personalidade porque sé € uma piadinha. Vocé vai aceitando, sem
refletir o qué esté por tras. Vocé se cobra por ndo conseguir ser aquilo
gue falam tanto para vocé ser.... E hoje vocé pensa “o que esta por
trds dessa propaganda? O que esta por tras dessa fala do homem?
Desse discurso comercial, Religioso? O meu corpo precisa sempre
estd impecavel fisicamente? Preciso ser e mostrar perfeicado?” hoje
vocé pensa... “Nd0000. Posso parar, descansar. Me achar linda sem
o0s produtos de cosméticos”. Posso dizer e dar minha opinidao em casa
€ nha igreja. Sem me rebaixar e considerar uma estranha dentro do
grupo de mulheres, por escolher dizer gue ndo gosto de cozinhar! Pois
cozinhar ndo é um papel de mulher. (LILA, 31 anos, superior completo,
missiondria e educadora social, sem igreja, parda, solteira).

Outra prética especifica que passam a adotar com liberdade diz respeito ao uso
do cabelo natural, seja o cabelo branco seja o cabelo cacheado. E possivel perceber
também uma adocdo de etnicidade, marcadamente a negra. Nao identifiquei em
minhas observacfes nada que apontasse para etnicidade indigena, entretanto, seja
nas roupas, nos cabelos ou em acessérios, evangélicas negras passam a adotar
esses elementos, em um processo de resgate de suas ancestralidades.

Além disso, em eventos ligados a acbes religiosas de algumas igrejas,
observados no periodo da pesquisa de campo antes da pandemia, foi possivel
observar a abertura desses espacos para mercadorias. Muitas delas em principio
contrarias a tradicional concepc¢éo do recato corporal das mulheres crentes, com a
divulgacdo de maquiagem para peles negras e acessorios que remetem a essa
ancestralidade e de roupas com frases de empoderamento feminino.

E importante destacar que a aproximacdo ao feminismo no meio religioso
protestante acontece, para algumas mulheres, mediada pela religiao, mas ndo em
termos de uma religido institucionalizada. A penetracdo em novos estilos de vida
possui uma legitimacao que acontece baseada na perspectiva pessoal de evangelho

que possuem.
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Além disso, acontece evidenciada por uma cultura do consumo em que o0
mercado afirma o individuo na sua relacdo com as praticas de consumo, a0 mesmo
tempo em que universidades, escolas, as midias e os movimentos sociais (feminista,
negro, indigenas, LGBTQI+, entre outros), a globalizacéo do capital, de mercadorias,
estilos de vida e pensamentos questionadores, passam a ser incorporados em bens
materiais.

Dessa forma, passam a veicular visdes de mundo, representa¢gfes sociais,
significagcbes, entre outras mais, expondo criticas e contestacfes que passa a ser
incorporadas e interpretadas por essa diversidade de individuos e de sujeitos, e a ser

incorporados na sua linguagem e visdo de mundo, como é o caso do relato abaixo:

Nos lugares que frequentava ndo se alterou nada, mas na minha
postura, em determinadas situagfes julgava inconscientemente a
atitude de pessoas de forma machista; Sobre meus habitos o Unico
que posso dizer que mudou foram minhas posturas diante das
situacdes, passando a perceber a questéo social por tras das atitudes,
entendo o contexto de pessoas e suas agoes; (...) 0 que mudou talvez
seja a forma de enxergar as coisas, coisas que anteriormente eu
assistiria e ndo julgaria o contexto machista por tras, hoje as percebo
e langco minha observacdo critica sobre ele. (TEREZA, 28 anos,
superior completo, assistente de compras, batista, branca, solteira).

A fala de Tereza é bastante ponderada em relacao as expressdes feministas,
delimitando os aspectos de sua aproximacgao ao feminismo, sem, contudo, deixar de
transparecer esse contato. Ao se comparar sua fala as de outras mulheres, em
especial as que relacionam o seu contato com o feminismo as reflexdes estruturais
como o patriarcado, o conservadorismo e o racismo, por exemplo, percebem-se haver
distintas maneiras do feminismo ser incorporado por mulheres evangélicas e incidir
sobre suas praticas de consumo e opinides.

Ao compararmos as permanéncias e transformacdes que as mulheres
identificam, ao serem convidadas a refletirem sobre suas praticas de consumo, é
possivel notar uma diferenca entre as que questionam as estruturas de poder e
aquelas que nédo o fazem, embora algumas dessas reflexdes possam vir por outras

vias que néo a feminista.

(...) eu vejo muito mais a influéncia da minha formagdo enquanto
militante de esquerda do que simplesmente de mulher feminista. Digo
isso porque ha diversas mulheres que fazem o recorte do feminismo
liberal e ndo se comprometem minimamente com 0O CcONSUMO
consciente e com as relacdes de exploracdo a que mulheres e homens
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sdo submetidos. (LUCIA, 27 anos, mestrado, professora, batista,
branca, casada).

A questdo da alimentacdo e do uso de cosmeéticos naturais também esta
presente nas falas de mulheres evangélicas, apontando para reflexdes acerca do
ecofeminismo aparecendo como fator que as levam a repensar sua alimentacao e até
mesmo a refletirem sobre as maneiras pelas quais irdo (re)direcionar seus atos de
consumo para produtos de origem natural.

Conversas informais com algumas mulheres evangélicas sobre feminismo e
alimentacéo, por exemplo, apontam para mudancas nos habitos alimentares. Para
algumas mulheres as reflexdes feministas ressignificam a relacdo com a comida,
aproximando-as de uma dieta vegetariana ou vegana, como uma expressao de
autocuidado, mas também de luta politica.

Para Shuri, a incidéncia do feminismo se da no reconhecimento e na busca do

consumo (uso e usufruto) de tempo livre e de lazer:

A priorizag&o e a necessidade de me cuidar, de cuidado com a saude
mental ao invés de ser uma maquina de trabalho como espera a
sociedade, com jornadas duplas ou triplas. (SHURI, 30 anos, superior
completo, apoio técnico, sem igreja, negra, solteira).

Outras mulheres relacionam o uso e o consumo do tempo as reunides e
confraternizacées da rede de mulheres da qual faz parte. E importante destacar que
a questdo do tempo livre das mulheres evangélicas estd ganhando uma nova
dimenséo: a militncia social, acrescentando mais um tempo a consumir em suas
rotinas.

Assim, junto ao trabalho remunerado, ao trabalho doméstico e ao trabalho
religioso dentro da igreja, a militancia aparece como mais uma dimensao do uso do
tempo dessas mulheres. Além disso, para algumas pode ser uma extensao do tempo
religioso, uma vez que alguns dos espacos que as agrupam enquanto militantes, sao
espacos de inspiracéao religiosa.

No geral, tempo livre e de lazer € um tempo consumido associado pelas
mulheres evangélicas com um tempo de uso e usufruto consumido no espaco da igreja
(SOARES, B., 2017). Isso nao significa que essas mulheres ndo ocupem esse tempo
de outras formas, mas, devido a rotina de trabalho das evangélicas, produtivo e

reprodutivo, o tempo que nao é dedicado ao trabalho profissional e familiar, costuma
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estar vinculado em grande parte a igreja, seja em interacdes com pessoas da igreja
seja no trabalho religioso.

Outro aspecto presente € que a mudanca ndo € apenas em termos de lugares
ou eventos que passam a frequentar, mas em relacdo as pessoas com quem passam
a compartilha esse tempo, sendo esse fato apresentado por Mary Douglas (2007)
como uma dimensdo das escolhas de consumo. Esse elemento aponta para a
possibilidade do feminismo permitir a ampliagdo ou a modificacdo da rede de
sociabilidade de mulheres evangélicas.

3.4 O Olhar de Mulheres Evangélicas Sobre o Consumo

O consumo, como é corrente na sociedade, é relacionado pelas mulheres ao
ato de comprar. O fato ndo € de surpreender, pois consumir € constantemente
vinculado a compra. Dessa forma, ha uma autoidentificacdo das mulheres enquanto
consumistas “por natureza” e isto ocorre por serem, com a divisdo sexual do trabalho,
as responsaveis por fazerem as compras do consumo doméstico.

Entretanto, na percepcao das mulheres, a maneira de fazer compras que as
caracterizam enquanto consumistas esta relacionada a aquisicdo de produtos,
servicos ou objetos sem necessidade e/ou por impulso, 0s quais acabam n&o
utilizando. Dessa forma tratam o ser consumista como algo negativo, que procuram
modificar e/ ou combater.

A excecdo se da com Lis, para guem ser consumista é atitude fundamental para
estar inserida na légica social, sendo inerente para a inclusdo na vida em sociedade.
Assim, diferente das outras mulheres, Lis ndo associa o termo em relacdo a um

consumo de itens desnecessarios e da a seguinte justificativa:

Sim [sou consumista]. Nesse sentido, ndo devemos ser
‘individualistas’. Para se conectar com o mundo é necessario fazer
parte dele. Consumir se torna natural para essa relacdo na casa
comum. (LIS, 57 anos, doutorado, psicéloga e pastora, batista, negra,
divorciada).

Lis também relaciona o consumo a participacdo em movimentos e coletivos e
a preferéncia por objetos, produtos e servigos que “fomentam os direitos humanos e
combatem a violéncia contra todo o género humano” (LIS, 57 anos, doutorado,

psicologa e pastora, batista, negra, divorciada).
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Conforme apresentado no Quadro 5, sobre a opnido de mulheres evangélicas
sobre o consumo que realizam, das quinze perguntas e respostas, dez mulheres
identificaram-se como consumistas, quatro como n&o consumistas e uma se
identificou como n&o comunista.

Quadro 5 - Opni&o sobre o consumo realizado

Opnido sobre o consumo realizado

Resposta NUumero Mulheres
Ana; Antbnia; Eduarda; Flor; Lila;
Consumistas Dez Lis; Lucia; Madalena; Maya;
Pamela
N&o consumista Quatro Lilith; Roberta; Shuri; Tereza
Outros: Ndo comunista Uma Luiza

Fonte: SOARES, 2021.

Maya, dentre as que se afirmam consumista, identifica-se enquanto consumista
moderada, pois, segundo afirma

Meu consumo é por temporada. Quando h& periodos de promocao,
costumo comprar 0 que nha maior parte do ano me privei de possuir.
Diante disso, acredito estar no grupo d@s consumistas moderad@s.
(MAYA, 32 anos, especializagéo, assistente social, batista, branca,
casada).

Madalena (39, anos, superior completo, estudante, episcopal anglicana, parda,
solteira), afirma ser “um pouco consumista” e justifica dizendo “as vezes compro

coisas desnecessarias”. Eduarda, por sua vez, diz ser

Consumista. Embora tenha diminuido muito a pratica de consumo,
ainda acabo comprando coisas que ndo s&o tdo necessarias ou
urgentes. (EDUARDA, 37 anos, poOs-doutorado, pés-doutoranda,
batista tradicional, parda, solteira).

Dessa forma, comeca a indicar as mudancas de postura ao revelar uma

transformacdo em seus desejos de consumo e nos produtos que adquire. Para Lucia,
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ser consumista tem muito mais a ver com a compra em si do que com a necessidade

do produto, pois sente que, em alguns momentos

ha uma relagdo maior com a sensacao de satisfagdo pela compra do
gue com a necessidade do produto em si. (LUCIA, 27 anos, mestrado,
professora, batista, branca, casada).

Outra resposta que se destaca € a de Luiza, que afirma ser

N&o comunista. Comunismo € uma utopia onde na prética o interesse
€ benéfico apenas para uma parte e ndo ao todo como se fala. (LUIZA,
47 anos, graduacao, advogada, batista, branca, casada).

Ao preencher os questionarios as respostas de Luiza enfatizam a propriedade
privada e, em alguns momentos enfatiza que seu consumo privilegia a ela e sua
familia “apenas”, sendo sua casa um “bem imutavel” para seu “proprio uso”. A fala de
Luiza chama a atencdo por ser um dos Unicos momentos, em se tratando do
exclusivamente sobre consumo, onde a visdo de mundo religiosa se manifesta em
uma resposta.

A religido se faz presente mediante o contexto evangélico dentro do qual se
manifestam expressdes marcadamente anticomunistas e a postura de Luiza é reflexo
disso. E importante destacar que nem sempre questées da visdo de mundo religiosa
aparecem de modo espontaneo e direto na fala de mulheres evangélicas*.

Isso difere da concepc¢do corrente observada na sociedade, onde acredita-se
ser a fala de crentes essencialmente prosélita, de modo que o grupo se utilizaria de
todas as oportunidades para expressar e divulgar aspectos de sua crenca. Embora
em algumas situacfes as falas aparecam permeadas pela visdo de mundo religiosa,
o fator religido sé aparece quando é suscitado. Seja em termos de negacao material
ou em justificativa quanto a aquisicdo de bens, possibilidades coerentes com a ética
protestante, como visto na teoria, entretanto elas ndo aparecem.

Assim, quando questionadas sobre ser consumistas ou ndo, caracteristica
vinculada a sociedade contemporanea (BAUMAN, 2008), as respostas revelam que,
embora a maioria se perceba enquanto consumistas, essa identificacdo nao ocorre de

maneira alheia a uma reflexdo sobre seus atos de compra. Dessa forma, as mulheres

43 Com base em experiéncia de pesquisa anterior com trabalhadoras pentecostais.
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apontam para um processo de reflexdo e/ou autocritica sobre essa caracteristica em
relacdo a compra.

Isso aparece especialmente ao serem questionadas sobre o tipo de consumo
que as incomoda, pois, em sua grande maioria, elas relacionam o incémodo a
aquisicao de produtos os quais acabam néo fazendo uso. Diante disso, algumas iréo
sinalizar mudancas no comportamento que caracterizam enquanto consumistas,
como é o caso de Maya (32 anos, especializacdo, assistente social, batista, branca,
casada), ao apontar para um processo de reflexdo que a leva a acdo, ao ponto de
preferir reutilizar produtos e dar novas funcfes a objetos, customizando-os junto ao
companheiro e identificando seu consumo como “alternativo” e “sustentavel”.

A questdo do consumo sustentivel aparece em Maya em termos de uma
reflexdo sobre o consumo, mas principalmente na indicacdo de mudancas nas
praticas de consumo e na execucao de praticas de re-uso de produtos enquanto estilo
de vida, de modo que para ela o0 consumo que a agrada € aquele onde se busca dar
NOVOS USOos a objetos antigos.

Diante disso, embora consumir apareca explicitamente relacionado a compra
de objetos na maioria das falas, aparece também relacionado as praticas que, embora
em alguma medida possam envolver alguma aquisicdo por meio da troca financeira,
nao sao exclusivas a ela. Consumir aparece também relacionado ao uso de servicos

digitais e a participacdo em movimentos sociais e coletivos.

3.5 Consumo Enquanto Acao Politica

Retomando e situando-nos nessa dinamica contraditoria, exposta em paginas
anteriores que envolve evangélicas-feminismo- consumo, embora nem sempre haja
uma autopercepcao dessa incidéncia especifica, as mulheres passam a fomentar
praticas de consumo que buscam quebrar com os apelos e necessidades construidas
pelo sistema capitalista na sociedade de consumo. Entretanto, esta é uma atitude que
nem sempre € percebida enquanto ato intencionalmente politico. E quando é
percebido?

Segundo algumas das mulheres que responderam ao questionario proposto
para esta pesquisa exploratoria:

guando entendo que 0 meu consumo ndo é base pra um

conservadorismo. (FLOR, 54 anos, superior incompleto, “secretaria do
lar”, batista, parda, solteira).
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Nas escolhas de onde consumir e adquirir produtos. (MADALENA,
39 anos, superior completo, estudante, episcopal anglicana, parda,
solteira.)

Quando é consciente e ndo para atender aos apelos e necessidades
construidas pelo Sistema. (LILITH, 57 anos, mestrado, funcionaria
publica, metodista, negra, casada).

No Caso de Madalena isso é feito dentro de critério que ela prioriza como

Comprar de mulheres, de pequenas empresas, frequentar e consumir
lugares os quais converse e tenham o feminismo, a luta e conquistas
de mulheres presente; Em diversas coisas, prefiro ir (...) [em] feira,
shows, bares que tenham mulheres no comando. (MADALENA, 39
anos, superior completo, estudante, episcopal anglicana, parda,
solteira).

Em alguns momentos essa percep¢do do consumo como um ato politico é
relacionada ao contato com o feminismo, mas ndo ocorre com todas as mulheres.
Para algumas mulheres essa relacdo ndo € um fator que incide em suas praticas e

escolhas de modo significativo:

(...) usar menos coisas descartaveis e buscar escolher coisas de
consumo sustentavel. (ANA, 31 anos, especializacdo, enfermeira,
batista, parda, casada).

eu ndo fago isso de maneira intencional para que as pessoas
entendam que eu estou militando sobre algo, eu so6 vivo minha vida
normalmente sempre a partir da perspectiva de me manter confortavel
e a partir desse meu "viver a vida" acaba conectando outras pessoas.
(SHURI, 30 anos, superior completo, apoio técnico, sem igreja, negra,
solteira).

7

Mesmo quando o consumo é marcado por uma intencionalidade acerca da
visdo de mundo que possuem, algumas mulheres ndo identificam seu consumo
enquanto um ato politico. Isto se da por suas acées ndo serem percebidas por elas
como atuacdo politica, até mesmo para aquelas que em outras falas demonstram as
maneiras pelas quais as novas posturas resultantes da relacdo feminismo-religido

modificam suas reflexdes sobre consumir:

me imponho em campos que historicamente ndo foram feitos pra mim.
me visto de formas ndo muito usuais. deste modo, promovo minha
existéncia de modo afirmativo. (MAYA, 32 anos, especializagéo,
assistente social, batista, branca, casada).

Toda vez que penso em comprar algo, o feminismo me faz lembrar
gue € preciso romper com esse estigma que mulher compra muito.
Além das escolhas hoje serem submetidas a reflexdo antes da
compra. (MAYA, 32 anos, especializacdo, assistente social, batista,
branca, casada).
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Maya, por exemplo, diz ndo conseguir fazer relacdo de seu consumo como uma

acao politica, embora em outros momentos suas falas sejam marcadas pelo impacto

do feminismo nas suas escolhas. Dessa forma, ainda que n&do haja uma

intencionalidade identificada por si mesma sobre seu consumo enquanto um ato

politico, as escolhas de Maya séo reflexo de suas a¢bes enquanto sujeito politico.

Para Madalena acontece

(...) na ndo obrigacdo de parecer algo, mas de viver no dia a dia de
entender que a luta e as conquistas sao constantes e 0s retrocessos
também, é mais a importancia de como faco minha parte toda hora,
pois nem os descansos por sermos mulheres, temos que estar atentas
todo o tempo. (MADALENA, 39 anos, superior completo, estudante,
episcopal anglicana, parda, solteira).

A identificacdo do ato politico para as mulheres passa pela autoidentificacédo

sobre haver uma intencionalidade expressa ou ndo em suas a¢des de consumo. O

mesmo acontece no caso da religido, pois, da mesma forma, para muitas ndo ha o

reconhecimento de uma cobrancga de si sobre uma postura religiosa:

acho que néo influi tanto porque eu nao tenho o costume de usar
roupas tdo “ousadas” e também no tenho tatoo**, ainda, mas preso
pela liberdade de poder usa-las!' (PAMELA, 31 anos, especializacao,
pesquisadora, ‘evangélica’, branca, solteira).

acredito no uso de unhas, roupas que me facam bem independente de
religido, porém com a decéncia e ordem que acredito que Deus me
aprova; ndo tenho que chamar a atengéo pela minha roupa ou outras
coisas, mas pelo que sou. (LUIZA, 47 anos, graduacdo, advogada,
batista, branca, casada).

Ndo me importo em expressar uma postura religiosa, o que é
importante pra [mim] é quem sou de fato. (FLOR, 54 anos, superior
incompleto, “secretaria do lar”, batista, parda, solteira).

As escolhas, na visdo das mulheres, sdo na maioria das vezes independente

da religido ou da acdo politica, em termos de uma nao obrigacdo de parecer ser

alguma coisa ou responder a um padrédo. Quando a intencionalidade da acao aparece,

na visdo delas, € que havera a identificacdo da escolha de consumo enquanto

resultado de uma acgéao politica ou postura religiosa.

44 Tatuagem.
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3.6 Preferéncias, Desejos e Motivagdes de Consumo

Conforto, conhecimento, qualidade de vida, viver bem, estar bem, vestir-se
bem. Sejam orientadas pela publicidade e pelas redes sociais, ou por questbes
relacionadas ao cotidiano familiar e profissional, essas séo algumas das motivacoes
de consumo das participantes deste estudo. H& duas caracteristicas expressas no
consumo realizado por essas mulheres: o consumo para si, para uso e conforto
préprio; e o consumo voltado para o nucleo familiar, consumo para os outros. Seria
preciso um aprofundamento maior para entender de que forma as duas préticas
acontecem no cotidiano delas.

Entretanto, estudos sobre o trabalho feminino (SOARES V., 2011; SOARES B.,
2017) destacam que a renda das mulheres tem um papel fundamental no ndcleo
familiar, aumentando o poder de compra das familias. Em alguns casos, o salario
feminino sera responsavel, com excecdo das mulheres chefes de familia, pela
aquisicao de produtos e servicos fora dos gastos considerados essenciais. Em muitas
situacdes a renda feminina é o que proporciona para algumas familias o consumo de
roupas, calcados, cosméticos, entre outros artigos de consumo.

Essas duas caracteristicas chamam a atencdo porque as questdes irdo se
voltar em respostas para os desejos e preferencias individuais, daquilo que é
importante para cada uma. E, dessas falas, destacam-se o consumo relacionado a
autoimagem, a busca pelo conhecimento, a praticidade de uso do tempo, busca por
uma vida saudavel, por conforto e por qualidade de vida para préprias mulheres.

Mesmo para as chefes de familia e/ou casadas, com ou sem filhos, embora
tragam a unidade familiar em seus desejos e preferencias de consumo, elas falam
também sobre um consumo que é para si. Embora a unidade familiar apareca em suas
aspiracdes de consumo, é marcante a presenca de um consumo individual, ou seja,
das mulheres consumindo pensando em si mesmas, em sua imagem, em seu
conforto, em sua propria qualidade de vida.

Assim, o consumo das mulheres ndo esta voltado s6 para o consumo dentro
do ndcleo familiar, mas inclui itens voltados para uso proéprio, como mostram o Quadro
6 e o Quadro 7, respectivamente sobre os desejos de consumo das evangélicas e

sobre os itens que efetivamente o consumo delas atende:
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Quadro 6 - Desejos de consumo

Desejos de consumo

Roupas, acessoérios de moda, gastronomia; casa para os filhos; reforma da casa; coisas
gue oferecam conforto e qualidade de vida, bons alimentos, cama confortavel, viagem;
casa, livros, calcados, roupas; cosmética natural, vida saudavel; integrar movimentos e
coletivos; objetos de decoracdo, roupas, livros, cosméticos; casa propria; comida;
decoracdo de casa (customizacdo dos objetos); eletrénicos; livros e instrumentos
musicais; livros e aparatados tecnoldgicos; alimentacao, eletrdnicos, moveis, roupas e
sapatos.

Fonte: SOARES, 2021.

Quadro 7 - Objetos, produtos e servigos privilegiados pelo consumo

Objetos, produtos e servigos privilegiados pelo consumo

Moda; gastronomia; produtos e servigos; produtos de tecnologia (fones, acessorios de
computador), papelaria, servicos de streaming (Netflix, canal de futebol), objetos para
casa (especialmente cozinha); tv; cosméticos; DIY - fagca vocé mesmo; cursos online;
fomentam direitos humanos e combatem a violéncia contra todo o género humano;
roupas, alimentagdo, moveis e decoracdo (objetos customizados); industria; livros;
coisas que trazem conforto e facilitam o dia; alimentag&o; roupas; bolsa; relégio; sapatos.

Fonte: SOARES, 2021.

Esse consumo para si tem em vista conforto, qualidade de vida e um estilo de
vida saudavel, de modo que faz parte de praticas de autocuidado das mulheres. Mas
€ também parte de processos de distingdo e pertencimento, na medida que é

percebido por outras pessoas:

[Meu consumo] Provoca elogios. As pessoas notam e acham bonito.
(ANA, 31 anos, especializacdo, enfermeira, batista, parda, casada).

Geralmente ha interesse por se tratar de um consumo alternativo, e de
certo modo sustentavel, por se tratar de objetos customizados.
(MAYA, 32 anos, especializagédo, assistente social, batista, branca,
casada).

Dessa forma, ha percepcdo de algumas sobre um tipo de consumo que as

fazem destacar-se ou chamar a atencdo de alguma forma, seja atraindo elogios ou
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criticas, como € o0 caso um consumo marcado por valores feministas ou pela aquisicao

constante de um mesmo produto:

Integrar os coletivos sociais e de mulheres, as vezes deixa as pessoas
ao meu redor desconfortaveis, pois nem sempre elas concordam ou
aceitam as motivacdes que esses grupos tem em seus principios.
(LIS, 57 anos, doutorado, psicéloga e pastora, batista, negra,
divorciada).

Compra de livros. Sim. Porque eu ja tenho varios e continuo adquirindo
mais. N&o incomoda, so gera critica de pra que mais livros se ja tenho
tantos. (SHURI, 30 anos, superior completo, apoio técnico, sem igreja,
negra, solteira).

Héa ainda aquelas que nao identificam reacfes externas sobre o seu consumo

e isso esta fortemente atrelado ao papel de chefe de familia e de autonomia

econdmica;

Em razdo da minha autonomia financeira, familiares se eximem de
palpites em relacdo as minhas praticas de consumo. (LILITH, 57 anos,
mestrado, funciondria publica, metodista, negra, casada).

Nao sei responder. (ANTONIA, 55 anos, fundamental completo,
Exército da Salvacéo, parda, viuva).

7

A resposta da Antdnia € marcante porque ela, além de possuir autonomia

financeira, € a chefe da familia e isso a pde em uma posi¢cdo de poder que, tal qual

Lilith, a coloca em um lugar onde familiares e amigos se abstém de dar opinides.

Ao serem questionadas sobre as motivacGes de seus desejos e preferéncias

de consumo, as mulheres revelam diferentes razdes baseadas em suas necessidades

e interesses. O Quadro 8 sintetiza os principais fatores identificados por elas:

Quadro 8 - Motivacdes para o consumo

Motivagdes para o consumo

Midias sociais, propagandas; preocupacdo com o0 bem-estar; gosto por leitura;
aprendizado; conhecimento; gosto por sapatos e vestir-se bem; vida saudavel; luta dos
movimentos sociais e coletivos que leva ao sentimento de estar viva; comidas diversas
(relacionada a pandemia); transformar ambiente doméstico; exercicio da profissao; auxilio
de atividades da profissdo; automatizacdo de tarefas; ampliacdo de conhecimentos;
necessidades de aprendizado; otimizacdo de tempo.

Fonte: SOARES, 2021.

O consumo de produtos e servicos digitais, bem como de equipamentos

eletrbnicos, aparecem nos desejos e preferéncias de consumo e se relacionam com
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as motivacoes apresentadas por algumas mulheres em relacdo ao uso profissional,
mas se relacionam também ao uso no espaco domeéstico. Seus desejos e preferéncias
se voltam ainda para itens de moda, cosméticos, alimentagdo, livros, objetos de
decoracao, casa propria e outros produtos e servi¢os que oferecam conforto, satde e
qualidade de vida.

Assim, seja relacionado com o uso pessoal ou familiar, varias necessidades
sdo evocadas pelas mulheres. Entretanto, de maneira recorrente, suas falas sobre

seus desejos e motivacfes remetem a de Tereza:

Tem muito da minha necessidade, mas quando paro para pensar
sobre isso posso considerar que nem tudo que me é desejado é
necessidade de fato. (TEREZA, 28 anos, superior completo,
assistente de compras, batista, branca, solteira).

Dessa forma, as mulheres indicam refletir sobre o que de fato se constitui uma
necessidade em suas vidas, aparecendo a autorreflexdo sobre onde se assenta a
satisfacdo com a aquisi¢cdo do produto: se em obter o objeto ou se na compra em si.
Essa reflexdo ird se expressar em mudancas de posturas, bem como na constituicao

de préticas classificadas como sustentavel.
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A GUISA DE CONCLUSAO

E importante destacar que, da mesma maneira que ha feminismos, no plural,
multiplas sdo as argumentacbes das evangélicas feministas quanto ao seu
pertencimento feminista e multiplas sdo as aproximacdes e vivéncias delas com as
pautas feministas. Dessa forma, enquanto algumas adotam discursos antifeministas,
outras serdo pro-feminismos, atuando inclusive politicamente a partir do
pertencimento evangélico-feminista.

E importante entender que a categoria evangélico/a incluiu uma variedade de
vivéncias de fé, de organizacfGes doutrinarias e praticas de consumo, que podem
auxiliar no aprofundamento da compreenséo sobre os processos de assimilacado do
feminismo pelas evangélicas. Pois, conforme destaca Rivane Arantes (2018), o

feminismo se faz

no encontro com mulheres de diferentes ragas, classes, geragoes, e
modos de viver a transcendéncia e a sexualidade. Enfim, um
feminismo dificil de se viver, porque é confrontado dialeticamente no
cotidiano, em maior ou menor medida, com as contradicbes e as
desigualdades. (ARANTES, 2018, p.24).

Além disso, as praticas feministas se concretizam na vida cotidiana das
mulheres, ganhando significados e materializacfes de formas especificas para cada
mulher a partir de seus multiplos pertencimentos: social, politico, econémico, religioso,
geracional, sexual, cultural etc. Dessa forma, existem diferentes maneiras da visédo de
mundo feminista incidir sobre as praticas de consumo de mulheres evangélicas.

Entretanto, é nas praticas de mulheres evangélicas que afirmam o
pertencimento feminista onde serdo observadas as mudancas mais significativas,
sendo os valores feministas que incidem de maneira mais efetiva a liberdade, a
igualdade e a autonomia das mulheres. Esses principios podem aparecer também nas
acOes daquelas contra o feminismo, uma vez que ja estdo incorporados na cultura
contemporanea, mas se dara de maneira diferente.

O aspecto distinto entre essas apropriacdes se assenta especialmente nas
justificativas para adoc¢édo de determinadas posturas. Por exemplo, se para algumas
mulheres o uso de um especifico modelo de roupa ou de cabelo se da pelo gosto ou
pela identificagéo, para as mulheres que assumem o feminismo em suas praticas a
escolhas e o usos se dardo em conformidade com a identificacdo feminista e

justificadas a partir desse pertencimento.
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Diante disso, mudancas de postura e de atitudes adotadas por mulheres
evangélicas e feministas, resultantes da relacdo com o feminismo, seréo a base para
modificacdes nos padrbes de consumo dessas mulheres. Essas novas posturas,
reflexo da transformacéo de si, de reflexdes, de autoconhecimento, de construcao de
autonomia e autodeterminacdo, serdo materializadas através das escolhas de
consumo.

As mudancas poderéo se refletir no uso especifico de roupas, de acessorios,
nos espacos frequentados, nas pessoas com quem se relacionam, bem como nas
escolhas de uso do tempo. Entre as mudancas mais significativas estdo aquelas que
se refletem no corpo, por evidenciar transformacdo em relacdo aos padrdes
tradicionais de comportamento socialmente esperados das mulheres evangélicas,
notadamente o vestuario e o cabelo.

Contudo, nas falas das evangélicas feministas da amostra, ainda as mudancas
nas praticas de consumo nao refletem mudancas em relacéo as expressdes corporais
da danca com seus diferentes ritmos musicais. Mesmo existindo a musica gospel,
seus movimentos nos populosos eventos séo individuais, acompanhando o ritmo
musical com maos e bracos. A figura do par na danca (juntos, movendo o corpo todo
bem préximo da dupla/par) parece ndo ser ainda permitida, ao menos nao se torna
referéncia nas falas da presente pesquisa.

Algumas mulheres, entretanto, passam a usufruir de estilos diferente das
roupas discretas da estética evangélica e adotam diferentes estilos presentes na
cultura contemporanea. Definir que estilos sejam esses exige um maior
aprofundamento, porém sdo estilos visivelmente distintos dos padrdes
tradicionalmente estabelecidos.

Seja no uso de decotes; de roupas justas e/ou roupas acima do joelho; roupas
coloridas; variedade de cores de esmaltes; uso de tatuagens; cortes de cabelo
diferenciado, com uso de cabelos curtos ou cortes unissex desconstruidos com parte
da cabeca raspada; uso de extensdes e adocao de estética afro; uso de acessorios e
maquiagens de destaque e de acordo com as tendéncias de moda, séo alguns dos
usos observados.

Assim, se antes o consumo era voltado para a preocupagao em adequar-se a
padrées culturalmente estabelecidos, de origem religiosa ou ndo, o contato com
feminismo oferece as mulheres evangeélicas a possibilidade de refletirem e viverem

seus atos de consumo a partir de novas perspectivas. Entre eles, refletirem sobre a
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relacdo entre seus atos de compra e a quebra de estereGtipos e padrdes
estruturalmente estabelecidos.

Esse fato aparece como parte da incorporacdo de elementos da visdo de
mundo oriundos dos feminismos e intimamente ligados as reflexdes sobre o consumo
e mudancas intencionais de praticas culturais. Entretanto, e de maneira contraditoria,
sdo as dinamicas da sociedade de consumo que irdo favorecer a apropriacdo de
estilos de vida com préticas feministas por mulheres evangélicas.

Em relacdo as percepgbes sobre o consumo, as mulheres apontam para
mudancas de postura em relacdo a uma autoidentificacdo como consumistas, em um
processo em construcao de reflexdes sobre necessidade e uso, ou ndo uso, de objetos
gue adquirem, ou mesmo sobre a aquisi¢ao de objetos em excesso; conduzindo-as a
fomentarem acOes que transformem essa percepcdo de si, por exemplo, com a
adocao de praticas que consideram sustentaveis.

Consumir comeca também a aparecer como ato politico, enquanto participacao
em lutas, movimentos, coletivos e grupos com a intengcao de contribuir para a visao
social que as mulheres possuem. Entretanto esse processo ndo ocorre com todas as
mulheres evangélica por meio da ligacdo ao feminismo, de modo que as bases para
as reflexdes sobre o consumo podem estar em outros fatores néo relacionados as
expressodes feministas.

Assim, podem estar vinculadas a percepc¢ao de relacdes de desigualdades de
classe-ragca-sexualidade, injusticas e exploragdes, sejam se origem social, econémica,
climatica ou de género, com origem no contato com outras visées sociais e ndo com
o feminismo. O mesmo acontece com questdes de autoestima, pois, para algumas
evangélicas, em especial as que ndo se reconhecem enquanto feministas, podem
acontecer vinculadas a elementos marcadamente religiosos dentro das estruturas que
as feministas estdo a combater.

E importante chamar a atencdo para a autorreflexio acerca do consumo
realizada pelas mulheres evangélicas. Desde aquelas que expressam O
descontentamento com ac¢des que indiquem estarem comprando por questdes outras
gque nao necessidades identificadas por elas enquanto reais ou por acoes
caracterizadas como impulso, bem como aquelas que afirmam n&o serem
consumistas e o relacionam ao fato de refletirem profundamente sobre suas escolhas

e motivagdes de compra.
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Essa importancia se da pelo fato de existir uma visdo de que as mulheres
evangélicas ndo sdo questionadoras da realidade ou do contexto social em que estao
inseridas, ndo sendo propensas a anélises criticas. E preciso evitar generaliza¢es
estereotipadas (BANDINI, 2008) que alimentem esse tipo de pensamento.

E comum as pessoas, em contextos externos a religifio evangélica,
estranharem ao identificarem posicionamentos criticos de mulheres evangélicas, seja
sobre a sociedade ou sobre a religido. A observagcdo cuidadosa da realidade ir4
mostrar que mulheres evangélicas se portam e se expressam de maneiras as mais
diversas.

Como observado em estudo anterior realizado com trabalhadoras pentecostais,
as mulheres evangélicas reconhecem relacbes de exploracdo e situacdes de
discriminacgéao, refletindo e se posicionando sobre elas (SOARES B., 2017). Outros
estudos também apontam para posicdes que contrariam visfes pré-estabelecidas
sobre as evangélicas, como € o caso da pesquisa de Juliana Nascimento (2016).

Nesse sentido, perceber e reconhecer posicionamentos reflexivos e/ou criticos
em mulheres evangélicas em relagcdo ao consumo, ou a outras questdes tratadas ou
nao neste trabalho, ndo constitui em si um fato novo, entretanto contribui para a
desconstrucao de esteredtipos.

Outra mudanca observada nas praticas das evangélicas é a incorporacao de
materiais de contetdo feminista: livros, redes socais, filmes e videos, sendo meios
pelos quais as mulheres consomem as ideias feministas. Entretanto, sdo multiplos os
espacos de contato das evangélicas com o feminismo, destacando-se o0 espaco
académico, o espaco religioso e principalmente as redes e grupos de mulheres que
passam a se relacionar ou fazer parte, virtual ou presencialmente.

O contato com o pensamento critico e pratica social feministas, no contexto da
sociedade de consumo, pode também determinar os espacos que serdao mantidos,
excluido ou acrescentados nas redes de socializacdo de evangélicas. Além disso, o
contato e a incorporacdo do pensamento feminista podem levar tanto ao
reconhecimento de um pertencimento de si de maneira individualizada, como a
reflexdo sobre uma liberdade de escolha e de vivéncias de decisfes nado so para si,
mas para a coletividade, levando a participacdo coletiva.

Serdo mudancas de posturas diante da sociedade, refletidas no corpo por meio
das maneiras de se expressarem. Essas transformaces podem ocorrer de varias

formas, uma delas, porém, tem relagdo com a autoestima das evangélicas, com o
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empoderamento que algumas verbalizam ter vivenciado. Dessa forma, enquanto
trajetdria pessoal, o feminismo aparece como caminho de empoderamento, com papel
importante na recuperacdo da autoestima e da autoimagem, no ganho de
autoconfianga, autonomia e autodeterminacdo dessas mulheres.

Esse processo ira gerar rebatimentos nos padrées de consumo de algumas
evangélicas, transformando a maneira pela qual se relacionam com o préprio corpo.
Com isso, as mulheres evangélicas e feministas indicam viver a desculpabilizacao do
corpo feminino e passam a evidenciam, junto com trabalhadores e trabalhadoras
organizados/as, o controle do corpo no mundo do trabalho transformado numa outra
mercadoria, que se compra e se vende no mercado de trabalho sob o capital, sendo
essa também uma construgdo social e histérica.

Saliento existirem diferentes momentos e trajetorias de vida e de reflex@o para
as mulheres evangélicas e feministas, o que se refletira em suas falas. Dessa forma,
0 processo de identificacdo com a visdo social feminista e sua pratica politica é algo
que acontece de maneira gradual. Além disso, essa aproximagdo resultara em
diferentes maneiras de o feminismo ser praticado por evangélicas.

Logo, a trajetéria de vida social e religiosa individual tem impacto na
aproximacdo e relacdo de mulheres evangélicas com o feminismo. O paradigma
religioso que possuem vai permitir ou ndo uma aproximacdo e incorporacao de
elementos da visdo feminista em termos de assumir esse lugar enquanto
pertencimento autodeclarado, uma vez que os elementos da visdo social feminista ja
estdo incorporados como significados presentes na cultura.

A nova trajetoria de reflexdo que passa a ser construida, a partir do contato
com o feminismo, leva mulheres evangélicas a um lugar de autoestima e autoimagem
modificada, parte da construcdo de uma autodeterminagcdo que passam a
experimentar. Isso ira se refletir de maneira marcante nas praticas de consumo que
vao assumindo as mulheres evangélicas que adotam pontos da visdo de mundo
feminista de maneira consciente.

Para outras evangélicas, o contato com o feminismo, as mudancas e as
maneiras pelas quais ocorrem, se dardo de maneiras distintas, sem que com isso haja
uma identificacdo de si com o pertencimento feminista. Uma das consequéncias sera
uma nova reflexdo de seu papel enquanto mulher na sociedade, de maneira a se
adequar a padrbes contemporaneos, sem, contudo, questionar ou combater as

estruturas patriarcais.
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Com isso, as evangeélicas podem identificar o papel do feminismo em suas
trajetdrias na busca por respeito e valorizacdo social, na ocupacao do espaco publico
e na identificagdo de liberdades individuais sem, com isso, falarem a partir de um
pertencimento social e pratica politica feministas.

Assim, o contato com o feminismo incide diferentemente nas praticas e
escolhas do consumo de mulheres evangélicas, refletindo-se nos espacos de troca de
informacdes e nos usos do tempo que passam a ter em relagdo a onde e como esse
tempo ser&d mundanamente usado e consumido, a exemplo de: escolha de roupas,
modo de usar e exibir os cabelos, de maquiar o rosto, tempo de lazer, entre outros.

Além disso, afirmar-se enquanto evangélica feminista aparece como uma
demarcacdo de um pertencimento socio, politico e religioso e aponta para a
constituicdo de um novo sujeito politico. Essa emergéncia se da no contexto da
sociedade de consumo, onde as relacdes de troca da contemporaneidade tém papel
importante no estabelecimento das trocas de valores que moldam e estruturam esse
novo ator social.

Assim, no processo de compreensdo da realidade social é importante
considerar as particularidades dos diferentes grupos existentes e as caracteristicas
distintas que possuem. E importante também situar os sujeitos, considerando os
multiplos pertencimentos que os envolvem, localizando-os num determinado contexto
e em uma cultura especifica para evitar assim afirmacdes generalizadas.

Essa postura é ainda mais desejavel num cenario plural e diverso,
caracterizando as sociedades contemporaneas, também sociedades de consumo.
Diante da diversidade de atores nas sociedades contemporaneas, essa atitude pode
conduzir a propostas eficazes de dialogo, comunicacdo e coexisténcia entre 0s
diferentes grupos que, embora distintos, compartiham de um mesmo cenario

econdmico, politico e social.
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APENDICE A - QUESTIONARIO DE PESQUISA

Questionario de Pesquisa "Feminismos e praticas de consumo das
evangeélicas"

Gratiddo por aceitar o convite. Sua colaboracdo é fundamental para a realizacdo deste
estudo. O objetivo desta pesquisa € compreender as praticas de consumo das mulheres
evangélicas e a influéncia do feminismo nas mulheres evangélicas em e seu consumo. E
recomendado que escolha um momento tranquilo e separe ao menos uma 1lh para
responder ao questionario. Para evitar o risco de perder as respostar devido a, por exemplo,
problemas de internet, é recomendéavel anotar as respostas em um editor de textos (ex:
word ou bloco de notas) ou caderno, e entdo preencher o formulario. Peco que leia com
atencdo a proxima pagina antes de seguir com a pesquisa. Desde ja agradeco a sua
colaboracéo. Abraco cordial,

Bruna B. C. Soares.

TERMO DE CONSENTIMENTOLIVRE E INFORMADO

Concordo em participar, como voluntaria, do presente estudo que tem como pesquisadora
responsavel a estudante de poés-graduacdo (Mestrado) BRUNA BEATRIZ COELHO
SOARES, do curso de p6s graduacdo em CONSUMO, COTIDIANO E
DESENVOLVIMENTO SOCIAL (PGCDS) da Universidade de Federal Rural de
Pernambuco (UFRPE), que pode ser contatada pelo e-mail brunabcsoares@gmail.com, e
pelo telefone (_) , estando sob a orientagéo da Profé. Dr2. Laura Susana Duque-
Arrazola, lotada na referida Universidade. Tenho ciéncia de que o estudo tem em vista
realizar entrevistas com mulheres evangélicas para a coleta de dados sobre as praticas de
consumo e o feminismo. A participacdo consistira no preenchimento deste questionario e
ficara armazenada sob a responsabilidade da pesquisadora. Entendo que este estudo tem
como finalidade a pesquisa académica. As informacdes desta pesquisa serdo confidenciais
e divulgadas apenas em eventos ou publicagdes cientificas, e neste caso sera preservada
a privacidade mantendo-se 0 anonimato das participantes. Para assegurar a privacidade
das entrevistadas, a pesquisadora providenciara uma copia das respostas para
conhecimento da participante, caso haja necessidade. Estou ciente que posso abandonar
minha participagéo na pesquisa quando quiser e que ndo receberei nenhum pagamento por
esta participagéo.

Declaro que fui informada sobre o que a pesquisadora quer fazer e o porqué da minha
colaboracdo. Por isso, eu concordo em participar da pesquisa, sabendo que nao serei
remunerada por minhas contribuicbes e que posso desistir quando quiser

Atesto que li e estou ciente dos termos apresentados

Perfil Socioeconémico
Indicar um nome ficticio, a fim de melhor preservarmos sua identidade:
Idade:

Escolaridade
(Marcar apenas uma oval)
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Ensino Fundamental Completo

Ensino Médio Completo

Ensino Técnico Profissionalizante

Ensino Superior Incompleto

Ensino Superior Completo

Ensino Superior Completo - Especializacdo
Ensino Superior Completo - Mestrado
Ensino Superior Completo - Doutorado
Ensino Superior Completo - P6s-Doutorado

Qual a sua ocupacao?
Qual a sua Igreja/denominacao

Com qual Cor/Raca/Etnia vocé se identifica?
(Marcar apenas uma oval).

Negra

Parda

Branca

Amarela

Indigena

Outro:

Qual a sua renda familiar?

(Marcar apenas uma oval).

Até R$ 1.045 (1 salario minimo)

Entre R$ 1.045 a R$ 3.135 (1 a 3 salarios minimos)
Entre R$ 3.135 a R$ 5.225 (3 & 5 salarios minimos)
Entre R$ 5.225 a R$ 10.450 (5 a 10 salarios minimos)
Mais de R$ 10.450 (10 salarios minimos)

Vocé possui renda pessoal?

(Marcar apenas uma oval)

N&ao

Sim, possuo renda pessoal fixa

Sim, possuo renda pessoal, mas nao é fixa

Caso possua renda pessoal, qual o valor aproximado?
(Marcar apenas uma oval.)

Até R$ 1.045 (1 salario minimo)

Entre R$ 1.045 a R$ 3.135 (1 a 3 salarios minimos)
Entre R$ 3.135 a R$ 5.225 (3 a 5 salarios minimos)
Entre R$ 5.225 a R$ 10.450 (5 a 10 salarios minimos)
Mais de R$ 10.450 (10 salarios minimos)

Qual o seu estado civil?
(Marcar apenas uma oval).
Solteira

Casada

Unido Estavel

Vidva

Divorciada

Qutro:
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Vocé é chefe de familia?
(Marcar apenas uma oval)
Sim

Nao

Vocé tem filhas/os?
(Marcar apenas uma oval)
Nao

Sim, 1 filhoffilha

Sim, 2 filhos/filhas

Sim, 3 filhos/filhas

Outro:

Composicado familiar (com quem mora)
(Marqgue todas que se aplicam)
Companheiro/a

Namorado/a

Filhas/os

Mae e/ou Pai

Irmas/irmaos

Amigas/os

Moro sozinha

Netas/os

Outro:

Com qual género vocé se identifica?
(Marcar apenas uma oval)

Feminino

Masculino

Prefiro ndo dizer

Outro:

Um pequeno recado

N&o existe resposta certa ou errada. O importante € a sua percep¢ao e opinido. Para isso, convido
vocé a refletir sobre o seu consumo, seu contato e relacdo com as ideias feministas e de que modo
isso se reflete em suas posturas e praticas de consumo. As praticas de consumo sao aqui entendidas
para além do ato de compra. O consumo envolve identificacdes, interesses e motivagdes de escolhas
de servicos e produto e os fatores que orientam as pessoas, aos grupos, espagos e informacgdes
com que tem contato. Caso nao se sinta a vontade para responder alguma pergunta, basta indicar
por escrito na caixa de resposta.

e Como vocé se considera: consumista ou ndo consumista? Por qué?

e Quais tem sido seus objetos de desejo de consumo? Por qué? A qué vocé atribui
iSs0?

e Quais objetos, produtos e/ou servicos 0 seu consumo privilegia?

e Em sua casa, familiares e grupo de relagbes que consumo seu chama atencao,
provoca reac¢des? Por qué?

e E quais praticas de consumo incomoda, ndo incomoda, por qué?

e Paravocé, o que é feminismo?
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Em que se diferenciam as feministas das nao feministas?

Vocé se considera feminista? (Se sim, em que contexto ocorreu essa identificacdo?
Se néo, qual a sua posicéo sobre o feminismo?)

Vocé se considera uma ativista e/ou militante do direito das mulheres? (Se sim,
como se da a sua militancia?)

Em quais momentos e lugares vocé teve e tem contato com as ideias feministas?
Qual o papel das redes sociais no seu contato com o feminismo?

Na sua opinido, de que modo o feminismo é importante para a vida das mulheres?
E para a sua vida, de que modo o feminismo é importante?

Como era sua vida antes do contato com o feminismo? (Considere: lugares que
frequentava, festas, comemora¢cBes publicas, eventos, roupas, unhas, cabelo,
posturas, produtos, servicos e o que mais lhe ocorrer)

O que muda na sua vida ap6s o contato com o feminismo? (Considere: lugares que
frequenta, roupas, cabelo, posturas, produtos, servicos, percepcdo sobre o seu
corpo e o que mais Ihe ocorrer).

De que forma vocé identifica a incidéncia do feminismo nas suas escolhas de
consumo? (Considere: roupas, unhas, cosméticos, cabelo, alimentacgéo, lugares que

frequenta, bebidas e alimentacao, livros/leituras e o que mais lhe ocorrer).

De que forma vocé percebe a incidéncia do feminismo nas suas escolhas de lazer
e/ou tempo livre?

De que forma o seu consumo pode ser entendido como ato politico ou ato de
ativismo/militancia?

Estamos quase terminando

Gratidao por ter vindo até aqui. Mais algumas respostas e teremos terminado. Qualquer davida ou
guestao pode entrar em contato comigo, estarei & disposicao.

Vocé participa de algum grupo, organizacéo ou coletivo? (Se sim, qual/quais grupo/s
e em torno de que ideias se organiza?)

Vocé frequenta alguma igreja? Como se da sua participacdo?
(Membro/congregada/visitante, ocupa cargo, participa de algum grupo?)

Quais os desafios que o feminismo traz diante da tua vivéncia religiosa?
De que forma vocé expressa no seu corpo (nele ou por meio dele) a sua vivéncia
religiosa e politica (pensar em posturas, roupas, unhas, tatuagens e o que mais lhe

ocorrer)?

Gratiddo por ter vindo até o fim! A sua contribuicdo é fundamental para essa
pesquisa. Caso queira acrescentar algo mais, esteja a vontade:
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APENDICE B - ROTEIRO DE OBSERVACAO

ROTEIRO DE OBSERVACAO
(observacéo in locus)

1. Quem sao:

a. Qual a formagéo?

b. Qual a idade? Qual a raca/etnia?

c. Como se apresentam? (roupas, cabelo, indumentarias)
2. Onde ocorrem as discussoes?
3. O que é discutido/partilhado nos grupos de discussao/eventos?
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